
小创业大搭档-菱智减负计划 

 广  告 主：东风柳州汽车有限公司 

 所属行业：汽车 

 执行时间：2017.12.08-12.28 

 参选类别：内容营销类  



背景&目标 

案例视频 
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频 

https://v.qq.com/x/page/x0719ofju0c.html 
 

或者 
扫一扫看视频 

https://v.qq.com/x/page/x0719ofju0c.html
https://v.qq.com/x/page/x0719ofju0c.html


背景&目标 

品牌现状： 

菱智作为实用MPV，车主与目标人群多为创业者，主要集中在三四线城市

的私营企业主等人群，在时下日益复杂的创业环境下，普遍感叹创业不易。 

十余年来，风行菱智始终关注着小微企业的健康发展，为创业者们的“企

业家”梦想助力护航，一直以创业好伙伴的身份为人所熟知，但菱智的品

牌关注度下滑，关注度转化不足，终端销量有待提升。 

社会环境： 

在“大众创业 万众创新”的大时代，对于创业者国家优惠政策很多，

但并不是每一个创业者都能够有效利用。草根创业者更难以整合社会

各方资源，进行事业突破。 



背景&目标 

菱智M5改款上市—— 

 聚焦线上营造上市氛围，扩大曝光； 

 希望能够结合创业/商业等话题引发关注，沟通消费群体，有效提升车型认知； 

 同时为最需要且具有价值的创业者提供帮助，助力他们实现梦想。 



洞察&策略 

在调研中，我们发现了以下一些现象—— 

2.媒介洞察 

在商业向善的大背景下，以解决实

际问题的社会设计活动，是媒体链

接品牌与消费者的重要创新手段。 

1.渠道洞察 

基于菱智一贯以来良好的实

用派形象，单纯硬性的广告

内容不足以打动消费者。 

3.消费者洞察 

个体经营和自由职业者居多，较以

往更加年轻，更重视形象、追求体

面，在传统行业之下亦谋求改变。 

因此，我们发起了一场“小创业大拍档”的社会设计活动——菱智化身一个创业助力者，组合各界专家为创业

人群提供多方面的助力和减负，以提供资金、推广、经验等方面的实质性帮助。在为小微创业者提供实质帮助

的同时，加深与目标受众的交流。 

核心创意 



洞察&策略 

菱智减负计划 

与小微创业者共同前行 

1、产品力减负 

针对购买18款菱智的置购人群，提供购车基

金和购车优惠，让他们能更顺利地拿到全新

升级的菱智，为其创业减负 

2、创业基金减负 

菱智提供创业原始启动资金，让创业者迈出的第

一步不再艰难（针对潜在的创业人群，提供创业

基金给予原始启动资金的支持，让他们轻松迈出

第一步，为他们减负） 

3、创业指导和建议减负 

营销团队、专业人士给予专业的创业指导，以实际

案例为引，帮助创业者规避创业过程中会犯的错误 

（针对老车主们，邀请创业大咖讲述给予他们创业

的指导和建议，避免创业过程中犯不必要的错，为

他们减负） 

4、商业机会和人脉减负 

提供新商业机会和创业圈内的人脉 

（针对追求事业突破的创业人士，结合高

流量“送你上头条”的形式，助力提升知

名度和曝光度，带来更多商业机会和让更

多的人认识，为他们突破瓶颈，减负） 



媒介&执行 

专题链接：http://biz.ifeng.com/auto/special/lzm5pc/  

视频链接：http://v.ifeng.com/video_10344576.shtml  
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媒介&执行 

PC+移动端联合推出，抢先告知减负计划，购车优惠强势吸睛，搭配创业

KOL海报及海报上传互动，为创业项目征集预热。 
预热期： 

• 邀请三名创业类知名KOL定制个性减负应援海报，特色创业金句支持菱智减负计划，助力信息扩散。 



媒介&执行 

天使融资+营销团队/设计团队指导+头条宣传曝光，引发创业故事征集热潮。参与者上

传个人商业项目计划，即有机会获得专业营销团队指导，助力个人创业事业的传播。 

征集期1： 



媒介&执行 

征集期2： 征集中期，选取参与活动的其中一位创业者典范—手工皮鞋匠人的创业故事，打造创业

图文故事，推动征集热度，也为更多的菱智潜在客户提供创业指导和建议。 



媒介&执行 

征集期3： VC/PE投资经理人、广州立丰股权投资有限公司总经理刘家伟进行融资专业解答，并代表

投资公司向创业者伸出橄榄枝，提供天使资金。 

简单明了而专业的融资介绍和融资机会，打动了更多创业者，促使征集数量显著增加。 



媒介&执行 

从参与征集的人中，选出一位创业阶段的菱智车主进行助力，并记录减负帮扶的

全过程，持续菱智减负计划关注热度。 

深化期1： 



媒介&执行 

特邀凤凰财经研究院院长刘杉，撰写深度解读文章，讲述各类创业实例，给予创

业者们经验指导和建议，避免创业过程中犯不必要的错，为他们减负。 

深化期2： 



媒介&执行 

针对追求事业突破的菱智车主，通过高曝光开机大图+创业格言的 “上头条”形式，助力他们提

升知名度和曝光度，带来更多商业机会同时，为他们突破瓶颈，打造菱智减负计划的创业典范。 

深化期3： 



效果&反馈 

 总曝光数： 198,392,364（近20亿）广告点击数：230,075 

 CPC：5.04元    CPM：4.35元 

 活动推广后收集了创业帮扶征集用户数：1019位  

一场精准针对目标受众的社会活动 

 小创业大拍档项目以“四大减负助力”吸引创业人群的关注，促使菱智改款上

市时，锁定大批量潜在商务人群，获得大量试驾预约留资数据。 

 两个车主极具传播力的真实创业故事，打造创业帮扶模板.。 

 资金、战略、营销、商业机会、流量多维度创业支持，深度沟通受众。 

活动曝光约20亿，征集创业帮扶项目1019，品牌与消费者双赢 


