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纯悦钻石品质



继“滴滴纯悦 满满信任”之后

纯悦推出钻石新包装，签下彭于晏作为品牌代言人

与消费者沟通“钻石品质”的概念

纯悦坚守可口可乐百年全球品质承诺，通过纳米级

严格工艺、上百道水质把控工序，才铸就了纯悦的钻石品质。

另外，继奥运会之后，纯悦是2018年FIFA世界杯唯一的饮用水赞助商

借势顶级体育赛事沟通纯悦钻石品质



不止颜控，他们更认可像彭于晏这样可努力上进有实力的男神 / 女神

为热爱之事付出长久的努力和坚持，这不仅是目标或梦想，更是他们的一种生活方式

身材更好更健康 /  更精致更美丽 / 丰富内涵 / 深度阅读单向街 / 健康成熟心智养成

英文能力 / 专业技能自学升级 x 各种在线课程

兴趣技能拓展 x 花艺、烘焙、摄影 ……



完美身材，健康体魄，精益求精，不断挑战，

无数人崇拜追捧的国民老公、男神、偶像…

今天的彭于晏如此耀眼，是钻石品质最佳诠释。

背后的每一步，都饱含了全身心投入的真诚努力和不懈坚持。

正如纯悦，坚守可口可乐百年全球品质承诺，通过纳米级

严格工艺、上百道水质把控工序，才铸就了纯悦的钻石品质。



3.

LAUNCH | 诠释什么是钻石品质

通过彭于晏以及其经历和态度，诠释什么是纯悦的钻石品质。

深入沟通 | 助你成为钻石青年

在日常沟通中，彭于晏鼓励TA在每一天坚持运动健身、坚持学习精进、

坚持为热爱之事努力… 从每一瓶纯悦开始，成为更好的自己，成为钻石

品质青年，闪耀光彩。

FIFA MOMENT | 纯悦和彭于晏陪你一起见证大力神杯巅峰时刻

通过彭于晏的影响力，让大家关注”纯悦是FIFA2018唯一饮用水赞助商“，

共同见证FIFA巅峰时刻。

1.

2.



LAUNCH

• 钻石品质男神耀眼上线，诠释什么是钻石品质

• 青年态度KOLs深入沟通纯悦钻石品质

FIFA MOMENT

通过FIFA的闪耀巅峰时刻

诠释纯悦钻石品质

WARM UP

悬念预热彭于晏

代言的品牌信息

1. 2. 3. 
Apr. 18 ~ Apr. 22 Apr.23 ~ May.31 Jun. 1 ~ Jul.15



预热阶段，官微发布TVC花絮短视频、代言人GIF表情图
ANNOUNCE 彭于晏代言纯悦，带节奏引发Social热议：彭于晏代言纯悦！

《喝水习惯分享》 《TVC幕后花絮》 《800ml小胖紫才够》

Warm Up 钻石品质男神提醒你多喝水喝纯悦



预热阶段，官微发布TVC花絮短视频、代言人GIF表情图
ANNOUNCE 彭于晏代言纯悦，带节奏引发Social热议：彭于晏代言纯悦！

Warm Up 钻石品质男神提醒你多喝水喝纯悦



Bigday 
钻石品质“男彭友”耀眼上线
纯悦 x 彭于晏发布TVC

微博头部大V扩散曝光



偶像练习生优质idol
陈立农纯悦机场街拍

及时转发高价值UGC

为品牌曝光造势
4月26日@纯悦CHUNYUE 转发陈立农手拿纯悦的机

场照，强化纯悦是钻石青年之选的理念



借势输出与品牌精神契合的内容借势

五四青年节 深入沟通纯悦钻石品质



结合彭于晏的一天的不同Moment
场景化沟通”大口大口喝纯悦"

#品质青年的一天# 



粉丝评论

高品质创意自媒体KOLS深度内容合作

五四青年节 深入沟通纯悦钻石品质

粉丝UGC表达认同和购买意向

高品质态度自媒体精准触达目标受众，
深度创意内容合作打破沟通屏障晚安少年



高品质创意自媒体KOLS深度内容合作

五四青年节 深入沟通纯悦钻石品质

粉丝UGC表达认同和购买意向

深入探讨什么是钻石品质青年生活方式
和态度，引起TA的共鸣和认同杂乱无章



高品质创意自媒体KOLS深度内容合作

五四青年节 深入沟通纯悦钻石品质

粉丝UGC表达认同和购买意向

从热议的人设类型入手，容易和粉丝建立共鸣。
建立品牌不随便人设，建立在目标群体中的社
交话题度和立体形象

我要
What You Need



青年态度自媒体X博士，以独特的、话题性巨大
的内容调性为读者所熟知。多层次的情感沟通，
有效为品牌背书传递精神内涵。

高品质创意自媒体KOLS深度内容合作

五四青年节 深入沟通纯悦钻石品质

粉丝UGC表达认同和购买意向

X博士



借势纯悦产品植入的电视剧《温暖的弦》
发布5.20主题海报

5.20《温暖的弦》剧情植入



FIFA借势热点帖



FIFA趣味互动帖



Impression:  2.9亿+

Expression: 73万+




