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背景与目标 



背景&目标 

 女神
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 女生
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 女王
节 

妇 女 节 期 间 

针对女性的电商营销活动 

外部竞争激烈 

2 0 1 4 年 连 续 五 年 

针对女性多元化时尚诉求 

提升形象认知 



背景&目标 

引发女性用户基于时尚态度和生活方式的情感共鸣 



洞察与策略 



洞察&策略 

美妆 

服饰 
饰品 

鞋帽 

护肤 



洞察&策略 

据国家统计局数据、京东大数据 



洞察&策略 

《2018中国女性自信报告》 



洞察&策略 

京东数据研究院《2017-2018时尚消费报告》 



洞察&策略 



洞察&策略 



媒介与执行 



媒介&执行 





媒介&执行 



媒介&执行 

美妆达人@官小炜helen 



媒介&执行 

旅游达人@郑能量姑娘Goya 
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媒介&执行 

高圆圆 

周一围 
韩东君 

秦 岚 



媒介&执行 

美妈风 职场风 朋克风 萝莉风 文艺风 森女风 



传播效果 



效果&反馈 


