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品牌营销的背景和初衷是什么？

背景：文旅地产近两年发展迅速，西双版纳相比传统文旅如丽江、

海南、腾冲等地，作为新兴的文旅地产地，希望以差异化的政经

规划、区位优势突出重围，成为文旅投资新热土。

初衷：融创万达西双版纳国际旅游度假区为州内文旅地产标杆项

目需要持续不断的客流导入和品牌发声

2012-2017年西双版纳旅游人数及增长速度

数据来源：国家统计局西双版纳调查队2018年3月数据

背景&目标

旅游业作为西双版纳傣族自治州的先导支柱产业，在市场环境走低的背景下，仍

然保持了持续健康稳步増长态势，充分发挥了比较优势的地位和作用。

2017年，全州累计接待国内外游客3326.47万人次，比上年增长32.0%。其

中，海外游客60.59万人次，增长28.2%；国内游客3205.07万人次，增长36.4%。

旅游综合总收入507.75亿元，增长20.8%。其中，旅游外汇收入4.38亿美元，增

长35.6%；国内旅游收入478.17亿元，增长19.4%。



最终想要实现怎样的目标？

融创万达西双版纳国际旅游度假区作为文旅

地产项目，客群主要集中在东北、华北及华中区域；

西双版纳自治州受寒暑假及泼水节等地方性

节点影响，每年3月、7-8月、10月为西双版纳旅

游旺季；但7-8月由于版纳气候炎热潮湿，对于购

房者而言体验感相对较差，因此为项目的推盘淡季，

需改变推广策略；

合作诉求从线下导客转为线上传播，突出西

双版纳区位价值，引导投资趋向，需在移动传播方

面打响品牌和产品声量。

2017年西双版纳旅游人数（国内）月度统计

数据来源：云南省统计局 / 云南旅游局办公室 / 中商产业研究院整理
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目前面临的挑战和困境是什么？

凸显区域价值

凸显西双版纳对未来东南亚发展影

响以及连接中国与东南亚、南亚之

间政治、经济等方面的价值优势，

同时引导项目的投资趋向。

趣味化互动体验

如何将国家发展战略、区域发展前

景等枯燥的内容进行有趣生动的包

装和互动体验，让受众更主动的感

知项目产品价值。

巧妙植入卖点

如何贴合项目诉求进行产品卖点的

巧妙植入，将产品形象更多元话的

展示拉升品牌形象。
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通过对目标人群的洞察有怎样的发现？
融创西双版纳国际旅游度假区客群兴趣标签统计

数据来源：融创西双版纳国际旅游度假区统计整理

融创西双版纳国际旅游度假区成交客户年龄分布

相比传统房地产客户，客群置业投资目的性更强。除了看中西双版纳得天独厚的生态资源、丰富的旅游资源之

外，更看重区域未来的战略发展。由于年龄层分布集中在25-55岁，他们更能够接受新鲜有趣的传播形式。

洞察&策略



整个案例的核心策略是什么？

巧妙对标 大众视角 故事串联 全程互动

世界上有两个上天赐福

的地方，一个是亚马逊

丛林，一个是西双版纳。

亚马逊丛林带动欧洲发

展，西双版纳，东南亚

政治经济文化中心

传统关于经济规划、政

治地位的传播相对生硬

晦涩，取而代之的策略

是从大众视角以更有画

面感的故事性H5刷屏，

引发大众认知。

故事主线为哥伦布发现

“新”大陆的“外传”，

500年后让哥伦布穿越

至今，看作为“新大陆”

的西双版纳如何C位出

道。

利用H5的互动技术，

让用户打开页面后不断

点击、拖动，结合“场

景+声音” 的无缝切换

领略项目的优势卖点和

价值信息

核心创意来自于发现北回归线上的西双版纳雨林与南美洲的亚马逊丛林的共同点，通过对标，哥伦布发现新大陆在亚马逊

丛林发现丰富能源为欧洲工业革命提供“工业动能”，到推动巴西等国家发展，而引发关于西双版纳作为东南亚“经济动

能”重要支点的思考，巧妙将融创西双版纳国际度假区融入故事场景，画面流畅，具有可读性。
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运用创新技术和创意表达方式

整个H5以手绘风格，建立多个场景，以时间线作为牵引，从大航海时代到工业革命再到繁荣盛世；

同时设计“哥伦布”卡通人物形象，后期加入动态技术，在浏览H5的过程中，人物形象不断行走，穿越历

史，最终完成穿越落脚项目，带出西双版纳独特的自然资源，引申出区域未来发展利好和国家战略。
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案例的最大亮点在哪？

② 按照项目实景进行手绘，增加逼真效果

① 完整的故事 巧妙寻找时代共鸣

④ 运用触点控制技术，强化受众的互动性

③ 西双版纳区域/项目卖点与国家高铁经济战略融入其中

洞察&策略
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分步骤阐释如何实现

文案脚本

手绘设计

STEP-1

STEP-2

依据策划方案，构思故事线，串联梳理故事逻
辑，落成文字脚本，进行设计工作

设计依据脚本构图设计，绘制哥伦布形象和动
作，每一个动作、每一个场景都需要手绘完成

媒介&执行

技术实现STEP-3
依据设计给到的最终图案，技术团队合成动效，添加音效等互动方式，经过反复测
试，保证运行流畅



文案脚本STEP-1



①哥伦布形象手绘

BEFORE AFTER

②场景手绘

手绘设计STEP-2



技术实现STEP-3



最终呈现

FINAL

提报方案

DEMO

100%高纯度还原方案构想

媒介&执行



提报方案

DEMO

最终呈现

FINAL

最终呈现

FINAL

提报方案

DEMO

100%高纯度还原方案构想
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媒介&执行

媒介应用的优化与组合

融创万达西双版纳国际旅游度假区

官方微信头条推送

微信朋友圈刷屏



2018/07/18 上线

微信朋友圈上线传播2天内

平均停留时长 137.64 秒

影响力与口碑

PV：51040

UV：40000

效果&反馈

此H5在微信朋友圈推广两天内PV51040，UV40000，页面平均停留时间长达137.64 秒，完整观看率高。作为地产圈
刷屏H5，受到融创万达集团关注，除与西双版纳文旅项目保持持续合作外，推动了与融创万达青岛、昆明等地文旅项
目的全面合作。



【扫一扫】观看完整视频 【扫一扫】体验H5

https://v.youku.com/v_show/id_XMzgyMjUxNjAyNA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1

视频地址：

效果&反馈

https://v.youku.com/v_show/id_XMzgyMjUxNjAyNA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1

