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背景&目标

消 费
升级时代

哪怕是一杯水
也 不 将 就

品质升级 时间价值消费者对品质要
求越来越高

消费者对时间成
本越来越敏感



洞察&策略

锁定 25-35岁高端人群

“地位”

“面子”

……

他们也是品质生活的践行者

他们是职场精英

对于“喝水”他们在意的是，

“品味”



洞察&策略

把喝水这件小事，变成体现生活品味的大事

我们和品牌旨在通过深耕内容，



洞察&策略

聚焦都市白领，以内容带入，IP共建落地

为天猫卖场强势引流，助力销售转化

圈层化
/

内容化
/

聚焦都市白领
以职场文化为阵地
进行朋友圈社交观察
渗透圈层引共鸣

I P化
/

IP共建，意见领袖发声
深化“生活升级下
水的不一样”
激发舆论声量

挖掘都市白领
职场潜规则

办公室生存法则
构建超强代入感



洞察&策略

创意亮点
“ 精 准 营 销 ”

IP共建，对话都市白领，直面“职场生存”及“朋友圈社交”文化

“以水为名”“以职为鉴”
【职场饮水图鉴】 【朋友圈社交说明】

/
平台IP|王三三

/
平台IP|槽值



媒介&执行

Step1

55万死忠粉

首席野生内容官

• 王三三，
一个活在同事对话里的角色

/ 以IP王三三第三视角，展开一场办公室的戏精智斗

• 新青年，
上进的职场新锐

• 老油条，
油腻的职场中年

“以水之名”连环PK

旁观



媒介&执行

”职场新锐”PK“职场老油条”
职场饮水图鉴



媒介&执行

Step2 / 以IP槽值深化内容，洞察年轻人的社交文化现象

请注意

喝水的姿态

泄露了你的身份

合作网易沸点工作室《槽值》栏目，定制
文章，犀利又不失温度地深度解读 #喝水
讲究 更有范儿#定制文章.
开门见山，选取“同学聚会”为话题切入
点，从社会话题视角进行“饮水社交文化”
讨论。

——会喝水的人，混得都不会太差

【



媒介&执行

定制文章《请注意，喝水的姿态泄露了你的身份！》



媒介&执行

效果亮点
“ 跟 贴 态 度 ”“精致品水”话题，引发众多网友跟贴，发表自己对于“水”的态度！



效果&反馈

效果亮点
“ 精 准 营 销 ”

专题整体PV：129373

合计内容部分整体PV：954085

专题内纪录片观看次数：31819

王三三条漫PV：239188

槽值定制文章PV：695524


