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三星与京东联合开发的AI电视上市 

将在京东独家首发 
电视基于AI交互逻辑开发，通过内置的京东微联APP，实现物联功能 

打造更全面的智能家电环境 

项目背景 



扩大 品牌影响力，在智能电视领域占据一席之地 

 

提升 AI电视市场占比，推动产品销量 

 

传达 智能家居，物联改变生活的产品主旨 

项目目标 



目标消费者向往充满生机的智慧生活 

又无法一次性达成这个目标 

但开启智慧生活，可以从拥有一台三星AI电视开始 

洞察 



构建起产品、品牌与消费者的关系，用沟通性的方式与消费者接触 

利用人文主义营销的理念来进行这次上市整合营销传播 

以“家”为核心，唤起消费者与家的情感连接，同时建立起三星AI电视与家的关系 

由此构建起产品与消费者之间的桥梁，并同时传递出产品价值 

人文主义营销 

用芯AI家 

开启智慧家生活 

策略 



STEP1 5.7-5.11 

生活化创意 

让产品更接近消费者 

执行 



 #告别日常的琐碎# 
  创意海报 



创意阐述 

#告别日常的琐碎# 
 

 

快节奏的日常生活让人们常常处于匆忙的状态，但也因此让生活中的琐碎日常显得繁杂无比，挣

扎于快生活和多步骤之间的人们正缺少AI电视这样一个智能助手。 

 

基于此，卖点海报选取生活中常见的场景，将诸多冗杂步骤与AI电视带来的“智慧+生活” 

进行对比，传递三星AI电视可以让你的生活不用太多步骤的概念。 



 #开启智慧家生活# 
    产品视频 



传播亮点 

对于用户痛点的挖掘引发共鸣 

双微共同发力，扩大产品曝光量 



STEP2 5.13-5.17 

系列人文创意  

与消费者建立情感连接 

执行 



母亲节借势 #看见妈妈的少女心# 
海报&H5 

《在你心里，妈妈是什么样》 



#看见妈妈的少女心#借势推广  

表现产品价值和品牌态度 
 

 

每个家里都有位超人，她能随随便便就变出一桌盛宴，她只用半小时就把家里打扫得干干净

净，她总是唠叨不停又战斗力十足，她就是妈妈。 

 

妈妈像个超人般无所不能，但其实，她也只是普通人，她不过是用锅碗瓢盆把自己武装了起

来，其实她的内心还是个少女呢。三星AI电视，卸下妈妈的武装，看见妈妈的少女心。 

创意阐述 



传播亮点 

母亲节借势推广，引起关注和自传播 

推文以及H5曝光量激增 

母亲节推文阅读量达11W+                 母亲节H5曝光量达100W+ 



Lifestyle  Video #家，是离不开的视线# 
品牌宣传片 

视频连接 https://v.qq.com/x/page/i0655562tml.html 

https://v.qq.com/x/page/i0655562tml.html


#家，是离不开的视线#品牌宣传片 

与消费者建立情感连接 
 

 

三星AI电视要构建起与消费者的关系，需要通过一个坚固的桥梁，而这个桥梁就是家。 

家，对于每个人来说，都有着不同的意义，但又有着相同的牵挂。 

 

与大众一起探寻家的意义，在熟悉的家的场景和氛围下，三星AI电视扮演着一个不可或缺的

角色，让受众感知到三星AI电视的价值。 

创意阐述 



传播亮点 

人文创意Video引发讨论掀起了一场关于家的告白 

品牌和产品价值得到彰显 

品牌宣传片 

播放量达56W+ 

 

微博平台 

曝光量达253W+ 



STEP3 5.18-5.21 

产品发布 收官定调 

执行 



明星主持人为三星AI电视发布会发声 

多平台同步直播为电商平台导流效果明显 

传播亮点 

直播观看人数达53.94w 

 

发布会被凤凰网、新浪科

技、太平洋电脑、风尚中

国等9家媒体报道 



传播亮点 

行业营销媒体传播定调 

回顾三星AI电视上市传播的营销之路 

营销事件被搜狐网、财经头条、百度新闻

等5家媒体收录 

微信阅读量达12w+ 

案例总曝光量达18w+ 



效果反馈 

#告别日常的琐碎#系列海报在微博平台 

曝光量达94W+ 

9 4 0 0 0 0 



效果反馈 

母亲节借势海报&H5 

总曝光量达100W+ 

1 0 0 0 0 0 0 



人文创意Video在各平台 

总曝光量达253w 

效果反馈 

2 5 3 0 0 0 0 


