
一汽大众×电影《一出好戏》整合营销
新车上市跨界演绎人生进阶好戏

 广 告 主：一汽大众

 所属行业：汽车行业

 执行时间：2018.07-08

 参选类别：内容营销类



背景&目标

上市热度
需要持续

暑期电影档
人气聚集

6.29全新一代宝来上市

7-8月需要延续传播

获得高人气关注

7-8月正值电影暑期档

国产电影保护月

全民关注热门电影

借势

7-8月，借势暑期档热门电影，集中【车迷+影迷】双重关注

全新一代宝来上市后 持续话题収酵 人气聚集



背景&目标

一汽-大众全新一代宝来 8月借势电影《一出好戏》持续収热

跨界打造电影IP

《一出好戏》

暑期万众期待作品

黄渤导演电影处女座

超强明星阵容，六年磨一剑

话题持续发酵，引发影迷期待

美团+猫眼电影

两大媒体整合联动

借势电影《一出好戏》

助力全新一代宝来上市后

持续发热，快速扩大品牌影响力

美团+猫眼电影+全新一代宝来



洞察&策略

线上资源强势曝光

H5剧情互动打造观影热潮

美团猫眼 & 全新一代宝来& 《一出好戏》

品牌与电影IP共创优质内容 打造强势话题热度

优质资源
整合升级

深度结合内容影响

元素授权海报预热

美团+猫眼黄金资源位

新媒体矩阵 Social互动



媒介&执行

1、元素授权-海报预热

结合一出好戏的延展海报中加入全新一代宝来

传播内容，在包括一汽大众微博、猫眼电影微

博进行传播収布，提升了合作曝光量，突出了

传播看点。

理念深度结合
定制内容影响

全新一代宝来不断进叏，向未知进収的品牌精神
与电影一出好戏所传递的内涵主旨相呼应，定制
化预热海报打造！



媒介&执行

2、新媒体矩阵 Social互动

一汽-大众
官方微博发布

电影一出好戏
官方微博发布

一 汽 -大 众 、 电 影 一 出 好 戏 、 猫 眼 电 影 ， 微 博 矩 阵 联 合 发 布 全 新 一 代 宝 来 定 制 化
预 热 海 报 ， 链 接 至 活 动H5页 面 ， 实 现 强 大 引 流 。



媒介&执行

剧情沉浸式互动，展现全新一代宝来
车型特征，同时表现宝来带你逃离荒
岛，实现重生的品理念，融合电影里
主角想方设法逃离重生的概念

2.全新一代宝来植入

手绘还原电影中的荒岛，电影主线为黄渤主演的马进
彩票中了头奖6000万，却意外流落荒岛

H5互动主要是打造剧情沉浸体验，寻找彩票逃出荒岛

1. 电影剧情融入

优势资源，全面投放，引収各地车迷、影
迷互动，跨界打造暑期档热映风潮，实现
电影和车型宣传共赢

4. 观影热潮 合作共赢

网友福利，吸引参与分享

美团猫眼&全新一代宝来独家福利

3. 展现独家权益

打造品牌&电影融合的H5互动
独家权益 掀起全新一代宝来观影风暴

3、独家权益 内容借势 H5剧情沉浸互动



媒介&执行

H5-全新一代宝来打造剧情沉浸互动



媒介&执行

H5-全新一代宝来打造剧情沉浸互动



媒介&执行

H5-全新一代宝来打造剧情沉浸互动



效果&反馈

预估曝光

实际曝光（102%达成率）

手机开屏
（可内链）

60,000,000

2018-08-10

投放时间

61,176,951

预估曝光

实际曝光（181%达成率）

团购交易成功页
（第三帧）

2,000,000

2018-08-29

投放时间

3,623,415



效果&反馈

预估曝光

实际曝光（110%达成率）

首页第六帧顶通

120,000,000

2018-08-09

2018-08-09

2018-08-16

投放时间

132,203,549

预估曝光

实际曝光（121%达成率）

选座icon

13,000,000

2018-08-10

投放时间

15,789,624



效果&反馈

全新一代宝来&一出好戏强强联合，全面共赢

7 . 3
高 分

黄渤导演处女作

关注度爆棚
口碑爆棚

超13亿
一出好戏票房

全 新 一 代 宝 来
搭 载 强 势 电 影 I P
强 化 品 牌 印 记
全 方 位 渗 透



效果&反馈

跨 界 联 动 保 证 品 牌 强 势 曝 光
深 度 定 制 打 造 场 景 沉 浸 体 验

暑期强档的人气保证

美团猫眼的强势资源

汽车+电影大IP

跨界联动效果放大

深度内容定制

H5全场景沉浸体验

美团·猫眼平台大数据

确保TA精准触达



效果&反馈

总活动曝光

2.39 亿
总活动参与

188.4万
实际留资总数

1878 人
预估曝光量 2.02亿 完成率118.2%

x


