
雅哈咖啡×戏精宿舍 越聊越有戏

 广 告主：雅哈咖啡

 所属行业：快消饮品

 执行时间：2018.03.12-03.20

 参选类别：内容营销类



背景&目标

案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://www.iqiyi.com/w_19s09blw09.html 

或者
扫一扫看视频



背景&目标

背景

雅哈咖啡产品价值弱化，无法有效对靶年轻族群释放“愉快喝，对味

聊” 的品牌理念。雅哈咖啡来自于台湾统一企业，从进入大陆宣推起，

目标就是攻占年轻人群市场。

2016年雅哈咖啡与年轻脱口秀综艺《奇葩说》IP合作，“喝了才能愉

快聊天”的广告语深入人心；2017年牵手当红鲜肉明星王大陆，推出

“大咖治聊师”合作，在粉丝中影响轰动。

问题也随之而来

雅哈咖啡的产品价值在大IP与明星光环作用下模糊弱化，如何进一步深

入年轻人群生活场景，传递不同产品线的RTB，成为当下雅哈咖啡品牌塑

造的最棘手问题。

目标

深度沟通品牌“愉快聊，对味喝”理念，提升年轻消费者好感度，

通过线上传播、线下场景体验将合作爆点最大化，吸引消费者关注、

引发互动，并引导消费者自主消费、自发传播，构建营销闭环。



洞察&策略

听 说 年 轻 人 现 在 都 在 追 《 戏 精 宿 舍 》 ？

因 为 这 部 漫 画 把 他 们 的 真 实 聊 天 日 常 都 画 了 出 来 ！

火 得 猝 不 及 防 ！

3.1 20 / B TOP10 / 300

*数据来自媒体统计

深入观察年轻人生活后，我们发现，在年轻人丰富多彩的“十平米的宿舍生活”里，八卦下午茶、深夜卧谈

会、集体开黑等聊天场景是必不可少的组成部分，同时宿舍生活话题在年轻人中经久不衰。



洞察&策略

年 轻 化 娱 乐 化 个 性 化 的 雅 哈 咖 啡 抛 出 橄 榄 枝

与《戏精宿舍》IP对味，以“宿舍”为年轻群体

“聊天“场景切入点，渗透年轻人的日常生活！



媒介&执行
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媒介&执行

*数据来自媒体统计
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效果&反馈

互 动 H 5数
据 P V 6 6 7 . 5 6 万 ；

U V 4 7 4 . 2 3 万
活动参与人

次

活 动 总 曝
光 共计触达1.79亿人

次

共计3134位用户参
与 线 下 体 验

…

…

*数据来自媒体统计

IP内容定制&场景衍生
粉丝互动体验MAX意愿

吸引力

粉丝自来水传播
吸引路人转粉

影响力

IP变现，强势带货
心甘情愿为雅哈咖啡买单

吸金力


