
帝豪GS - 动静正当红网易云音乐传播
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背景&目标

潮红
2018款吉利帝豪GS新车上市

希望增大用户对红色新款的

认知度和好感度

产品瞄准潮流年轻人群

本次传播旨在将帝豪GS打造

成年轻人喜爱的潮车



背景&目标

怎样表现“潮” ，能有效让年轻人引发共鸣？怎样才能将“红”深入人心？【面临挑战】



洞察&策略
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【传播洞察】



洞察&策略

• “喜欢坐在车内，听着歌沉浸在自己的世界”

• “在这个车内的小世界没有那么多复杂的人情世故，只有高

兴时换首节奏欢快的轻音乐，不高兴时来首劲爆的重低音”

• “想开车到很远很远的地方只为听歌”
——来自微博网友语录

数据来源：艾瑞中国在线音乐行业研究报告2015-2016

【传播洞察】



洞察&策略

回顾时代的当红

复盘各个时代当红的
音乐播放器和当红的

音乐

网易云音乐

选择年轻人最当红最
潮的音乐社交平台

吉利帝豪GS

将潮音版红色帝豪
GS打造成时下当红

的音乐播放工具

回顾各年代当红音乐播放器发展史，并把2018款吉利帝豪GS打造成当下年轻人当红的一个音乐播放器

而随着播放器红的还有当时的歌，以歌传情，利用各年代的当红音乐，引发用户的回忆杀，创造品牌声量

一个当红最潮音乐平台 一个当红最潮现象 一个当红最潮播放器

【传播策略&亮点】



洞察&策略

吉利帝豪GS主打红色 ·

网易云音乐最受年轻人喜爱，主视觉红色 ·

红红联合，造出动静  ·

•  面向年轻人

• 年轻人要引领潮流，活出动静

• 用当红播放器听当红的歌，正是年轻人的潮

【传播主题】



媒介&执行

X

线上线下相结合

闭环传播

Step 05

Step 01

Step 02

Step 03Step 04

发布走心话题
引发回忆杀，沉淀用户UGC

发布创意H5，
轻互动+场景营销，领略各时代的红

线下快闪博物馆
发酵H5内容，形成事件营销

发布专栏文章
回顾总结整波传播 创建歌单

承接话题，收录各年代当红之歌

【传播规划】



媒介&执行

那是我们在一起的第一个念头，她要去美国留学了，我们
在中科院的林荫大道上一起听的这首歌。这首歌让我回忆
了整整六个念头，最后她留学归来对我说：我们结婚吧
——来自网易云音乐待春天来到时即是我归来之期的评论

初中的情感总是懵懵懂懂的，也是很容易情感波动的。
这首歌在我的夏天出现过——来自网易云音乐柠檬味的
柠檬树用户的评论

故事我忘了，你我不要了
——来自网易云音乐- -枕边猫用户的评论

【具体执行① 话题】



媒介&执行

【具体执行② 歌单】 好听的歌会随着岁月而成为经典，日子也会因为那些而变
得有意味起来
——来自网易云音乐范薇莉用户的评论

老歌里长出的都是人内心深处不可磨灭的记忆，听
老歌的人不代表你就老了，只因为你懂事了
——来自网易云音乐冀孺用户的评论

其实被老歌唤醒的，不仅仅是记忆，还有那早已泯灭
的对于新生活的渴望和热情
——来自网易云音乐邵偿S菜用户的评论



媒介&执行

【具体执行③ H5】

扫 码 体 验

PV:110万

UV:104万



媒介&执行

【具体执行④ 线下快闪展】

将线上H5的内容落地，以各个年代的当红播放器作为展品，用户一边观赏一边听属于各个年代当红的歌曲，读他人的走

心故事（乐评），并可以零距离接触帝豪GS，在这个巨型播放器里沉浸式享受音乐



媒介&执行

【具体执行④ 线下快闪展】

视觉元素完美结合
网易云音乐的品牌红和黑胶唱片的视

觉元素，同吉利帝豪GS相结合，实现

真正意义的品牌联合

潮流地标，高互动
精选五一节假日在杭州新兴年轻潮流地标布展，人流

量达到35W人次，过往用户普遍参与互动体验

联名礼盒刺激
精美的联名礼盒，有效刺激了来往

用户参与互动体验

乐评墙增加氛围
将前期话题、歌单搜集的优质UGC印在线

下，延续杭州地铁乐评专列的震撼感，而乐

评印在镜面上也增加了“潮”气质



媒介&执行

【具体执行⑤ 专栏】

一篇回顾性专栏文章，将整

个传播串联升华

• 文章由云音乐的官方账号发送，每

个关注的粉丝都能收到文章推送

• 音乐专栏文章支持转载，形成网络

跨平台传播



效果&反馈

3亿+
曝光量

话题上线仅2天
1692条优质乐评

12.6万次
歌单播放

快闪人流量
35万人次

PV :110万
UV：104万

本次吉利帝豪GS携手网易云音乐，实现深度品牌联合。尤其是H5和线下快闪展，获得业界一致好评

n 吉利帝豪GS借助云音乐的影响力，以年轻潮流的形象，更好地打入年轻人阵地，真正做到与目标消费者沟通；

n 无论是视觉的红，还是潮流上的当红，让用户从这次“动静正当红”的营销传播中，记住了2018款吉利帝豪GS

的“玛瑙红”和“活出动静”理念。


