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背景&目标 



项 目 背 景 

在电视市场竞争愈发激烈的如今，三星高端品牌形象建设仍需持续提升，在高端消费者的产品体验和口碑传播方面更是如此 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

恰逢三星QLED电视产品进入中国市场，基于全球Slogan本地化为的“大隐耀视” 

如何结合本地消费者Insight与产品USP，与目标消费者进行契合中国国情的沟通是亟待解决的问题  



通过Campaign的创意策划 

持续提升消费者的产品 

体验与口碑 

营 销 目 标 

迅速建立 QLED 

新品认知度 

引流线上+线下销售  

加强高端品牌 

形象建设 

提升三星电视 PTO   



策略&洞察 



人 群 洞 察 

从购买行为反推回去 

将衡量标准恒定在对产品的需求上 

我们找到了更为精准的目标人群 

 ——处女座的精英阶层  

好追逐的他们在乎价值 

有阅历的他们渴望内涵 

能自知的他们寻找定位 

不盲从的他们制造差异  



沟 通 策 略 

西方人讲求众人瞩目“See nothing else” —— 骑士精神  

东方人讲求成就背后的   “大隐耀视”   ——   隐士风骨  

 

不同于魏晋隐士的 “无为”  

无论是这台电视的“大隐之下的熠熠耀视”  

还是这些精英阶层的那些“含蓄的骄矜“  

都更有这个时代的烙印  

#时代的隐者#  

B I G  I D E A 



媒介&执行 



创 意 执 行 

概念海报 
诠释何为“大隐耀视” 

将三星QLED电视塑造成隐者的形象，因

隐世独立而能远离喧嚣坚持匠心使大隐

耀视的概念加上了几分出世的气息。 



创 意 执 行 产品长图   读懂QLED电视的“隐”与“耀” 



创 意 执 行 概念长图   引出#时代的隐者#主题概念 



创 意 执 行 

https://v.qq.com/x/page/q069544s3rm.html  

在概念塑造后，用概念TVC及致敬海报，

对大隐耀视做一次最彻底的升华。 

以“大隐耀视”的东方洞察为出发点，

用舞者形象诠释时代的隐者隐耀之道。  

概念TVC 
诠释隐者的隐耀之道 

https://v.qq.com/x/page/q069544s3rm.html
https://v.qq.com/x/page/q069544s3rm.html


创 意 执 行 

致敬时代的隐者H5  以生成海报的H5形式带动用户参与  



创 意 执 行 致敬时代的隐者海报  致敬各领域的大师级人物  



媒 介 执 行 

三星官方发声，引出#时代的隐者#概念 KOL背书，诠释三星QLED的隐与耀 



媒 介 执 行 

 

10位不同领域KOL助阵 

扩大H5曝光量 

 

 



媒 介 执 行 

官方发布H5集TVC，强化致敬时代的隐者概念 
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效果&反馈 



60000000+ 曝光量 

传播期间 

曝光量达6000w+ 

效 果 & 反 馈 



效 果 & 反 馈 

5310000+ 话题声量 

#时代的隐者# 

话题声量超过531w 



8000000+ 播放量 

大隐耀视TVC 

播放量达800w+ 

效 果 & 反 馈 



100000+ H5参与量 

致敬时代的隐者 

H5参与量超过10w+ 

效 果 & 反 馈 


