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背景&目标

 品牌营销的背景和初衷是什么？

延续福特历年#大美#自驾项目，通过定制内容+话题直播，为福特金牛座赋能；

 最终想要实现怎样的目标？

a.金牛座优质性能及福特品牌力多元渗透，打造品质及趣味兼顾的PGC直播内容；

b.通过升级自驾体验呈现，借势优质传播矩阵，为福特#行走大美之间#系列活动焕新升级；

 目前面临的挑战和困境是什么？

a.自驾游内容呈现趋于同质化，如何发现核心用户的话题嗨点，打造吸睛热议内容？

b.商业直播项目易存在“播出后热度迅速衰退”短板，品牌讯息难以持续深度渗透，该如何破题？



洞察&策略

 通过对目标人群的洞察有怎样的发现？

a.申报单位平台中的汽车用户，拥有“一线城市+高学历&高收入”精英标签，

汽车在座驾的基础上，更是生活品质，乃至身份地位的象征。

b.申报单位平台中的汽车用户，同样显露出了对“出游下榻酒店”的强关心，

并在横向“奢侈品”测试中，呈现与“汽车”高度相近的消费倾向。



洞察&策略

 整个案例的核心策略是什么？

洞察：关注三亚自驾出游&全国首家七星亚特兰蒂斯热点的人群画像，与福特金牛座的核心TA高度重合。

破题：借势国内首家七星亚特兰蒂斯首度开放话热点及其高奢品牌力，打造奢享自驾体验内容。



洞察&策略

 整个案例的核心策略是什么？

预热-优质媒介及王牌产品导流专题页，收集销售LEADS

引爆-趣味直播内容及有奖互动中多元植入权益

情景化放大产品优势，触达核心用户

长尾-持续释出深耕内容，进一步发酵，实现销售转化

 案例的最大亮点在哪？



媒介&执行

 分阶段阐述策略与创意的实施过程

传 播 节 奏



媒介&执行

 预热期：预热海报+专题导流 强势吸睛造势

直 播 传 播 用 海 报

频 道 预 热 海 报



媒介&执行

 预热期：预热海报+专题导流 强势吸睛造势

品 牌 专 题 页



媒介&执行

 预热期传播：平台域内优质媒介全网曝光根据客需实现双向导流

平台媒体首屏开机

多 元 媒 介 曝 光 形 式

5月 2 0日

5月16-5月19日

跳转打通

平台直播间当日引爆

直播预告 +品牌专题 + L E A D S收集



媒介&执行

 预热期传播：平台域外王牌产品自媒体预热扩散曝光

5月17日

阅读数 210,000

转发 204

评论 203

点赞 201

5月18日

阅读数 135,000

转发 185

评论 196

点赞 162

阅读数 3,075

点赞 503

5月18日 5月19日

阅读数 2,745

点赞 502



媒介&执行

 引爆期：双平台话题直播+有奖竞猜 打造品牌BIG DAY

观看人数：
50.2万

5月 2 0日
观看人数：
355.14万双 平 台 同 时 直 播



媒介&执行

 引爆期：双平台话题直播+有奖竞猜 打造品牌BIG DAY

品牌额外帧&麦标 直播间内容植入&小浮标 车 模 植 入

5月 2 0日

直 播 间 品 牌 权 益



媒介&执行

 引爆期传播：KOL自媒体当日预告+深度图文 触达垂直领域用户

5月24日

阅读数 30,507

点赞 562

5月20日

阅读数 673,000

转发 807

评论 1003

点赞 503

5月20日

当日微博&朋友圈预告

订阅号第一人称图文游记



媒介&执行

 长尾期：快闪视频重磅释出 以更易阅读的短视频形式 持续导流

URL：
https://c.m.163.com/news/a/DK9HABL5000
882UN.html

6月20日

快闪视频释出

观看数 143,980

评论赞 4



媒介&执行

 长尾期：平台域内垂直平台精选图文 持续发酵热议



媒介&执行

 长尾期传播：洞悉购车用户行为 PC端为主移动端为辅持续导流曝光关联销售

直播回顾 +品牌专题 + L E A D S收集
P C 端 垂 直 频 道 投 放

移动端信息流投放



效果&反馈

 传播资源汇总及表现 注：数据截止18年7月2日

双端直播观看人数破405万+
打造#行走大美#热议商业直播

定制内容触达130万+核心用户
传递金牛座产品优势 塑造品牌标杆形象



效果&反馈

 硬广点位汇总及表现 注：数据截止18年7月2日



效果&反馈

 项目结果小结

a.借势触达垂直领域&辐射核心TA的热点，为品牌#行走大美之间#系列传播活动高调发声；

b结合“国内首家亚特兰蒂斯”高奢品牌力，打造福特金牛座非凡品质体验，提升品牌溢价；

c.单点直播引爆，环绕内容矩阵，持续发酵强关联品牌产品权益的优质内容，引发现象热议；


