
小小梦想家-吉利远景亲子互动体验之旅

 广 告 主：吉利

 所属行业：汽车

 执行时间：2018.07.01-07.30

 参选类别：互动体验类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XMzgwNTU1MzI4OA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1

或者
扫一扫看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XMzgwNTU1MzI4OA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1


背景&目标

概述：

暑期已至，如何让孩子快乐、安全地度过假期，是摆在父母们面前的“头等大事”。基于对儿童的健康成长和用车安全的

考虑，吉利全新远景和360儿童卫士联手举办的“小小梦想家”亲子互动体验之旅活动，于7月21日在北京温馨举办。孩子

们扮演着自己梦想中的职业角色，父母们学习到更多儿童乘车安全及用车注意事项，使“梦想”和“幸福”成为这个暑期

的主基调。致力于关注用户家庭幸福的吉利全新远景，则扮演着“家庭幸福守护者”角色、搭建起亲子互动幸福桥梁，展

示出其对用户家庭成员强大的安全保护能力和“让幸福更进一步”的有车生活理念。此次活动也表明，吉利汽车对用户的

关注不仅体现在“购车”和“用车”上，还聚焦在用户家庭成员的用车品质和用车安全方面。

合作背景：

1、每个孩子对自己未来从事的职业都会有一个憧憬：或警察、或飞行员、或发明家……不过很多时候，家长总是试图把自

己的梦想强加于孩子，给他们报各种补习班，其实并不是他们的兴趣和梦想所在。

2、360大数据显示，近年来，青少年职业启蒙教育关注度不断增长，暑假已经成为儿童职业体验意向最高时段。

3、吉利远景产品主打幸福的品牌调性，希望借助暑假的契机，借助职业体验，让孩子真正能够体验自己的兴趣所在，激发

其未来的梦想。



背景&目标

市场环境：

1、吉利远景：

吉利远景身为中国品牌轿车的经典车型，在其上市至今的12年时间里，已历经6次产品换代、积累用户超过110万，牢牢

奠定“国民幸福家轿第一品牌”地位。数据显示，全新远景今年6月的销量为11734辆，同比增长9.8%，今年上半年累

积销量达82291辆、月均销量达13715辆，其在A-级市场“销量王”的地位愈加稳固。

同时，基于多年来对用户及其家庭幸福的关注和市场口碑积累，远景正将“让幸福更进一步”的美好生活理念逐步具象，

并通过更具体的举措，让用户切实感受到身边的幸福。特别是安全配置的大幅提升，使用户及其家庭感受到的幸福感和

安全感更加明显。

2、360儿童手表：

360儿童是360集团重点打造的国内首个将智能硬件与育儿社区完美结合的综合平台，它将360儿童卫士APP、360儿童

硬件、360PC端进行精准绑定，目前正在着力构建面向0-12岁孩子家庭的立体服务体系。

360儿童APP拥有800万注册用户，日均PV达2亿，已成功举办“安全课堂”、“小企业家养成记”、“360儿童守护站”

等活动，获得了孩子和家长的一致认可。
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背景&目标

营销目标：

1、传递吉利远景幸福的品牌调性和安全的产品卖点；

2、打造“职业梦想体验”的话题，形成强势曝光；

3、助力区域经销商，促进到店；

4、为参与活动的家庭普及儿童乘车安全及用车注意事项，帮助更多的孩子健康成长。



洞察&策略

策略：

四大维度，借助职业体验全方位展现幸福时刻

1、展望幸福：线上发起“小小梦想家” 征集未来梦想话题，招募活动当地12组家庭参加，输出他们的幸福故事，

释放全新远景幸福调性

2、描绘幸福：活动现场设置全新远景时光邮筒专区，父母带孩子绘画自己的梦想职业场景并保存到时光邮筒，

360&吉利守护这些小小的梦想，并寄给十八岁的TA们。

3、体验幸福：一次爸爸妈妈陪伴孩子触碰梦想的机会，抛下繁重课本，从兴趣出发的作业体验，360和吉利精选烘

焙师、飞行员、警察、模特等梦想中的闪光角色，用真实的情境模拟，让孩子触摸每个职业的日常。

安全教育讲解：安全专家讲解儿童出行安全，通过寓教于乐的形式，展示后备箱逃生、儿童安全座椅、带防夹手功

能的4门一键升降车窗等功能。

4.  分享幸福：借助360儿童手表，小朋友和父母、朋友第一时间分享，感受幸福美好。
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媒介&执行



媒介&执行

项目执行：

1、预热期（7月16-20日）：全网预热，引爆话题

360儿童卫士以及吉利共同发起“小小梦想家”活动，家长直接回复话题参与，简要说明孩子未来的职业梦想，也可以配上孩子穿上职

业服装或者进行相关体验的图片。360儿童与吉利汽车评委团将在所有用户中评选，送出活动参与资格、儿童手表、礼包等奖品。

传播平台：吉利双微、360儿童卫士焦点图、活动贴、KOL大号

2、活动期（7月21日）：区域精准落地

1）安全知识普及：全新远景停放至指定停车场，做展示及讲解使用。参与活动家庭在指定停车场集合。结合全新远景实车实景普及行

车及儿童乘车安全知识。

2）职业体验：优选比如世界Top4热门职业体验项目：烘焙师、飞行员、警察、模特。12组家庭分成两组，每组体验一个项目，单个

体验区的一次体验时长为30分钟。

3）颁奖：职业体验环节结束后，根据小朋友在职业体验及描绘未来梦想环节中的表现情况（是否完成职业体验流程、有无打闹、破坏

公物、不听工作人员带领等）进行“优秀小小梦想家”的评选。获奖选手获得360儿童手表等奖品。

传播平台：吉利双微、儿童卫士开屏、焦点图、订阅号、活动专题

3、后续期（7月22-27日）：后续二次传播

吉利官方通稿、垂直类汽车媒体、儿童卫士开屏、焦点图、订阅号
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效果&反馈

• 360儿童卫士曝光量2950万次，比预计提升40%


