
萌鸡小队

u 品牌全称：萌鸡小队

u 所属行业：动漫娱乐

u 参选类别：年度最具移动营销创新精神品牌





品牌简介

我家的女儿已经3岁半，她很聪明
但是胆小怕生，不懂怎么和别人
一起玩，很是担心……

家长面临：

3-6岁的适龄儿童开始
面临与他人交往的
社交起步需求

“



品牌简介

父母很多时候并不懂得如何
教育孩子与人相处……
只会按自己的社交习惯去

但是

示范给孩子看



品牌简介

孩子的世界
其实并不相同

才能真正找到
引导孩子社交的最好办法

家长们只有走进孩子的世界

家长们需要融入和引导交往的帮手！



品牌简介



品牌简介

核心价值观传递

引导儿童社交
关爱：主动关心他人
互助：乐于帮助别人

品牌愿景

让孩子共同快乐成长
“共同”：体现交友的诉求，从而实现共同成长；

“快乐”：响应奥飞企业品牌诉求，让快乐与梦想无处不在。

品牌性格

开朗欢乐，充满热情
开朗：让人设与内容更加讨喜，更能给观众带来欢乐

热情：热情是乐于帮助别人的性格前提，与目前的内容是对应的

品牌与内容调性

童趣、清新
主要体现在视觉与听觉

让品牌与内容
更有趣

让品牌与内
容更具社会

价值

创作者用一个清新自然的森林世界作为全剧背景，选择了森林中有爱的小鸡一家作为全剧的主角；希望通过母鸡与小
鸡之间的关怀与对话，小鸡与其他小动物之间的有趣故事，向小朋友传达良好的价值观，从而让本剧成为妈妈引导教
育小朋友的好帮手。

内容介绍



年度表现

奥飞娱乐集团
2018倾力打造的全新儿童IP

媒体冠以“宝宝社交第一剧”
登陆全国17个少儿卫视

上线8个月全网点播量已超过38亿次
覆盖超过9000万亲子家庭



代表案例

 
品牌跨界合作

 
Brand Cross-border Cooperation



代表案例

【品牌跨界营销】

线上萌鸡IP社交
营销新年大攻势

《萌鸡小队》IP与新年元素的最强

结合，H5社交营销席卷整个新年，

有序的社群运营和持续的线上媒体

发声促成IP形象大曝光



代表案例

超过10家品牌跨界合作推广

萌鸡新春拜年社交攻略活动，成功与十多家品牌的联合推广，置换超过10家品牌的传播资源，如贝聊APP、网易新闻客
户端banner等；总曝光量达500万次，覆盖超过100万用户；

品牌跨界合作赞助超过200份礼品及传播资源



代表案例

线上密集传播促品牌千万量级曝光

畅儿妈妈
育儿名博
母婴杂志专栏作者

文章阅读量：81119

孟子他妈

知名母婴博主

文章阅读量：10万+
春节期间，在20多个300-500人

的社群进行H5传播

社群传播

站外，选择权重高的网络媒体
进行公关软文的推广

网络传播公众号传播



代表案例

 
音乐特色营销

 
Music Marketing 



代表案例

X

【音乐特色推广】

母亲节强势进驻
全民K歌短视频的首个IP
《萌鸡小队》携手线上主流K歌APP全民K歌，打响

IP跨界音乐营销大战，线上线下资源齐发力，促成IP

形象的5亿人次曝光。



代表案例

爱唱+爱跳作品点赞总数
>43万次

爱唱+爱跳
线下
>461万人次
曝光

爱唱+爱跳

短视频
观看总数
>378万人次

爱唱+爱跳
线上
>5亿人次曝光

爱唱+爱跳
联合合作方
>21家

爱唱+爱跳

孩子

爱美+爱晒娃

妈妈
爱唱+爱跳

孩子

线上主流K歌APP
1.3亿月活

爱唱+爱跳158家门店宣传

22家门店活动专区

爱唱+爱跳2大IP巡展

200方互动活动

爱唱+爱跳
20家书城宣传+
活动专区

爱唱+爱跳
2家门店宣传+
活动专区
1场KOL见面会

爱唱+爱跳
1个大奖冠军上节
目
2次新闻播报



代表案例

全民K歌APP焦点图+热门话题置顶, 
多个资源位持续导流, 广告价值>1300万



代表案例

百万量级亲子KOL倾情参与  引发全民音乐营销

张婷婷
辣妈来了平台创始人

树娃
《1626潮流双周刊》总监


