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项目背景 

双十一购物狂欢节 网红经济崛起 

突破重围 

拉开品牌年轻用户争夺战 

众多避孕套品牌混战 



项目目的和挑战 

品牌 销售 

贯穿尚牌玩家文化，
提升品牌知名度 

利用双11活动，吸引
消费者关注 
带动电商销量 

如何借助外力 
强化尚牌记忆点幵引导流量转化？ 





我们推广的对象是谁？ 

现有消费人群 
属性：尚牌的忠实粉丝，习惯使用尚牌 

 

新增潜在消费人群 
属性：对尚牌品牌未知,是年轻活力一族，

对新鲜事物感兴趣. 

受促销优惠影响较大 需加大曝光吸引关注 



目标人群洞察 



品牌 

忠诚度 

玩家素材
+ 

优惠信息 

尚姐形象 
网红尚姐

天团 

打造 

吸,借助网红经济，为官微吸粉，实现销售转化 

稳,打造粉丝生态，维护品牌忠诚度 

闭环式微信营销模式 

新增 

粉丝 

引流导粉 

销售沉淀 

核心策略 



IP资源合作是品牌营销的趋势 

对品牌形象的塑造和提升效果显著 

持续提升话题热度 有效促成IP粉丝转化 
二次创作内容深受热

捧 

IP资源能为品牌带来…… 

借 转 做 

核心策略 



核心策略 

《暴走漫画》 
   恶搞/娱乐大IP 

造IP 
定制产品 
联合打造 

看IP 
暴走视频
创意植入 

谈IP 
话题植入 

《暴漫》X 双11 

玩IP 
事件炒作 
玩转双11 

借势大热IP，打造营销闭环提升知名度，助力销售 



项目亮点 

+ 

尚姐天团泰国游直播   +   暴走漫画热门IP合作 

利用品牌+IP，打造粉丝生态营销 



尚姐天团 

品牌 官微 电商 

活化 

 尚牌泰国工厂探秘 
 避孕套餐厅·尚牌之夜 

 
强化尚牌泰国原装进口背书 

 尚姐天团每月放送 
 尚姐天团应援活动 

 
转化网红粉丝 活化官微玩家 

 网红专属店 
 京东商城 
 
网红经济全力推动电商销售 

拔高 助推 

项目亮点 



暴  走  双  11 

暴 爽 暴 抢 

尚牌X暴走漫画 

定制创意内容，多平台扩散声量最大化 
IP定制产品 

实现品牌沉淀，转化IP粉丝，达成销售 

项目亮点 





创意执行-预热 

尚姐天团X暴走漫画亮相，占据粉丝头条 



尚姐天团-泰国游直播 

制造直播事件营销，制霸双11传播声量 

官微+朊友圈+头条号流量平台助力 



             官微打造 

性感尚姐写真每月放送，维持官微全年话题热度 

尚姐天团-素材制作 

爆 



创意执行-暴抢 

《暴走漫画》IP授权 

3个月内无限量生产，实现品牌沉淀 

转化IP粉丝，达成销售 

暴漫定制款 

双微KOL矩阵助推 

品牌创意条漫定制，多平台扩散声量最大化 

IP联名定制产品，突出重围抢夺双11粉丝大作战 





  项目总汇 
（尚姐天团直播、暴走漫画） 

约  1.6亿+ 

曝光总量辐射达 

+ 
备注：此数据汇总尚未包含京东直播／苏宁直播部分数据的补充 

7大 强势媒体平台传播 
 

 今日头条达 7.5W+ 

 一直播超  1.5亿+ 

 暴走微博 1100W+ 

 暴走微信 180W+ 

人次 

① 



核心传播 

覆盖人次达到 

   1.5 亿+ 
素材拍摄 

4大网红直播 
占据一直播平台 
 
       热门榜&Top1排名 
 
 累计传播时长 

               达48小时 

  尚姐天团 
（一直播、自媒体、头条号） 

2500+ 

备注：直播数据来源亍一直播平台，苏宁/京东直播数据待提供。 

新媒体 
              传播强势传播 

 曝光完成率超 

275% 

② 



  暴漫合作 
（微信、微博） 

核心传播人次达 

1100W+ 

辐射1100万+粉丝     

 1.3W+ 互动频次 

 

超级大Ip合作 

引发众多粉丝大量跟风好评互动 

③ 


