
中国联通国际 

 品牌全称：中国联通国际有限公司 

 所属行业：通信运营商 

 参选类别：年度最具移动营销创新精神品牌 



品牌简介 



年度表现 

中国联通国际经过多年的国际化的运营曾在各个
领域获得多个国际奖项：包括： 
●「亚洲最受尊崇企业第一名（电信业）」 
●「亚洲最佳首席执行官第一名（电信业）」 
●「亚洲最佳财务总监第二名（电信业）」 
●「亚洲最佳投资者关系公司第二名（电信业）」 
●「亚洲最佳网站第二名（电信业）」 



代表案例 

第一次对
内发布 

2015年 
11月4日 

2016年 
6月2日 

2017年 
12月8日 

第一条推送 
粉丝达到10万 粉丝数

162966 

第一次 
对外沟通 

2015年 
11月10日 

2015年 
11月26日 

2018年 
10月23日 

2015.11-2018.10 

思进广告有幸与中国联通国际携手共进， 

中国联通国际官方微信近3年的运营取得了突出成绩……构建了【中国联通国际】对内发布与对
外沟通的企业官方移动窗口平台; 

年度总阅读量可达100万+次；互动总量达30万+次 
在同类通信运营商体系中处于领先地位！ 



代表案例 案例一：广深港首发宣传推广 

2018年9月23日，广深港高铁首发，思进团队快速响应客户宣传需求，执行本次广深港首发体验的视频拍摄和推

广，并撰写宣传推文，具备快速的执行力和响应的时效性，获得了最佳的传播效果和客户的好
评！ 

高铁内体验业务的宣传视频 出发前取票进站等指引性宣传视频 



代表案例 专业的视频拍摄和剪辑团队+快速响应的项目执行力 

到达香港站的宣传视频 

本次视频执行亮点： 
执行前充分的拍摄计划以及拍摄需求 
过硬的拍摄技术和剪辑的速度 
充分理解业务的曝光点 

当天推送本次广深港首发的深度体验攻略推文，推送当天阅读
量破万，朋友圈刷屏，获得用户点赞和客户好评： 
https://mp.weixin.qq.com/s/HQnS6wl9J1Pbj10ZxMUxGw 

扫码体验，内含视频 



代表案例 

2018年1月，中国联通国际发布境外开业通信解决方案，向境外的中国企业提供
基础通信设施、应用系统、咨询服务等方面的网络信息服务，为客户建设更加便
捷的工作平台。该创意案例是中国联通国际新发布的境外开业通信解决方案发布
后，针对该解决方案做的第一次创意宣传。 

案例二：张骞穿越记 



代表案例 

以人人皆知的历史故事
——张骞与丝绸之路作

文章故事背景，由古及
今地介绍中国企业“走
出去”的现状，以诙谐

幽默的方式介绍有了中
国联通国际的网络服务
，再也不用像古代那样
苦等消息、快马加鞭送
信件，强调中国联通国
际开业解决方案为企业
走出国门解决了一系列
的沟通难题和信息系统
建设，为企业全球化发
展保驾护航！ 

执行亮点 



代表案例 

微信
公众
号投
放 

朋友
圈分
享 

微
信
自
媒
体
以
及
朋
友
圈
投
放 



代表案例 

影响力与口碑: 文案和画面设计受到了中国联通国际客户的一致好评和表扬，如期上线，上线后阅读量突破10000+，是日常微信推文的5

倍阅读量，获取了众多用户的积极好评。 

线上推广链接： 
https://mp.weixin.qq.com/s/
3haMYEKEU8NMEuBjtqxOXQ 



代表案例 案例三：游遍全球爱上你! 

14 
February February February 

14 

近几年境外旅游成为一股热潮，2018年2月14日情人节刚好在新春长假期间，将西方情人节的节日
节点与境外旅游热潮巧妙地结合起来，创作中国联通国际境外电话卡测试类有奖互动H5。 
 

节日热点！ 

 

品牌结合 
 

业务推广 
 



代表案例 

有奖互动和测试实现品牌业务和粉丝裂变 

结合情人节节日热点，软性植入品牌推广 

落地全球电话卡业务销售，趣味互动 

境外旅游消费升级，带动跨境产品销售 



代表案例 

0
1 

0
2 

0
3 业务产品就是奖品 

有奖互动的形式依旧有较高的吸引力。利益
导向仍然是众多企业型H5的玩法套路。 

简单的容易玩的H5更容易被分享 

内容需要减少给用户带来阅读负担，最大
程度地降低活动参与门槛和操作难度，有

利于大大增加内容和传播和互动量； 

测试类H5经常刷爆朋友圈 

用户对于个性化测试类的内容，兴趣程度较高； 

整体洞察和策略 

目标人群洞察 

H5互动逻辑 

业务产品软植入 

整体洞察和策
略 

用户可预测2018年自己和另一半最适合去旅游的城市，给出个性化理由并融入业务，每天设置1份1000元旅游基
金，持续10天，个性化预测增强了分享欲望，合理的奖品设置可以保证活动期间每一天的良好数据。 



代表案例 

微信
公众
号投
放 

朋友
圈分
享 

微
信
自
媒
体
以
及
朋
友
圈
投
放 

2018年2月12 

活动前期 活动中期 活动后期 

2018年2月19日 2018年2月22日 



代表案例 

线上推广链接： 
https://mp.weixin.qq.com/s/
rEjilUpd-24HPwfNa6Qi2w 

H5链接： 
http://h5.zhmicroera.com/38
2/?from=groupmessage&isa
ppinstalled=0 

活动上线时间： 
2018年2月12日-2月22日 

H5文案创意、画面设计和H5互动创意受到了中国联通国际客户的一致好评和表扬，如期上线，上线后活动PV共达481093
人次，活动持续10天，净增粉丝27987人次，获得了客户和用户的积极响应和好评。 



代表案例 H5活动页面展示 



代表案例 H5活动页面展示 



代表案例 热点营销画面展示 



代表案例 热点营销画面展示 


