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背景&目标 

如何在传播中帮助到波司登在这一全新

品类打开市场缺口塑造认知将成为此次

传播的关键问题。这一羽绒服的细分市

场在国外已经趋于成熟，积累了大批的

粘性用户。而这一市场在国内品牌仍然

是一片盲区。 

并丏，这一品类的功能服饰价格普遍

较高，超出了国内大部分羽绒服市场

消费者的承受范围。 

2017年，波司登正式推出其全新的

“重工防寒服”品类极寒系列。标志

着波司登正式向这一羽绒服的细分市

场进军。 



背景&目标 

填补市场空白， 

塑造品类教育。 

同时推进重点市场的同时 

达到次级市场辐射 

针对国内市场空白的契机，以波司登重工羽绒服为核心

产品切入市场。在传播中塑造品类的教育不认知。同时

重点推进北方市场，辐射南方市场，提升产品的认知； 

对产品价格区间段的消费者形

成精准营销，提升产品形象与

功能的认知 

在传播中，我们将针对精准价格区间段的消费者进行

精准营销。提升这些精准目标消费者对于这一全新品

类的产品不功能认知，提升产品的初步销售 A 

B 



媒介&执行 

-25 

御寒文化 
转变固化 

认知 

辐射圈层： 

场景化精准传达 

核心圈层： 

转变固化观点，

形成认知 

以防寒文化间的交流为原点，辐射北方区域市场加深

文化冲突的认知转变固化观点 

同时外围扩散至，御寒生活场景、御寒旅行场景，御

寒功能场景达到场景化的精准传播 

基于消费者的洞察，我们提炼了关键洞察点“文化差异”。基于洞察我们制定了“以点到面”的沟

通策略来向用户传播 

 



媒介&执行 

作为打开全新品类市场的一场传播

战役，覆盖度成为本次媒介传播的

关键考量因素。对于目标人群的覆

盖程度将直接决定本次传播的成败 

媒介覆盖度的考量 

覆盖 精准 深度 

通过媒介精准度的考量，筛选

用户精准媒体。通过精准的媒

介传播找到并触达真正有需求

的目标消费人群，扩大传播 

媒介精准度的考量 

作为波司登全新上线的品类，需要

通过媒介的传播加深消费者对于品

类从无到有的认知，内容媒介及根

据冲击力的媒介更适合本次传播 

媒介深度性的考量 
 

• 针对用户初步的触媒轨迹洞察，我们収现在覆盖层面。视频类媒体有着最高的覆盖率，同时也有着更高的偏好而“爱奇艺” 

    又是视频媒体大类中覆盖于TGI“双高”的媒体品牌； 

• 同时，我们通过对于目标受众的媒介偏好收拢。収现在视频媒体上用户最为偏好浏览“综艺类节目”； 

• 以核心覆盖+补点覆盖的方式，以内容大范围影响目标人群。同时以辐射补点做到精准覆盖补点； 

针对以点到面的消费者沟通策略，我们将通过三个层面考量消费者的媒介属性，从而达到沟通内容

的放大 



媒介&执行 

以一件羽绒服就能满足极寒条件下的御寒需求，从而得出创意点： 

 

 

Slogan解读： 

从头塑造对于重工羽绒服这一全新品类的认知，崇尚现代的全新御寒方式， 

同时切合波司登温暖的核心策略，以达到消费者对这一新品类的消费认知，从而带动销售。 

“温暖只需一件” 

围绕传统御寒不现代御寒文化之间的碰撞，转变传统御寒文化下，消费者固有的思维模式，摆脱曾

经以为御寒就需要穿很多件衣服，羽绒服丌够保暖的传统思想。 



媒介&执行 

“温暖只需一件” 

深度跨界！打造“极寒文化”特辑！ 

通过特辑，对中国极寒之地御寒文化的剖析，同时结

合波司登“重工羽绒服”产品转变御寒的固化观念，

提升产品认知 

 

跨界打造极寒文化特辑，

通过御寒文化的冲突转变

目标人群御寒的固有观点 

深度的内容沟通 

通过15S贴片，多媒体

点位的曝光达到360度

的媒介覆盖 

用户的广泛覆盖 

跨界合作“极寒文化特辑”

以综艺跨界的形式内容植

入产品及品类 

创新的媒介形式 

以优质的内容，极寒文

化的故事让用户达到沉

浸式的内容深度体验 

沉浸式的媒介体验 

深 

广 

新 

沉 

玩过界：一同联合打造综艺栏目“翻滚吧地球”，前往极寒之地，共同打造“极寒文化” 

与题节目 

 



媒介&执行 

波司登X《翻滚吧地球》360°深度浸入式内容合作 

 12/5《极寒挑战零下25度直饮冰水》  11/28《豪饮鹿血酒体验极寒之旅》 自制纪录片两期： 



媒介&执行 

基于消费者的洞察，我们提炼了关键洞察点“文化差异”。基于洞察我们制定了“以点到面”的沟

通策略来向用户传播 

 

KOL场景化内容传播 

通过娱乐、时尚、评测、综合等KOL合作，外围覆盖

目标人群。通过生活+功能+旅行等场景搭建场景化营

销矩阵 

公关媒介强势覆盖补点 

门户+时尚+新闻类公关媒体，炒作波司登新品类事件，

达到目标用户的主动补点覆盖 

社交网红补点  外围内容传播 

公关门户补点  主动覆盖补点用户 

 



媒介&执行 
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http://mp.weixin.qq.com/s/65Ug4FN13untGwNkuy6VsQ


效果&反馈 

通 过 本 次 战 役 ， 在

传 播 推 广 期 间 波 司

登 的 网 络 声 量 显 著

增 长 ， 整 体 品 牌 声

量 环 比 增 长 额30%； 

传播期间微信总粉丝增

量98.6万名，VIP会员

增量60万名，同比增

长42%； 

传播总曝光 

总曝光量达到9.3亿人

次，线上媒体曝光3.6

亿，新闻门户网站4.7

亿，微信自媒体13.4

万 ， 微 信 KOL0.4 亿

（以曝光量统计），

微信红人账号150万

（以粉丝量统计）； 

传播期间全国极寒系列

销售8736件，销售额

高达1592.2万元； 

品牌声量 品牌粉丝提升 产品销量提升 



效果&反馈 

1. 传播期间微信总粉丝增量

98.6万名，VIP会员增量

60万名，同比增长42% 

2. 传播期间全国极寒系列销

售8736件，销售额高达

1592.2万元 

1. 通过本次战役，品牌声量上

涨近30% 

2. 传播总曝光量达到9.3亿 

1. 选择营销契合度极高的综艺

栏目《翻滚吧地球》进行合

作，在对中国极寒之地御寒

文化的剖析中，展示产品的

御寒功能，大大提升了消费

者对产品的认知。 

2. 实现中国首个直爆网红羽绒

服品牌测试，让消费者可以

更直观地感受产品性能，进

而产生信赖感，最后推动销

售。 

案例亮点 业务层面 传播层面 
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