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恋爱的味道 



2018年，表达“温暖情感”的珠宝品牌I Do首次跨界呈现 

诠释“爱的味道”的高级香氛——I Do香榭之吻淡香水系列 

营销背景 



珠宝品牌I Do首次跨界推出：I Do香榭之吻淡香水系列 

让I Do的跨界作品能够在大牌云集的香水界成功捕获消费者的注意力 

获得令人满意的销量，进一步塑造品牌形象，扩大品牌声量 

营销目标 



作为I Do首次跨界香水的第一波Campaign 

如何结合品牌调性进行产品推广、并在新品上市后迅速打开年轻市场 

是此次营销战役中CCE面对的一个重大挑战 

营销挑战 



品牌洞察 

品牌层面 

I Do是主打婚恋的珠宝品牌 

品牌基因：美好的情感表达 

产品层面 

以钻石为灵感、传递恋爱味道的I Do香水 

为你带来浪漫爱情气息的感官新体验 



创意核心 

将I Do香水打造成传情达意的超级符号 

一款会撩人的香水 

符合年轻人的新爱情观 

——撩文化 

符合年轻人的社交习惯 

——用@表达爱意 



营销策略 

玩转粉丝经济 

借助超级偶像NINE PERCENT引爆产品 

频繁霸占各大热搜榜 

在国内拥有超高人气和流量 

阳光正面的偶像形象 

契合I Do品牌寄予的美好情感表达 



媒介策略 

大流量媒体引爆BIG DAY 

垂直细分媒体进一步扩大人群触点， 

全方位覆盖年轻人碎片化场景 

Social KOL和众多PR稿增加外围曝光 

四大平台 节奏性内容输出 



执行过程 



ROADMAP 

I Do香水 

恋爱的味道，I Do的味道 

TIME 

CONTENT 

发布悬念海报 微信朋友圈广告 

微博+抖音开机屏 

发布拍摄花絮 上海徐家汇+9号线 

宠粉专列 

微信+微博+小红书+抖音 四大平台social传播 

4.29 5.15 5.28 6.01 



微博发布悬念海报，引粉丝大范围猜想 

发布时间：2018年4月29日 

配合此次campaign，围绕NINE PERCENT标志
性”9”符号发布悬念海报，成功引起大量用户的关
注度和兴趣，该条微博转发量达148W，用户的积极
互动参与为I Do香水的发布积攒了极大的前期声
量。 



大曝光媒体：微信朋友圈原生广告投放 

上线时间：2018年5月15日 

借助偶像人气团体NINE PERCENT作为品牌代言人 

最大化转化粉丝经济，达到投放效果最大化 



大曝光媒体：新浪微博&抖音—开屏广告 

上线时间：2018年5月15日 

微博/抖音作为年轻人高频使用的媒体，聚集大量年
轻用户群体，互动性强，通过投放微博/抖音APP开
屏页，有效传播I Do香水“恋爱的味道”，让更多
用户参与进来，导流用户。 



大曝光媒体：新浪微博持续发布团体/单人代言视频及花絮 

从5月15日一直持续到6月初，不断发布NINE PERCENT代言相关视频及花絮， 

撩动粉丝心弦，扩大品牌声量。 



上海9号线“宠粉专列” 联动线上线下  

发布时间：2018年6月1日 

将上海徐家汇地铁站还原成NINE 

PERCENT的香水摄影棚，将9号线
打造成“宠粉专列”，发动粉丝
合影打卡，线上线下联动营销，再
一次扩大了campaign影响力。 



social传播：微信/微博齐发力 KOL持续扩散 

通过选择合适的美妆时尚类、种草类、本地类等微信/微博KOL，围绕I Do

香水目标年轻消费者，借助“NINE PERCENT效应”，多维度发力，成功
植入代言人官宣及I Do香水所承载的“恋爱的味道”概念，引领social平台
上的话题讨论与传播，导流用户关注及购买产品。 



效果&反馈 


