
美图

◆ 公司网址：https://corp.meitu.com/

◆ 微信公众平台：美图营销

◆ 参选类别：年度最具突破力移动网络平台
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公司简介

美图公司简介

美图公司成立于2008年10月，以“让更多人变美”为使命，怀揣着

“成为全球懂美的科技公司”的愿景，创造了一系列软硬件产品，如

美图秀秀、BeautyCam美颜相机、短视频社区美拍以及美图拍照手机，

改变了用户创造与分享美的方式，也使自拍文化深入人心。

美图总部坐落于厦门，此外，在北京、上海、杭州、广州、深圳、香

港设立了分公司和办事处。同时，在海外的美国、巴西、印度、英国、

日本、韩国、新加坡、印度尼西亚等国家设立了分公司和办事处，并

推出了本地化应用和服务。

2016年12月15日，美图公司在香港联合交易所（“联交所”）主板

挂牌上市，股票代码1357。

使命：让更多人变美

愿景：成为全球最懂美的科技公司

价值观：正直诚信、勇于担责、积极进取、换位思考



公司简介

美图发展历程

2011
02月 进军移动端推出美图秀秀手机App

2014
05月 推出手机短视频社交平台美拍

2016
12月 美图公司海外用户数量突破5亿

2008
10月 美图公司首款产品美图秀秀诞生

2013
01月 推出首款手机一键美颜自拍软件，美颜相机
05月 推出拍照软件BeautyPlus， 打入海外市场
05月 进军硬件领域，推出美图手机

2016
12月 香港联合交易所主板挂牌上市

2017
06月 美图公司设备覆盖量突破15亿

2018
8月 “美和社交”战略发布



公司简介

美图是全球领先的

移动互联网公司

2017年11月，位居iOS非游戏应用开发商排行榜前10名 美图秀秀被时代周刊评为2017年最热APP之一 中国工信部颁发“2017年最佳产品创新奖”

*按下载量排名 ——美图T8/T8s



公司简介

美图核心定位

美图是全球互联网领域一道独特的风景，我们利用高科技技术为全球女性用户定义并造就美的标准和生活。

变美是全世界用户的刚需，从美图秀秀、BeautyCam美颜相机、美拍、美图手机，到美图美妆，美图利用前沿

AI、AR和计算机视觉技术等等，建立起完整的美丽生态链。



公司简介

美图未来

美图公司在未来将继续以“让更多人变美”为使命，聚焦“变美”这个全球一同的跨文化需求，

逐渐从线上延展线下，让更广泛的人群在现实生活中也能够体现出更多元化的美。



核心优势

美图业务体系

基于“美和社交”战略，美图正在打造自身独有的商业

模式。在用户产品层面，美图以影像类的App占住相机

入口，积累了十亿级的用户和海量的流量，并在此基础

上打造新型社交平台，提升流量价值。继而，美图从用

户产品延伸出商业产品。其中广告平台是商业化的基础

设施，将建立精准的流量分发机制。美图还将通过自建

或投资的方式，布局智能硬件、电商平台、用户增值等

业务，打造美丽生态圈。整个商业模式中，大数据贯穿

了用户产品和商业产品的每个环节，能够更好的支撑业

务决策，也让我们更加理解用户。



核心优势

美图

产品核心数据

每月活跃用户

约4.8亿

覆盖全球15亿台

独立设备

核心应用月产生照片约

60亿张

4.8亿 60亿15亿



核心优势

美图

产品用户构成
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Android iOS

平台分布中国城市渗透率年龄分布男女比例
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核心优势

国际化的美图

美图在海外：巴西、印度、印度尼西亚、日本、马来西亚、菲律宾、韩国、泰国、美国及越南等11

个国家与地区各拥有超过1000万总用户。

全球都在用美图App

用户超百万国家及地区海外总用户数

5亿 39个



年度表现



年度表现

搭载美图热门产品及互动效果

让品牌或产品以趣味、生动的方式进入用户的视野

最大限度曝光品牌及产品

并深化用户记忆度、提高用户好感度

品 牌 营 销 支 点

美 图 核 心 产 品

一、产品与社区营销



年度表现

以IP或内容为核心

联合美图优势产品、技术、终端

多维度打造主题性营销组合

放大IP/内容影响力，扩大品牌营销价值

品 牌 营 销 支 点

二、内容与IP营销



年度表现

三、大事件营销

2018.09 2018.10 2018.11 2018.12 2019.01 2019.02

国庆
主题营销

双十一营销 双旦主题营销
（圣诞+元旦）

CNY营销

情人节营销

万圣节营销

美 拍
周年庆



年度表现

⚫ 打造：聚焦“美”的影像创作社交平台

⚫ 弱化：用户之间、KOL与粉丝之间的关系链，激励

用户创作、分享精品图片和短视频的潮人聚集地

⚫ 优势：美图秀秀的自身功能直接给予UGC创作者

丰富的创作灵感，用户在影像社交分享前对于影像

前期拍摄和后期处理的全需求，便捷的拍摄-制作-发

布-互动一站式服务，激发广大内容创作者的“爽点”

目标群体：年轻、爱美、爱分享的用户
产品定位：潮人社交圈，基于图片的兴趣社交

美图秀秀社区

美图秀秀进行了十年以来最大的一次改版，正式向社交平台转型
后台数据显示，与7月份相比，新版美图秀秀社交模块的活跃度提升了10倍以上！



年度表现

美 图 秀 秀 社 区 未 来 商 业 化 空 间

信 息 流 广 告 品 牌 账 号 精 准 投 放工具与内容完美结合

品牌倾向

使用时间段

内容偏好性别

家庭情况

消费能力地域分布

购物偏好

教育情况



年度表现

美图秀秀的下一步，是围绕“创建我的生活方式”的全新定位，

把用户和内容连接起来，构建良好的互动氛围，从而进一步提

高用户的留存率和活跃度。

在内容形态上做出创新，不断优化内容的分发策略，逐步建立

用户的内容心智，最终形成美图秀秀独有的内容生态，从而构

建内容“生产 >分发 >消费 >互动”的闭环。



年度表现

产品和技术的不断进步，最终推动了商业化进程。今年上半年，公司收入20.52

亿元人民币，相比上市前的2015年翻了近三倍。其中互联网业务收入5.72亿元

人民币，同比增长131.6%；在总收入的占比增加至27.9%，而去年同期只有

11.3%。

互联网收入实现了翻番式增长，核心原因在于美图上半年在互联网商业化上进

行了诸多探索和规模化落地。增长的主要驱动力是在线广告，收入大增244.8%

至2.849亿元人民币。美图为LVMH、欧莱雅、迪奥、卡地亚、拉芳等顶级品牌，

提供各式创新和整合型营销方案，包括节日营销、明星效应营销、虚拟试妆体

验、原生植入营销等。

下一步，美图会在核心产品中引入信息流来获取更多使用时长和增加更多广告

库存，强化内容营销和整合营销，进一步提高广告质量和填充率，用AI技术结

合不断增加的数据来提高转化率。



服务的主要客户

钟表首饰

颜值经济 人人爱美
美图合作品牌

母婴

食品饮料

电商网服

游戏

3C

美容美妆

汽车

服装

个人&家庭护理用品

旅游



服务的主要客户

关注“美图营销”官方公众号

获取更多美图营销资讯


