
中国传媒大学《企业营销战略课》直播项目

◆ 广 告主：天佑德青稞酒飞鸽乳液方太集团等

◆ 所属行业：互联网教育

◆ 执行时间：2017.09（第一季）-2018.08（第二季）

◆ 参选类别：视频直播营销类
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项目
背景



升级知识分享类网络课程，根据平台

优势资源，打造集成长、突破、创新、

文化、营销于一体的精品IP内容融合

新思路，助推营销文化发展，独创传

媒行业风向标。

新市场环境下，媒介分散化，企业品牌

焦虑成为常态，品牌创新营销成为硬需

求。

项目
背景

1

新零售时代，传统企业品牌营销方式

亟待创新，集线上线下营销为一体的，

以人为中心的新零售给商业市场带来

挑战也带来机遇。

2

随着互联网技术的迅速发展，企业必

须紧跟社会发展的步伐，营销方式呈

现多样化的发展趋势，以新媒体为媒

介，不断提高品牌影响力。

3 4
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项目
介绍



项目
介绍

➢ 十一号传媒联合中国传媒大学广告学院、何海明教授共同推

出中国传媒大学研究生创新课程《企业营销战略课》。

➢ 项目以直播联动短视频、图文等其他内容形式，打造国内第

一个集结多个顶尖品牌资源及专家资源，进行营销知识分享

的平台。

➢ 项目邀请数15位全国知名品牌企业创始人或高管授课，分

享成功企业的营销战略，建立业界互动交流的平台。

郎酒集团董事长汪俊林、央视主持人崔永元



项目
介绍

➢ 《企业营销战略课》升级知识分享类网络课程的模式，搭建

学生与企业之间零距离的交流平台，搭建企业与企业之间创

新合作、企业与院校、媒体交流互动的平台。

➢ 《企业营销战略课》探索成功企业品牌力的塑造，分享其经

历商业社会考验的营销战略和手段。

➢ 《企业营销战略课》同时拥有极高的社会公益价值，为大学

生提供实践机会，为企业培养和储备优秀人才。

九阳集团董事长王旭宁现场讲解



项目
策略

1 以“企业营销战略”为核心观念，提炼营销体系，打造精品IP内容

节目以“企业营销战略”为核心观念，中国传媒大学教授何海明作为资深传媒意见领袖，

本次节目营销课程的发起人、话题设计者，与15家企业大佬对话，探究企业营销的成功

之路，提炼专业营销体系，共同解读未来5年，中国新市场环境下的企业营销，着力将

《企业营销战略课》打造为企业营销精品IP。

2 15位知名企业高层现场授课，独创营销行业风向标

在15次课程中，有来自中医、服饰、家居建材、汽车、家电、乳业、日化、白酒、药材等

15位企业高层管理人，如方太集团董事长茅忠群、飞鸽乳业有限公司董事长冷友斌等讲解对

行业的洞察以及新市场环境下的企业营销战略，通过企业家分享成功背后的故事，为受众带

去思考，树立传媒行业全新风向标。

方太集团董事长茅忠群现场讲解



项目
策略

顺应新媒体环境潮流，搭载直播平台，匹配优质内容吸引目标受众。以业内专家为切入点，聚焦行业权威人

士，共同树立节目行业标杆形象，拉动受众对节目的关注，助推营销文化的发展。

3 搭载直播平台，融合新思路助推营销文化发展

何海明教授、陈鸿志、飞鹤乳业董事长冷友斌 青稞酒业董事长李银会、主持人郎永淳
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项目
创意



项目
创意

1. 优质资源匹配优质内容，建立与业界交流互动的平台

节目邀请美的、方太、云南白药、劲霸、君乐宝、九阳、安踏、汇源等

15家国内知名品牌企业董事长或企业高管作为主讲嘉宾，方太集团董

事长茅忠群、美的集团董事长方洪波、郎酒集团董事长汪俊林、JEEP

营销总监沈颖、汇源集团董事长朱新礼等人现场讲述企业成功背后的故

事，对企业所在行业的盈利模式、竞争格局、竞争策略、企业特点以及

品牌模式进行专业讲解，搭建企业与媒体的沟通，企业与企业之间的合

作，企业与院校，学生交流互动的平台，开创笼络国内顶尖品牌资源的

营销分享课程的先河。



项目
创意

2. 央视主持人和知名企业领导人”强强联合“，提高节目知名度，扩大声量

每期邀请不同央视主持人，如崔永

元、李小萌、赵普、艾诚等人，专

业对话知名品牌企业领导人方洪波、

茅忠群等，著名主持人和知名品牌

企业大佬的“强强联合”，提高节

目知名度，扩大传播声量，树立行

业内权威形象。



《企业营销战略课》通过直播的方式，以对话的形式与用户进行实时互动，加深

两者间的交流，致力于打造更加全面、专业的知识性传播平台。

项目
创意

3. 以直播形式，打造国内第一个“内容+知识性”营销分享直播平台

4. 不同身份的不同视觉，形成整体理解，助推营销文化发展

以话题设计者x品牌总裁x知名主持人x

现代著名艺术家的组合形式，将不同

身份的不同视觉，形成整体理解。同

时把15位企业大佬的金句、名言和营

销的道与术进行整合、串联与编排，

达成统一共识，对话未来5年中国新市

场环境下的企业营销战略，打造延续

性集成长、突破、创新于一体的企业

营销精品内容。何海明、陈鸿志、汪俊林、崔永元合影



项目
介绍

5 第二季直播聚焦内容付费和新媒体营销风口，并同步推出知识付费产品
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项目
执行



项目
执行

以“内容+知识”的直播模式，

聚焦企业品牌营销，引爆企业

营销垂直领域内容市场。

整合多家知名品牌企业领导人

的专业讲解，输出有传播度的

专业内容，引发最具转播力的

年轻受众的关注与自发传播。。

结合新市场环境下媒介分散化

的背景，企业创新营销成为硬

要求的特点，根据受众喜好，

将直播内容转化为图文、短视

频等多种优质的内容形态，投

放垂直领域媒体及社交媒体多

个平台，通过官网、微博、微

信、直播（腾讯、凤凰网）等

多种传播方式宣传，助力节目

IP获得直播外的二次传播，延

续直播的影响力，碎片化传播

最大化覆盖人群和传播效果。。

将课程作为链接平台，开展企
业战略研讨、品牌信息交流、
投放业务咨询、营销实战分享
等活动，充分进行商业资源对
接。

与传媒大学共建实习合作基地，
为传媒大学学生提供实践机会，
培养和储备优秀传媒人才。

以直播形式引爆垂直
领域传播

结合新市场环境背景
优质内容碎片化传播

建立链接平台，充分
实现商业资源对接

共建实习合作基地，
培养优秀人才
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效果



利用直播的方式，升级知识分享类

网络课程模式，搭建学生与企业之

间零距离交流平台。

课程平台通过官网、微博、微信、

直播（腾讯、凤凰网）等多种传播

方式宣传和推广赞助商核心资源，

帮助赞助商实现业绩提升和新客户

投放。

与传媒大学共建实习合作基地，为

传媒大学学生提供实践机会，培养

和储备优秀传媒人才。

课程平均单期在线观看人数破6万，

得到诸多年轻网友的支持、喜爱和

留言，中国传媒大学研究生作为第

一角色视觉现场分享心得感悟。

改变知识传播方式，

升级知识分享类网络课程模式

利用内容的专业化和权威性，

吸引目标受众

充分利用全媒体平台资源，

精准营销，实现共赢

聚焦大学生群体，

培养输出优秀传媒人才

效果

JEEP营销总监沈颖、主持人赵普




