
耍“裤”不停歇，尽情熊孩子
——熊孩子的发现之旅

◆ 广 告主：帮宝适

◆ 所属行业：母婴用品

◆ 执行时间：2017.11.01-12.31

◆ 参选类别：短视频营销类



背景&目标

产品介绍

帮宝适拉拉裤

• 帮宝适拉拉裤具有超柔合身、超薄干爽的特性
• 最主要的产品优势是可以快速穿脱，不打断宝宝活动
• 最大程度地满足3-24个月的宝宝好动的需求



背景&目标

• 提高市场占有率和销量，争夺拉拉裤市场冠军席位。

• 覆盖45%的目标妈妈，在社交媒体上让消费者认识到帮宝适拉拉裤的

产品优势。

市场目标



背景&目标

消费者对拉拉裤的认知度有限，具体表现为：

⚫我不知道帮宝适有拉拉裤

⚫我不知道帮宝适拉拉裤比我现在用的纸尿裤或拉拉裤好在哪里

市场挑战



洞察&策略

目标消费群体

• 3-24个月大宝宝的妈妈。因为3-24个月宝宝由于身体发育变得好动，更换纸尿裤时往往需要限制宝

宝的活动。而使用纸尿裤是该目标群体的刚需，基数大且购买力可观。她们以微信、微博等社交媒

体为主要的娱乐渠道，并经常在母婴APP、育儿网站里吸收育儿知识。

• 竞品使用者。有的品牌在各大城市铺设医务渠道，抢占市场先机；也有品牌本身自带日本基因，同

时拥有很高的口碑，深受高端妈妈喜爱。如果我们的营销能够凸显帮宝适拉拉裤快速穿脱、轻薄透

气、超柔合身的产品优势，又能传达对宝宝成长有重要意义的产品理念，那么帮宝适就能赢得竞品

使用者的好感，将竞品用户转化为帮宝适拉拉裤的用户。



洞察&策略

洞察2

经常因换尿裤而打断熊孩子的探索，会影响他

们的专注力、自信、学习能力等各项潜能的发

展。而帮宝适拉拉裤的易穿脱等特点，能减少

打断熊孩子的行动，使宝宝成长得更好。

宝宝自3个月后会越来越好动，动作幅度和

活动范围也随之变大。妈妈们都为宝宝的

“熊”行为头疼，殊不知，“熊”是宝宝

的天性，是探索世界的表现。

洞察1

市场洞察

耍“裤”不停歇，尽情熊孩子

——熊孩子的发现之旅
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洞察&策略

传播
策略

• 场景化营销：通过纪录片《熊孩子的发现之旅》放大拉拉
裤使用场景，直观有效地为受众展现拉拉裤的产品优势以
及解答“为何要用拉拉裤”的品类认知问题。

• 趣味化互动：年轻妈妈更愿意在育儿的同时亦能娱乐自己，
因此通过趣味性的UGC活动来卷入广大妈妈群体。



媒介&执行

官方首发“熊孩子大发现”系列gif海报，联合

KOL营造大片即将上映的悬念。

全网推出《熊孩子的发现之旅》视频，联合外围母

婴类、泛生活类、幽默搞笑类KOL共同炒热视频，

引发广大妈妈参与#熊孩子的发现之旅#话题讨论。

延续视频热度，邀请妈妈们拍下宝宝的探索或发现

瞬间，微博KOL带头参与活动，晒出熊孩子的探索

发现日常，卷入更多用户参与。强化“帮宝适拉拉

裤能够不打断宝宝探索”的产品认知。

国内首部以宝宝为主角
的《熊孩子的发现之旅》
纪录片上线，引爆话题

延续病毒视频热度，发起
#最熊发现家#UGC活动，

扩散话题



媒介&执行

打造探索风格纪录片

《熊孩子的发现之旅》

强化核心品牌印象

将宝宝一天的熊探索包装成baby版的

Discovery，展现三个不同成长阶段的熊

孩子在日常生活中的探索发现场景，强化

帮宝适拉拉裤不打断熊孩子探索时刻的品

牌印象。



媒介&执行

1.定制化的诙谐有趣故事情
节，引发受众共鸣，深化
受众记忆

3.通过宝宝与父母的自然
互动，巧妙植入产品卖点，
强化消费者认知

2.涵盖踢腿、爬行、行走三
大宝宝重要成长阶段场景，
强化使用场景认知

请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.qq.com/x/page/q0508vswcg8.html

或者
扫一扫看视频

https://v.qq.com/x/page/q0508vswcg8.html


媒介&执行

3) 联合外围母婴类、泛生活类、幽默搞笑

类KOL及微信素人妈妈共同发布 Baby 

Discovery ，参与#熊孩子的发现之旅#话

题讨论，discovery传播持续升温

2)帮宝适官方发布Baby 

Discovery， 揭秘悬念，引

发全网热议

1) 官方微博首发“熊孩子大发现”

系列GIF海报，联合外围kol共同营

造“大片即将上映”的悬念，引发

妈妈对视频的讨论和关注。



媒介&执行

延续病毒视频热度引爆UGC

《最熊发现家》UGC活动

微博KOL带头参与活动，晒出熊
孩子探索之旅的换裤瞬间，凸显
“帮宝适拉拉裤不打断熊孩子探
索时刻”的产品理念。

借势纪录大片发起UGC

借《熊孩子发现之旅》病毒视频
的热度，邀请妈妈们拍下宝宝的
探索或发现瞬间，记录、分享宝
宝的发现成果。

1

2母婴大V扩大活动声量



效果&反馈

传播效果

互动量达220万

传播总曝光量达1.2亿

效果
评估

（数据来源于秒拍视频、腾讯视频、微信、新浪微博等）



效果&反馈

销售效果

市场排名从第二位上升到第一位

赢得冠军宝座

帮宝适拉拉裤

（数据来源：尼尔森、韦恩数据库、P&G公司内部数据）


