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背景 & 目标



背景&目标

活动背景

1. 【闪银】作为全球化科技公司【鲸算科技】旗下金融科技平台，截至目前，【闪银】拥

有注册用户1.6亿。

2. 今年从数据看，这届世界杯总体受众的不重复覆盖率达到7.01亿，85后和90后观赛者占

比76%，是互联网端口看球的主力军，也是闪银的主要用户群体。

3. 结合【Nova星球】为用户打造一个线上娱乐社区，用户为生态做出贡献会收获更多价值

分享，在线下实体场景进行消费。

由此，【闪银】和【Nova星球】在异业领域有高度重合受众人群，故在世界杯期间联合推出系列互动营销活动，

打通线上线下场景。



背景&目标

目标

1. 借助事件，提升品牌：借势四年一届的世界杯超级IP整合场景

化资源打造闪银品牌热度

2. 结合创意，精准投放：紧贴用户偏好，以“足球竞猜”形式的

H5小游戏，吸引用户积极参与

3. 联合品牌，激励用户：提高已有用户活跃度和好感度

4. 实现互动，提升转化：用社交互动的传播机制吸引新用户注册



洞察 & 策略



洞察&策略

世界杯总体用户画像

• 闪银与用户70%吻合世界杯群体。

洞察



洞察&策略

1. 借势营销，扩大声量：借助【世界杯】大事件，扩大品牌曝光量。选择适合广告诉求群体
的网络媒体投放。

2. 线上线下，打通场景：结合世界杯开发，竞猜类‘H5小游戏’-没钱算球，结合世界杯线
上线下互动场景。

3. 精准投放，提高转化：提高目标人群转化率。精准定位集合内容与制作形式需针对具体受
众群体，适应受众的需求心理。

4. 注重交互，促活引流：实现已有用户促活，带动拉新。打造“预测+分享，游戏+社交“，
加入邀请奖励机制，形成老用户朋友圈自传播。

项目策略

本次世界杯活动，闪银从受众角度出发，满足用户“世界杯节日消费”的需求点展开。



过程 & 实施



过程&实施

预热期 延续期爆发期

6月

6月20日 7月5日 7月16日

拍摄世界杯主题短视频

闪银H5没钱算球-开发

吐槽世界杯漫画长图设计

整合异业品牌

闪银自媒体传播

爱奇艺及奇秀直播合作

Nova星球世界杯军队游戏合作

闪银H5-没钱算求-上线

Nova星球世界杯军队游戏上线

爱奇艺-奇秀直播答题上线

世界杯漫画结合20余家蓝V大号直发

借势夺冠拍摄视频

联合短视频平台发布热点视频

发布活动相关稿件

筹备期

6月15日

7月

闪银&叮当快药联合发声



过程&实施

抖音等了太久，这次应该火了...

魔幻超现实主义风格：

发起#这招我也会#挑战赛：

世界杯算球啊，这招我也

会！你是真球星还是真神

经？哈哈哈哈哈哈哈哈哈

哈哈嗝~

自媒体传播：

覆盖抖音，腾讯微视，Nani
等平台，造足声势，保证品牌在世
界杯期间的高曝光度。

前期预热



过程&实施

通过【世界杯】结合，没钱算球H5游戏-竞

猜，进行全网立体化传播；通过比赛竞猜，拉新

有奖等方式，线上引爆“没钱算球”话题，形成

裂变，对活动进行持续引流。

闪银H5-没钱算求-上线

世界杯H5竞猜



过程&实施

竞猜类H5-没钱算球
好“胜”心理+大奖利诱

过往活动多以奖品导向出发，受众参与感低。

本次世界杯活动，从受众角度出发，利用人人皆有的赌徒心理和奖品激励，

吸引受众参与。

多重 高粘度 传播机制

签到领竞猜资格→ 提高用户粘性；

推荐好友注册获取新资格→ 传播裂变；

积分排名机制&大奖诱惑→ 提高参与度。

活动时间：7月6日-7月15日

活动入口：闪银APP首页&闪银奇异公众号菜单栏



过程&实施

多样化世界杯明星队集卡，，足球过人小游戏结

合，多重不同奖品-激励，微博话题炒作等多种形

式，进行全网立体化传播 。

Nova星球世界杯军队游戏上线

Nova星球世界杯集卡



过程&实施

爱奇艺 奇秀直播智力大冲关

智力大冲关世界杯专场，答题赢现金！

直播答题主题：闪银·世界杯专场

直播时间：7月5日19:30

参与人数：20-40W人/场

奖励机制：50万红包



过程&实施

世界杯漫画结合20余家蓝V大号直发

#没钱算球#品牌联合官方微博发送，ivvi时尚手机、康佳电视、百度外卖、珍视明。。。等20家知名品牌同时发声。



过程&实施

# 没钱算球#品牌联合海报

品牌联合创意手绘海报，有什么事比看球更重要？！

例——

怪兽充电：没电，算球

WiFi伴侣：没网，算球

... ...

线下部分：

怪兽充电，沐禾本草等合作品牌进行产品外包装露出。

品牌真联合，世界杯期间拯救不顺利！



过程&实施

活动福利：赞助免费金银花露，参

与用户领取1.2万瓶。

叮当快药&闪银



过程&实施

通过趣味短视频，自媒体发

送延续活动热度，提升品牌在消

费者群体中的形象，保证长尾期

的传播声量。

抖音等了太久，这次应该火了...

愿你归来仍是少年的煽情风格：

你可以不喜欢阿根廷，但你不能拒绝

梅西。世界杯算球，我们等你王者归

来。

（不出意外的话，33岁的C罗和31岁

的梅西将在世界杯赛场上进行落幕演

出）

后期延续



过程&实施

发布活动相关稿件

鲸算科技&闪银品牌联合新闻稿件发送，凤凰网，搜狐，今日头条，硅谷网等10家知名品牌同时
发送。



亮点 & 创意



亮点&创意

1. 竞猜游戏：世界杯H5游戏（竞猜+小游戏）

2. 集卡游戏：Nova星球世界杯球星卡集卡活动

3. 重点合作：闪银X爱奇艺奇秀直播专场问答

4. 联合创意：官方双微推文：漫画图

5. 异业合作：23家知名异业品牌联合活动



亮点&创意

品牌曝光度高，对300万+精准受众人群，传递了清晰的品牌理念。

1. 多频互动，内容丰富：独创世界杯期间“H5游戏互动+直播互动+品牌互动”多维度互动形式，内容形式丰富。

2. 名企联合，多维创意：善于运用各类媒介渠道，多平台联动，与23家企业进行联动，渠道覆盖微信公众号，朋
友圈，短视频及直播平台。叮当快药金银花露不限量供应，爱奇艺奇秀直播答题，专场最高在线人数79.6W。

3. 效果明显，性价比高：用足球竞猜、在线答题和集卡等创新的互动形式，利用受众的“竞猜乐趣”心理，抢占
消费者心智，结合产品“借款”的属性结合世界杯话题，打造“没钱，算球”的话题，产生世界杯与借款的关联
性，形成了广泛的社会营销高频次社群互动，借助社会化媒体平台，形成社交营销，实现吸收更多粉丝及潜在用
户的效果。提升品牌关注度，产生高性价比营销效果。



效果 & 反馈



效果&反馈

• 闪银&爱奇艺·奇秀直播，支持瓜分66万元的直播答题专场：
移动端开屏，头图+PC端Banner，底部广告。点击103,000+
次，直播答题同时在线人数最高达796,000+。

• 20家蓝V联合发布，其中包括超级大V千龙网，以及粉丝超百
万的乐蜂网，康佳，WiFi伴侣等。曝光共计740,000+，互动
量2700+。

• 活动期间，互动游戏总参与人数16W+，互动次数110W+。

• 活动期间，闪银共获得新用户35000+人，转评赞3500+次。

效果反馈



感谢观看


