
Aussie打造首个年轻人音乐共创项目

u 广  告 主：Aussie

u 所属行业：日化快消类

u 执行时间：2018.05.12-05.30

u 参选类别：互动体验类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

或者
扫一扫看视频

http://music.163.com/video/137E89ED049C7443BDC32D2C12B27098/?userid=89251331



背景&目标

营销背景及目标

2018年初，美国著名美发品牌Aussie袋鼠洗发水，携旗下

明星产品正式进驻中国市场。

除了拥有口碑产品外，鼓励年轻女性成为打破束缚、大胆

折腾的“Aussie Girl”，也是Aussie一直以来的价值倡导。

如何让品牌目标用户——泛95后女性消费者对品牌的价值

认同，并有效引导消费决策，成为本次营销重点。



洞察&策略

  然而，他们却常常被教育“凡事求稳”
做人要佛系，处事求中庸

毫无生机的生活，让越来越多年轻人对自己开启“嘲讽模式” ：肥宅、丧气、差不多是个废人了

泛95后人群观察
马男丧气语录走红 / 《去**的世界》黑马胜出 / 废柴联盟季季大爆

95后的口味喜好，恰恰暴露了他们内心最真实的想法

想野 想浪 想去闯

失去变数的单线生活让他们越来越丧



洞察&策略

这真的是我想要的生活？
稳住，我们真的能赢？

想要日子丰富而充满未知变数
想要冲破陈规旧套的束缚

品牌应如何用“非口号”“非说教”的沟通方式
去鼓励她们大胆演绎自己真正的内心戏

并成为充满折腾精神的Aussie girl呢



洞察&策略

新的发声姿势：乐评

近年来，《感觉身体被掏空》、《佛系少女》等洗脑神曲不断涌出，还催

生【乐评】形式的出现，成为了继【短微博】、【短视频】之后，一种大

热的UGC形式。
扎心洗脑神曲不断涌出

催生【乐评】出现
成为年轻人舆论表达新形式

神曲 乐评

Aussie借当前年轻人惯用的【音乐+乐评】新发声方式，作为本次营销中与用户沟

通的新形式，好好与她们沟通一波“有趣的”正能量，将Aussie girl的折腾精神

渗透在音乐介质当中，实现品牌价值输出。



洞察&策略

众筹

向用户广泛众筹折腾想

法，与音乐人一同打造

属于年轻人自己的的主

打歌

共创

首个由专业音乐人和普

通用户共创的音乐项目，

让年轻人通过音乐实现

态度发声！

打造年轻人首个音乐共创项目，兼顾【PGC+UGC】的音乐创意事件



洞察&策略

我们与网易云音乐媒体合作，在平台举办一场别开生面的“歌词故事众筹活动”，吸引年轻人围观、创作，再由当红音乐人阿肆制作完成。

后续则以主打歌及优质用户内容为基础素材，打造同主题的走心微电影，在音乐流媒体/微博/微信上传播，扩大影响面积。

UGC
众筹云音乐用户创作

集 云 村 用 户 之 创 作 力
为 主 题 曲 众 筹 歌 词

PGC
网 易 音 乐 人 参 与 共 创

力邀当红音乐人参与创作
实 现 品 牌 主 题 曲 的 共 创

VIRAL
VIDEO

音 乐 微 电 影 走 心 上 映

用 户 原 创 内 容 二 次 利 用
开 拍 折 腾 系 女 生 的 故 事

H5
H5为载体传播主题曲

趣 味 H 5 全 网 传 播
形 象 有 趣 演 绎 主 题 曲

包装
营销

音 乐 日 历 礼 盒 促 销

联合云音乐推出特殊礼盒
引 导 消 费 者 购 买 决 策



洞察&策略

互动活动/定制礼盒
引流用户到电商购买

收割期
以网易云音乐为主阵地

发起共创活动

共创期
神曲完成

音乐流媒体全发布
双微配合曝光宣传

发布期

同时，我们整合了其他音乐流媒体及其他社交平台，同步曝光本次活动，并通过音乐版定制礼盒的贩售，完成「引起受

众关注→引导受众购买」的营销闭环。



媒介&执行

众筹 共创 发布

众筹年轻人的折腾
故事，为词作提供
原型

音乐人介入共创事件，
提供曲作，制成神曲

音乐流媒体全网发布，
双微配合曝光宣传

发酵

用户故事二次创作，
走心微电影俘获年
轻人好评

电商平台贩售音乐礼盒款



媒介&执行

众筹期|1.利用《超级面对面》栏目，歌手揭开众筹活动
节目链接：http://music.163.com/mv/5902505/?userid=89251331

《 超 级 面 对 面 》 节 目 当 中 ， 阿 肆 揭 开 众 筹 活 动 序 幕

邀请合作歌手阿肆，在云音乐最火专访栏目《超级面对面》，大谈“折腾系女生”的故事，并通过节目公开广告主题曲demo，邀请用户参与贡
献“折腾故事”，共创折腾系女孩的主题曲。
同时，品牌则以冠名、软性植入、口播等方式进行曝光，增强传播效果。

主打歌demo版本上线，评论区成大型共创现场



媒介&执行

众筹期| 2.品牌专栏协助扩散活动

第一篇 第二篇 第三篇

三篇品牌专栏，以不同角度宣传活动，引流用户到
主题曲demo也参与众筹，在一定程度上帮助活动
宣传，并对用户参与内容提供示范。



媒介&执行
众筹期| 3.利用优质UGC内容作为创意海报

选取用户优质评论，输出创意海报，引发用户

好奇，围观主题曲及评论区，提高了广告点击

率，实现高效引流。



媒介&执行

共创期|音乐人采用用户素材，创作完整版主题曲

最终，音乐人在前期的众筹活动中，精选优质乐评
作为歌曲创作素材，并最终制作出Aussie完整版品
牌主题曲。

等你来哼版 完整版



媒介&执行

发布期|1.Aussie品牌主题曲上线，站内资源大力推广

高 频 曝 光 品 牌 主 题 曲 上 线 信 息



媒介&执行

发布期|2.趣味H5全网传播，引流用户听歌/购买

为扩大传播范围，利用趣味H5将品牌主题曲及电商信
息进行扩散。

H5以朝九晚五的“正常”上班族为主角，讲述其穿越、
尽情折腾冒险的故事。H5推广品牌主题曲的同时，成
功引流用户至电商平台，实现销售转化。

传播期间，总曝光达到1,440,539，预估完成率达
288.11%



媒介&执行

发酵期| 1.用户内容二次利用，上演走心音乐微电影

产品植入

正片角标

片头冠名

片尾冠名

品牌歌曲植入

品牌内容植入

利用网易云音乐《音乐故事》微电影，将用户内容作二次利用，打造品牌专属微内容。微电影节选2个用户故事原型进行改编，共同演绎当代青年的
折腾精神，做品牌价值输出。主题曲贯穿始终，而品牌则以冠名、软性植入、口播等方式进行曝光，增强传播效果。

音乐故事链接：http://music.163.com/video/137E89ED049C7443BDC32D2C12B27098/?userid=89251331



媒介&执行

发酵期| 2.包装营销，定制天猫/唯品会音乐礼盒
通过授权云音乐logo、乐评、歌曲，定制音乐日历礼盒，搭配Aussie产品一并搭售，强化品牌的音乐基因，吸引目标人群关注、购买。



效果&反馈

众筹启动

1 . 利 用 《 超 级
面对面》栏目，
歌 手 揭 开 众 筹
活动

2.站内各优质硬广
资源同步全面铺开

持续扩散

3.三篇品牌专栏，以不同角度宣传活动

4..选取用户优质
评论，输出创意
海报，高效引流

共创发布

1 .  音乐人
参与共创，
完成作品。
Auss ie品
牌 主 题 曲
上 线 ， 站
内 资 源 大
力推广

2 . 利 用 趣
味H5将品
牌 主 题 曲
及 电 商 信
息 进 行 扩
散。

二次创作

利用网易云音乐
《音乐故事》微
电影，将用户内
容作二次利用，
再次传播主题曲

电商合作

联合网易云音乐，定制音乐日历礼盒，
搭配Aussie产品一并搭售，强化品牌
的音乐基因，吸引目标人群关注、购
买

视频播放量 230.7W 文章曝光量 230.7W

众筹故事作品 1484

单曲总播放量 533W

H5曝光量 144W

微电影曝光量 285.2W

投放期间，全网曝光量达7.35亿，广告点击量620万，广告点位曝光及广告点击均超额完成预估水平。
而本次共创的主题曲全网播放量达533万，而用户总互动量高达212万，实现高曝光、高互动。


