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背景&目标 

• 品牌营销的背景和初衷是什么？ 
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18-40岁大盘人群主要商业兴趣偏好 

数据来源：尼尔森《2017年世界杯球迷分析报告》 

旅游休闲成为是世界杯球迷的重要标签，高度契合马蜂窝目标人群 

【俄罗斯世界杯】球迷属性“爱吃爱玩爱旅行” 



背景&目标 

马蜂窝联手凤凰网打造俄罗斯世界杯 

双屏互动猜球  赢百万现金活动 

促进高精准度用户转化 
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马蜂窝旅游网，中国领先的旅游服务平台，每年帮助过亿的旅行者制定自由行方案 

双端联合、双屏互动    引爆夏日球迷热情 

凤凰网 



洞察&策略 

国内泛球迷数量超3亿，深度球迷数量超5000万 
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球迷整体主要分布在18-35岁，铁杆球迷中男性比例占比近80%，伪球迷中女性比例较高 

网民 球迷整体 铁杆 半个 关注 伪球迷 

世界杯已经不止是男性用户的狂欢，女性用户在球迷中占比

逐年提升，旅游类需求旺盛，助力马蜂窝实现精准覆盖 30% 
数据来源：尼尔森《2017年世界杯球迷分析报告》 

【俄罗斯世界杯】吸引亿万球迷目光 



洞察&策略 

凤凰网体育打造世界杯全民狂欢互动平台 
多垂直部门加盟 全方位输出内容策划 

“我的” 

体育 

资讯 

智库 

汽车 

娱乐 

视频 旅游 

多渠道联合策划，打造全民狂欢平台 



洞察&策略 

凤凰最受欢迎的主持人，担任节目主播。并在每个比

赛日及时直播世界杯比赛近况，用户参与足球竞猜，

分享每日百万现金。 

【定制资源】《好运球迷，天天赢百万》 



洞察&策略 

凤凰网世界杯&马蜂窝 

打造世界杯双屏互动有奖竞猜活动 

【好运球迷，天天赢百万】资源定制策略 

PC及移动端双平台推广 

通过凤凰网世界杯专题精准定位用户 

专题黄金点位推广有奖竞猜活动 

引导精准用户下载马蜂窝APP 

参与答题并兑换奖金 

P C / 移 动 端  



洞察&策略 

头图展现马蜂窝logo 

焦点图第三帧链接至答题及APP下载页面 

信息流05链接至答题及APP下载页面 

展现《好运球迷，天天赢百万》的世界杯内容 

世界杯好运球迷  搭建PC及移动双端专题，承载直播及下载界面 

【好运球迷，天天赢百万】双主题规划 



洞察&策略 

《好运球迷，天天赢百万》 

比赛亮点提炼、赛制说明 

主持人结合竞猜题目进行预测 

马蜂窝竞猜规则说明、引导下载 

当晚比赛预判 

《好运球迷，天天赢百万》世界杯比赛日资讯速递直播 

合计25期晚报，10期视频，15期图文 

播报比赛的近况、引导用户参与竞猜，下载马蜂窝APP 

比赛日晚7点直播  
在网民下班及回家后第一时间浏览直播 

【好运球迷，天天赢百万】直播规划 



媒介&执行 凤羽效果广告投放方案 

双端重点资源位全方位覆盖 精准人群定向，多创意组合投放 强大技术支持，实时数据分析 

 
 

定向类别 定向内容 

人群属性 

性别 

年龄 

职业 

学历 

资源 类目 

操作系统 

IOS 

Android 

其他 

网络环境 
WiFi 

非WiFi 

地域定向 
34个省级行政区 

305个二级城市 

投放时间 0~24H全天可选 

兴趣爱好 
13类一级兴趣 

84类二级细分 

广告组—广告—创意3个层级。 
6项定向类别，精准到每个用户。 

技术支持 项目内容 

系统支持 

第三方监测对接 

落地页实时检测报告 

实时出价建议 

问题自检工具 

自定义定向方案 

批量上传创意 

消息通知提醒 

操作记录回看 

数据支持 
今日分时数据监控 

11种分类统计报表 

凤羽PC/APP双端推广 
覆盖20多个重点资源位置 
品牌与效果并重 

支持PC和凤羽APP账户操作 
方便在碎片化时段监控广告 
多种系统工具和功能支持 
技术+人工，保障无忧 

资源 类目 

优质资源 

PC凤凰网 

APP凤凰新闻客户端 

APP凤凰视频客户端 

广告形式 

图片 
视频 

原生图文信息流 

视频信息流 



效果&反馈 

马蜂窝-上海千策世界杯（2018.6.13-2018.7.17）广告投放总消耗100万元，总激活：
40121  激活成本：24.92元. 

世界杯赛事主题：热门赛事开始之前，通过对赛
事比赛结果的猜测，吸引目标人群下载广告主产
品并参与猜题赢百万活动。（如：图1-1） 

世界杯赛果主题和原生主题：通过前一天热门比
赛结果和猜题分奖金的原生效果图进行用户吸引。 

美女主题：依据平台男女比例7:3的人群属性，
在素材上选取符合用户属性的美女主题，直
指目标人群（如：图1-2 ） 

海报主题：在APP推广的基础上在素材上添
加一些世界杯元素，符合这次的活动主题，
贴近热门话题，吸引用户关注。 

图1-1 图1-2  



效果&反馈 

排除偏远地区，用户年龄排除19岁以下以及55岁以上非目
标人群。 


