
爱尔威

◆ 品牌全称：爱尔威

◆ 所属行业：智能交通

◆ 参选类别：年度最具移动营销创新精神品牌



品牌简介

Airwheel品牌的核心价值理念一直是“智能让生活更自由”。

在这个瞬息万变的年代，无论是被动还是主动，我们的生活都在科技的带动下，向着更为便利、

高效的方向迈进着。Airwheel认为，未来必然是以智慧生活为基础搭建的物联网生活方式。智能

工具将会丰富、延伸人们的感官，拓展人们的行为能力，从而拉近梦想与现实之间的距离。

作为一家具有研发创新实力的智能科技公司，Airwheel始终致力于将最新的智能科技整合进日常

生活，基于用户需求为出发点，还原科技本身的乐趣，为消费者带去更多完善的未来智能生活解

决方案。



年度表现

深挖科技，以”体验+乐趣 ”撬动市场，新媒体助力，用年轻人的语言和年轻人沟通，让品

牌与消费气质快速迭代的年轻人取得共鸣。

技术大拿深度交流 国际展会立体体验

Airwheel与各界科技大拿合作探讨，积极

布局云计算、人工智能、服务机器人等软

硬件项目，以核心黑科技征服消费者。

坚守线下各大科技展会，为消

费者创造0距离体验的机会，

切身感受智能生活的点点滴滴。



年度表现

深挖科技，以”体验+乐趣 ”撬动市场，新媒体助力，

用年轻人的语言和年轻人沟通，让品牌与消费气质快速迭代的

年轻人取得共鸣。

新媒体病毒式传播

抖音作为备受关注的新媒体之一，是热衷于新事物的年

轻人聚集地，在这一平台上Airwheel将各类产品的多场

景应用以更生活、趣味的方式进行了展现。



年度表现

比拼配置数值的文字图片太过苍白空洞。
当下，消费者对于生活品质愈发注重和坚持，他们对于商品的解读不再仅停留在
“价廉物美”的阶段，因而各种宣传配置优劣、大量雷同的文字和图片，便很难
激发起他们的热情。

使产品获得更为广泛的传播与关注，让更多的潜在用户认知到产品的存在；
全面、生动的展现产品在生活中的场景应用，激发用户的热情，帮助他们勇于做
出尝试和改变。

营销背景

传播目标



代表案例

如何通过内容激起用户的好奇心，从而获得认同、点赞、转发？

精准定位产品所能为用户解决的痛点问题

↓

结合日常最熟悉的生活场景，激发共鸣

↓

将产品概念具象化，以“使用者体验”而非“产品单一展示”的方式，呈现出用户向往的生活方式，

给他们带去更为直观的感受。

传播挑战

我们如何应对挑战



代表案例

内容

体验

内容+ 体验
全维度整合，

带领用户达成对从理解到体验认知闭环

短视频内容输出

对产品的使用场景、使用方式进行深挖，让消
费者能够更全面的了解一款产品的使用，而不
是只认识到“出行”、“智能”这些单一空洞
缺乏实景的概念。

线下体验

与多家科技展会合作，让用户能第一时
间感受科技带来的乐趣



代表案例

2018年5月，Airwheel智能骑行旅行箱在抖音、火山短视频平台一夜爆红，爆款已成，Airwheel顺

势而起，大量优质短视频同时切入，引爆消费者热情，拉近与消费者的距离。

通勤代步 懒人购物 商务出行 旅行游玩 休闲娱乐



代表案例

借势抖音小视频的热度，通过微信朋友圈、微信公众号、微博等平台，持续发声，持续Airwheel智能骑行旅

行箱热度，引起朋友圈的连续转发和评论。



代表案例

此次传播活动

总点赞量500W+
总转发量23W+
总评论量4.5W+

淘宝众筹

支持人数2666人
销售资金535W+


