
英菲尼迪走「芯」全拆解知乎live直播

u 广 告 主：英菲尼迪

u 所属行业：汽车

u 执行时间：2017.11.16-2018.01.24

u 参选类别：视频直播营销类



背景&目标

• 品牌营销的背景和初衷是什么？

• 2017年，英菲尼迪推出全新的品牌传播升级战略——beyond the number, 并以「数字之上——成就更好

的自己」作为全新的中文slogan在全网范围内进行传播，通过对于品牌精神的进一步挖掘与提炼，寻找到

与消费者沟通的全新内容及内容。

• 最终想要实现怎样的目标？

• 通过一系列传播使英菲尼迪品牌在知乎站内引起了广泛关注。双方开创了全新「知识直播」形式受到了很

好的市场传播效果，为视频直播营销拓宽了更多的创意空间，使「知识」赋能品牌价值。

• 目前面临的挑战和困境是什么？

• 挑战一：如何为英菲尼迪全新品牌概念的推出找到能够最大程度引发共鸣的受众？

• 挑战二：在传播形式极其丰富，信息冗余的互联网环境中，我们要如何使消费者形成有效记忆？



洞察&策略

• 通过对目标人群的洞察有怎样的发现？

• 汽车购买决策已经从价格导向发展到品牌价值导向，各大汽车品牌能否通过传播使品牌价值成为有力的市

场竞争力，成为了汽车行业新的营销课题。

通过对于品牌精神的进一步挖掘与提炼，寻找到与消费者沟通的全新内容及内容。



洞察&策略

通过知乎全新推出的品牌live特别现场产品为英菲尼迪品牌形象更新开创更

高质量的内容营销模式，并在知乎站内持续引起关注及热议。

在知乎，英菲尼迪「新形象」的打开方式是什么？

创意亮点：直播拆解英菲尼迪Q50展现英菲硬派实力，打造全网「知识直播」

品牌第一人。

传播主题：观看拆解一辆豪车是怎样一种体验？——英菲尼迪走「芯」全拆

解知乎live直播



项目整体roadmap

引爆期

P h a s e 1

#三分之上，勇士库里是否还能自我超越？

P h a s e 2 P h a s e 3

用 让用户认真地看完十小时的直播并获得知识最 知 乎 的 方 式

升 温 期 收官期

【 拆 车 解 数 】
直 播 拆 车 · 原 生 文 章

【 科 目 零 大 考 场 】
品 牌 提 问 · 原 生 文 章

#一颗混动之「芯」能有多强大

#解析英菲尼迪Q50S HYBRID运动性与操
控性背后隐藏的底盘技术

混动发
动机篇

底盘篇

【 数 说 库 里 】
原 生 文 章

视频直播

知乎开屏 铺垫预热

呼应拆车 系统讲解

#英菲尼迪走「芯」全拆解

DAS+
总结篇

#航天飞机般的驾驶是什么样的一种体验？

#你难忘的开车经历是怎样的？

知友版开屏

视频信息流

提问
拉近距离，提升好感

传播周期配合使用开屏、原生信息流、视频信息流等优质曝光广告，为英菲尼迪品牌引流。



媒介&执行

第一阶段-英菲尼迪「数说库里」，名人引爆知乎全站

借势英菲尼迪全新代言人库里的名人影响力，并首创「知友版」创意开屏广告，以人物演绎「数字至上」，打造话题热点引发全站关注。

摘选知乎
PU评价

英菲品牌
态度亮相

围绕数字
大做文章

首创 「知友版」创意开屏

甄选知乎站内PU评价，以英
菲尼迪官方身份亮相，循序

渐进地融入知乎社区



媒介&执行

第二阶段-英菲尼迪震撼拆车直播，全网「知识直播」第一品牌

LIVE 参与人数：14 K+ ，页面曝光：1000 k+
参与人数超过知乎视频直播平均水平（10k）

邀请汽车行业PU及英菲技术总监，全天直播Q50 HYBRID拆车，并分享关于汽车知识干货，彰显

英菲尼迪非凡产品力，将英菲打造成为最技术范的汽车品牌。

知乎直播场控运营人员及现场解说吴越老师，从前期预热到拆车直播，全程使用风趣、幽默的口吻，建立知友与英菲直播过程中的良好互动。



媒介&执行

8

第三阶段 - 英菲尼迪「知识直播」精彩全汇总，精选内容进行二次传播热议
结合知乎独家原生文章产品并配合视频信息流广告形式，将十小时拆车直播中的知识亮点剪辑成为视频，在知乎站上进行优质内容的二次传播，提

炼直播的内容价值。



媒介&执行

混动发动机

底盘

DAS
+

拆车视频

曝光：993W+

点击：26W+

阅读量：49W+

曝光：358W+

点击：2.3W+

阅读量：2.9W+

曝光：1084W+

点击：11.8W+

阅读量：11.8W +

第三阶段 -打造英菲尼迪拆车不同阶段高质量「知识文章」形成品牌知识资产。



媒介&执行

第四阶段 –英菲尼迪发表品牌提问，引发站内粉丝热议，延续传播热度。

[  机构账号互动问答·Quest ion ]   

你 难 忘 的 开 车 经 历 是 怎 样 的 ？

问题被浏览57W+次 202 人关注问题

官 方 机 构 帐 号 发 出 问 题 ， 与 知 乎 网 友 展 开 感 性 理 性 互 动 讨 论
邀 请 知 乎 站 内 行 业 从 业 者 分 享 观 点 、 见 解



效果&反馈

祂閑
58L,

DUS
1 /63&

㕉葘楈喪

2懲,
祂閑

311X,

蛜 媹 曨 捸 嶖 㐩 縁

摜 脠 朓 諌 . 6 貵

櫧 篅 搩 䆿 . 2 榲

DUS

2 /86&

㕉葘楈喪

7237X,
祂閑

7:X,

㕉葘楈喪

5593X,
幃鞲徹曨

25L,

㖉 䑦 蒑 斳 . 2 榲

䇖㟁㶞

:4X,
撥詐曨
3L,

䲓瀲祂㤥├㞊㞀├詳讒├暚黖䲔

祂閑

218X,
DUS

3 /52&

㕉葘楈喪
:21X,

撥詐曨
6菎,



效果&反馈

我们如何在三个月的时间里，持续为品牌制造热度？

菉䈗蘈鼬䲚朓諌鞔鉳

戠㬲蒑斳鞔鉳
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品牌提问／拆车直播／系列文章／开屏广告引发站内关键词热度攀升，达到历史峰值。



效果&反馈

知乎直播影响力：吸引知乎 PU 及行业相关用户主动参与 LIVE

Gump

Fan Francis
关注者 10 W+
机构投资人

赵世奇
关注者 3 W+
化学领域PU

汽车高小强
关注者 6 W+
汽车领域PU

王洪浩
关注者 8 W+
汽车领域PU

凯凯

关注者 2 W+
汽车评述PU

黄博THU
关注者 2 W+
数学领域PU

秋名五菱神

获得：1W+ 赞同
汽车爱好者

获得：1W+ 赞同
法拉利工程师

英菲尼迪拆车直播live引发知乎全站广泛且持久的关注



效果&反馈

英菲尼迪与知乎的此次合作使英菲尼迪品牌在知乎站内引起了广泛关注。双方开创了全新「知识直播」形式

受到了很好的市场传播效果，为视频直播营销拓宽了更多的创意空间，使「知识」真正赋能品牌价值。


