
莎娃×饿了么 30分钟找回少女感 

 广  告 主：莎娃鸡尾酒 

 所属行业：食品行业 

 执行时间：2018.03.26-04.08 

 参选类别：内容营销类  



背景&目标 

三月樱花初绽，时光微暖，旺旺集团全
新推出莎娃鸡尾酒，主打微醺的莎娃，
加入了牛奶蛋白，区别于市场预调酒，
3.5度的低酒精让女孩不必担心伶仃大醉，
更能享受少女的微醺； 

为给莎娃新品的上市造势，我们决
定展开一场将“少女”贯彻到底的
营销活动 

 为莎娃鸡尾酒新品上市造势，传
递品牌精神、产品心智 

 提升产品曝光与消费者认知 
 吸引消费者关注与购买 

营销
背景 

营销
目标 



洞察&策略 

越来越多的95后00后自称老阿姨 

真实感受到年龄沉重感的大龄少女们反而更在意少女感、少女心 

少女心并不是指外表的稚嫩，更多时候是指保持年轻、保持积极浪漫和善良的心态 

莎娃的使命，是给背负着现实生活压力的小姐姐们解压、重新感受少女时期的勇气和真挚的 

30分钟找回少女感 

营销主题 



洞察&策略 

 

与饿了么强强联合，强势营销，跨界新零售 

强化莎娃“少女感”的产品心智，打造“少女酒馆”线下快闪店，引发系列事件营销 

“走心”TVC、创意短视频，催生互联网传播自来水效应 

联合直播平台，发起“少女教主选拔赛”，收割流量 

核心 

策略 

30分钟 

是喝下莎娃达到微醺状态的时间 

是饿了么将莎娃送到消费者手上的时间 

是“少女酒馆”体验的时间 

30分钟，莎娃让女孩们重拾少女心 



媒介&执行 

3月26日-3月27日 
线上话题发起，少女心氛围铺垫 

TVC上线预热 
官微倒计时 

3月28日-4月1日 
“少女酒馆”开业  
多维度秘籍曝光 

直播平台“少女教主”评选 

4月2日-4月8日 
情感升温 公关收尾 

线上线下联动，全方位资源覆盖，提升活动影响力 

3月16日-4月16日 
饿了么跨界合作 

近80万盒莎娃在线派发 

活动执行 

Step1 

蓄势 
Step2 

预热 
Step3 

爆发 
Step4 

收尾 



媒介&执行 

Step1：蓄势   饿了么跨界联合 

同步推广活动 
在饿了么平台派发莎娃少女酒 

近80万份莎娃酒，覆盖全国29个城市 
只需30分钟，即刻将莎娃送到消费者手中 
30分钟找回少女感！ 

3月16日—4月16日 



媒介&执行 

Step2：预热   TVC上线 少女感养成 

官方倒计时制造悬念  “少女感”气氛铺垫，产品初步露出 

KOL以互动、娱乐、漫画等形式发布少女感相关内容，软性植入产品，预热话题 

3月26日—3月27日 



媒介&执行 

《莎娃灰姑娘》预热TVC全网推广 

TVC内容简介： 
华灯初上，一场只有少女
准入的派对悄然开启，然
而长久以来的现实压力让
她早已遗失了自己的少女
感，眼看老奶奶的少女值
都超过了自己，她只能默
默离开，没想到一个神秘
的酒馆，让她找回了属于
自己的少女感，如愿进入
派对的少女却发现…… 
 
视频链
接： http://weibo.com/27
09577332/G9viv9g3k 
 
 
 

KOL联合发布视频内容，超20家平台上线，全网刷屏 
神秘酒馆究竟有何魅力？引发网友好奇 

http://weibo.com/2709577332/G9viv9g3k
http://weibo.com/2709577332/G9viv9g3k
http://weibo.com/2709577332/G9viv9g3k


媒介&执行 

Step3：爆发   少女酒馆开业 多维度密集曝光 

“少女酒馆”空降上海 

3月28日-4月1日期间开业，集品酒、拍照、占卜、游戏等互动与一体的粉嫩酒馆，让消费者通过30分钟体
验找回少女感！ 

3月28日—4月1日 



媒介&执行 

调酒师以莎娃为基酒调制“少女酒”，“污力少
女”“中二少女”等6款定制少女酒限时免费发放 

少女心事占卜，抽取魔法优惠卡片 樱花树+粉色墙体 拍照利器 

调酒区 占卜区 网红墙 酒
馆
区
域
介
绍 



媒介&执行 

娃娃机内放置莎娃利乐包&周边产品， 
现场互动可领币试玩 

打印机&娃娃机 INS风自拍房 酒瓶门 酒
馆
区
域
介
绍 

配置撩人文字牌道具，ins风布置，
拍照打卡首选 

刻画莎娃酒瓶形状大门 



媒介&执行 

大妈排队“攻陷”酒馆，少女心无关年龄 女主播少女酒馆探店被求婚 舞蹈老师少女酒馆热舞 
男生少女起来就没女生什么事了 

酒馆戏精骚气粉红豹 一起来花式撩 
酒馆小哥哥 

高颜值模特打卡少女酒馆 

创
意
短
视
频
内
容
营
销 

酒馆营业期间，每天由多个KOL发布1-2个创意短视频内容，持续制造热点幵引发消费者自主讨论 



媒介&执行 

莎
娃
新
品
发
布 

在少女酒馆内，以派对形式召开莎娃新品发布会， 

众多媒体到达现场，体验酒馆流程，充分了解莎娃酒心智及本次活动 

主播抵达现场，进行发布会全程直播，安利产品 



媒介&执行 

K
O

L

少
女
酒
馆
打
卡 

KOL发布少女酒馆攻略&产品安利相关内容，线上圈粉 
美妆博主安利微醺少女妆容 



媒介&执行 

直
播
流
量
收
割 

线上49场UGC直播，丼办少女教主评选，粉丝可通过

刷“莎娃少女酒”定制礼物为喜欢的主播增加少女值 

定制专题页，
实时更新“少女
教主”排行 

平台定制礼物 

7场线下酒馆PGC直播+2场淘宝带货直播 
主播少女酒馆互动打卡，带领粉丝在线体验
少女酒馆，种草莎娃酒！ 



媒介&执行 

Step4：尾声   少女情怀 情感升温 

 

联手情感大V Miss南发声，探讨即便社会重压下，女
孩们也丌该丢了自己，需宠爱自己，遵循自己的内心，
找回少女感。 

超20家媒体争相报道活动 

4月2日—4月8日 



效果&反馈 

微博话题曝光：4500w+ 

话题讨论：3w 

话题上榜：8次（一次冲到榜首） 

微信公众号阅读量：13W+ 

传播 直播 视频 

线上直播：49场 

线下直播：7场 

累计UV：1090W+  

累计PV：2100W+ 

累计曝光：7900W+ 

播放量：700w+ 

投放平台：22家 

线下
快闪 

活动时间：5天 

线下人流：45w 

饿了么 

／Part1 ／Part2 ／Part3 ／Part4 ／Part5 

【曝光总计 ：1亿八千万+】 

活
动
数
据
总
览 

站内曝光累计：4800w+ 

近80万份莎娃酒全部派发

完毕 



效果&反馈 

部分留言内容，少女酒馆深受喜爱 



效果&反馈 

活动深受行业自媒体好评，大批自来水粉丝自发传播 



效果&反馈 

少女心永不打烊 
后续莎娃“少女酒馆”Ip也将继续延续 
为少女们带来更多惊喜 


