
超威贝贝健
妈妈是超人萌娃探索不怕蚊

◆ 广 告主：超威贝贝健

◆ 所属行业：日化

◆ 执行时间：2018.03.29-05.30

◆ 参选类别：互动体验类



背景&目标

消费升级大趋势下，90后妈妈成为母婴行业消费主力，中国妈妈的强大消费力越来越受关注。
既是机遇，又是挑战。
据尼尔森市场2017年统计数据显示，超威及旗下儿童驱护品牌贝贝健以16.4%的市场占比成

为行业第一品牌，超威贝贝健已经成为国内妈妈们心中的儿童驱护领导品牌。

深度沟通TA，提升品牌的知名度及美誉度，联动线上线下，关联电商，有效转化

延续品牌行业领导者地位，提升品牌好感度

在面对同质化产品趋多的情况下，该如何抓住机遇，借力消费升级，让超威贝贝
健在行业中稳占领导者地位成为品牌的一大挑战与困境

背景

目标

初衷

挑战
与困境



洞察&策略

人群洞察

作为家庭消费的主要决策者，覆盖更多年轻妈妈人群，与她们
建立有效的情感连接，将为超威贝贝健现在及未来巩固自身领
导者地位建立受众基础。

新一代妈妈们的育儿观念已经发生从“带大孩子”到
“培养孩子”的改变

妈妈的消费观也在升级，她们在选择产品前，不仅要满足基本
需求，更要求品质

在品牌与消费者沟通上，传统广告已不足够，如何有效利用权威专
家和KOM影响妈妈决策变得越来越重要



洞察&策略

核心策略

超威贝贝健
妈妈是超人萌娃探索不怕蚊

➢ 通过打造全新触媒方式，以明星亲子IP、
妇基会疾控权威IP，助力品牌IP沉淀和打造育

儿工具来升级品牌营销方式

➢ 创造权威育儿内容、亲子舞互动激发目标

消费者积极参与，完成与消费者的深度对话

➢ 线上电商与线下卖场结合主题互动
体验和引流，实现转化购买



洞察&策略

引流线上线下实现转化购买

IP合作 权威背书 线上线下传播

热门亲子栏目IP合作，提升品牌
与IP关联度，扩大影响力

妇联&疾控中心强力背书
提高品牌专业性权威性

美拍宝宝驱蚊舞、奇妙昆虫探索
之旅H5等线上活动公关传播

超威贝贝健
妈妈是超人萌娃探索不怕蚊

实现品牌与消费者的接触 “昆虫探索乐园” IP落地沉淀，
加强沉浸式互动体验

强化亲子互动体验，
升级品牌营销方式

内容策略



媒介&执行案例三大亮点

借助明星植入视频
与消费者沟通，深度种草

打造明星同款

“昆虫探索乐园公益行”
超威贝贝健获妇联颁发“爱
心企业奖”，提高权威性

打造行业标杆

紧贴2018舞蹈年热点，创亲
子互动形式，增强品牌好感

打造亲子网红舞

打造儿童驱护第一品牌



媒介&执行

明星妈妈“带盐”

绑定超妈

与消费者深度沟通

STEP 1 — IP贴热

《妈超3》打造体验式沟通场景

持续贴热创造话题

引发新生派和保守派

育儿观念广泛讨论



媒介&执行

节目相关子话题登陆实时热搜榜单超161 次

微博主话题 #妈妈是超人# 阅读量超46.3亿
双平台播放量达19.2亿 与大热亲子综艺IP《妈妈是超人》进行栏

目合作和话题贴热，通过节目内容深化产

品使用场景，打造明星同款，实现与消费

者的品牌接触，扩大品牌的影响力



媒介&执行

贴热霍思燕

官方微博

四个节目热
点贴热内容

微信

官方微博持续围绕节目剧情及育儿话题多角度日常贴热

营销号公关稿件

重磅播出

3.29 4.19 6.75.17

优质门户网站发布
两篇不同角度公关
稿，预热节目开播

贴热邓莎 完美收官

微博娱乐大号贴
热邓莎植入场景

微博娱乐大号贴
热霍思燕植入场
景，引流电商

门户网站回顾总结
节目，贴热保温



媒介&执行

话题总曝光量：
2417万+

#萌娃探索不怕蚊#
话题阅读量
3863万+

话题讨论量3万+

门户网站开启贴热及完美收官+微博话题全程紧贴节目内容，引发话题讨论

借节目开播开启品牌贴
热

切合舆论热点引爆品牌
声量完美收官

贴热超人妈妈邓莎与霍思燕
深化使用场景并引流电商



媒介&执行

STEP 2 — IP落地权威背书

荣获
“爱心企业”

称号

玩转IP，妇基会疾控站台背书

昆虫探索乐园
植物昆虫王国
场景化体验



媒介&执行

自有平台

微博KOL
及

KOM

微信KOM
及亲子大号

5.8

官方微博、微信 官方微博

微博KOL活动预热

前期征集互动传播

4.28-4.294.27

活动当天 活动后续传播

官方微博、微信

亲子大号微信软文

直播红人KOM

直播红人
现场直播

新闻媒体 省级媒体现场参观采访并在黄金时段报道

“昆虫探索乐园”公益行

5家高质权威新闻媒体持
续强曝光

一直播



媒介&执行

荣获2018“爱心企业”称号
合作4年来，品牌不遗余力的公益合作，获得妇联和疾控两大权威机构的肯定，妇基会颁发“爱心企业单位”称号

升级启动“昆虫探索乐园”公益行进行品牌IP落地



媒介&执行

植物王国、植物体验区昆虫体验
区、昆虫科普乐园

集知识科普、亲子互动、趣味于
一体，沉浸式体验极具教育意义，
深受妈妈和孩子的喜爱

活动现场及直播带动销售转化，
当天销售同比提升115倍

实现品牌声量与销售增长的双赢

首座室内昆虫探索乐园，沉浸式互动体验区域

植物王国

植物体验区

昆虫科普区



媒介&执行

联合妇基会出品

全国首本驱蚊知识
科普儿童立体书

“昆虫探索乐园”IP
延伸网红育儿立体书周边
《奇妙的昆虫探索之旅》

携手妇联，让立体书走进校园，渗透妈妈社群



媒介&执行

超
威
贝
贝
健
夏
日
探
索

之
旅

超
威
贝
贝
健
夏
日
探
索
之
旅

第一阶段（4.26-6.20）

有奖机制吸引妈妈参与线上互动

引流美拍驱蚊舞

第二阶段（6.20-官微长期悬挂）

品牌IP沉淀，品牌理念学习

立体书电子版H5，打破传播时间与空间的壁垒

参加用户
47862
人次 浏览量

21621
次

微信分享
36962
次 引流美拍

7570
次



媒介&执行

STEP 3 —创新亲子互动

创新互动形式，联合美拍推出亲子驱蚊舞

以舞蹈创新亲子互动

形式，增强品牌好感

驱蚊舞指定动作

“喷一喷、涂一涂”

传播产品利益点



媒介&执行

频道内话题投放
3day

舞蹈频道banner
（1/2轮播）

贴热2018舞蹈年大势，
超威贝贝健驱蚊舞火热上线 美拍平台内话题及频道全面覆盖传播



媒介&执行

5位美拍KOL引爆妈妈孩子参赛热情
掀起妈妈圈中的驱蚊舞潮流

微博16位KOM推广引流驱蚊舞双平台发布

曝光量1506万+
视频播放量1308万+

完成率939%

KOL曝光量377万+
视频总播放量268万+

完成率384%



媒介&执行

互动营销场景多样化

户外快闪驱蚊舞
引发IP线上曝光

千人彩色亲自跑
传递正确驱蚊知识

立体书走进校园
树立品牌形象

美拍互动视频
引爆亲子圈中的驱蚊舞潮流

好校长移动课堂
保护儿童成长



媒介&执行

1%

9%

90%

900%

社会权威机构

亲子网综

明星妈妈/KOM

实现品牌愿景的
专业背书

媒介应用优化与组合

美拍妈妈意见领袖

导购式平台达人

线下广宣

电商

通过情感定位转换
输出内容
建立和强化情感关联

产品种草
将专业驱蚊知识
广泛传播出去

以点及面的
品牌扩散



媒介&执行

地铁、公交、巴士广告牌等同时多渠道曝光
全面布局投放战略，大范围覆盖目标人群

线下商超配合
将声量有效转化为销量



媒介&执行

活动传播效果综述
总曝光量 总阅读量

7947万+

总互动量

1.6亿+ 13.2万+

品牌销售份额上升至

17.3%

➢ 超威贝贝健本次营销通过打造全新触媒方式、沉淀品牌IP和亲子育儿工具，

成功锁定、渗透妈妈群体。

➢ 活动期间品牌实际曝光量达1.6亿，总阅读量达7947万，互动量达

13.2万。

➢ 实现品牌好感度提升，在品牌层面达到延续其行业领导者地位的效果。传

播期间的同时也实现了购买的转化，

➢ 品牌销售份额上升至17.3%，继续卫冕成为行业第一品牌，超威贝贝健

已经成为国内妈妈们心中的儿童驱护领导品牌。

传播期间电商销售
额对比往年涨幅

40.47%



效果&反馈

受众影响力扩大，媒体及客户口碑获赞

受众：妈妈意见领袖自发参与讨论，评论内容从分享蚊虫困
扰到自发种草贝贝健产品，讨论热潮转向产品种草传播，引
发妈妈海量UGC。

客户：经过本次营销活动，品牌销售份额
上升，继续卫冕成为行业第一品牌，超威
贝贝健稳守国内妈妈们心中的儿童驱护领
导品牌地位。

媒体：从育儿方式的舆论热点切入，结合节目内
容与品牌信息，在媒体中形成了超威贝贝健与亲
子关系的强关联。



案例视频
如无法点击，请复制以下链接，粘贴到浏览器页面里观看视频（密码：abcd）

https://v.youku.com/v_show/id_XMzgxNDUxNzEwNA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1

或者
扫一扫看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XMzgxNDUxNzEwNA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1

