
海尔2018世界杯嗨吧快闪店

◆ 广 告主：海尔家电

◆ 所属行业：家电行业

◆ 执行时间：2018.07.15-07.18

◆ 参选类别：互动体验类



HAIER’S BAR

项目目标



传播任务

增强行业传播差异化／提升品牌内容发酵与互动

对于老牌家电品牌而言，迎接主流消费群体更新迭代所带来的消费行为

改变，赢得并保留年轻主流消费群体成为品牌必须进行的一场翻身仗。

世界杯是全球瞩目的体育赛事

也是各大品牌的一场营销盛宴

利用有限的资源，玩出超预期的效果

增强品牌与用户的互动与粘性

和他们玩起来

传播背景



传播初衷

2018世界杯赛事期间，借势营销，

传播 “美好足球夜”的主题

颠覆家电行业传统形象，传递海尔的智慧化和年轻化



HAIER’S BAR

传播策略

首个由家电打造的狂欢事件
一个让海尔鲜活的互动空间



当不同的人，不同的态度，不同的世界观，因世界杯而聚集狂欢，
便有了相同的话题，相同的热情，相同的出发点。
世界杯是快意，是分享，是美好……

打造最美好的足球之夜，夜店嗨翻线下集群，
完美诠释这就是决赛

传播洞察



人生各有态度，不盲从，不妥协，站在自己的视角看待万物

从用户角度出发，立足于家电品牌的根本，尊重
不同用户，为用户定制趣味满满，话题满满的线
下引爆事件

传播策略



这就是决赛

HAIER’S BAR

WORLD CUP 2018

# 美好足球夜 #

海尔嗨吧线下快闪店

现象级海尔嗨吧活动，将产品融入世界杯嗨吧活动现场，带给受众全新的产品体验。
KOL名人助阵，超嗨气氛，拉近品牌和受众距离，引爆线上线下。



HAIER’S BAR

传播内容



创意实施

打造全流程沉浸式的海尔足球夜体验

分享区 互动区 观赛

动动嘴吧

全空间保鲜冰箱互
动体验区

妙趣鲜活吧

智慧厨房 互动分享区

想嗨就嗨吧

自清洁空调
狂欢专区

跟我看球吧一起合拍吧

门厅

放置拍照道具的拍照打卡区



案例亮点

潮流地标的快闪潮店

在北京三里屯举办的快
闪嗨吧，潮人聚集地，
一场潮范十足的决赛
party

有趣的产品主题互动 吸睛的大咖解说直播 福利满满的抽奖竞猜 强话题性的视觉体验

基于产品特性定制的独特
互动游戏，赚取满满人气
，深度植入产品体验

李响及一众名嘴现场
解说，超强直播体验

福利大奖，引发现场狂热氛
围，奖券回流线上电商，促
进销售

真人海尔兄弟亮相，唤回童
年回忆，热辣美女dj、足球
宝贝，夏日旋风席卷全场

互动性
针对目标人群从不同维度的趣味互动设计



潮流地标的快闪潮店

在北京三里屯举办的快闪嗨吧，潮人聚集地，一场潮范十足的决赛party



有趣的产品主题互动
基于产品特性定制的独特互动游戏，赚取满满人气，深度植入产品体验



吸睛的大咖解说直播
李响及陈默两位好友与“解说大会”2名优秀学员解说，超强现场观球与直播体验



福利满满的抽奖竞猜
福利大奖，引发现场狂热氛围，奖券回流线上电商，促进销售



强话题性的视觉体验
真人海尔兄弟亮相，唤回童年回忆，热辣美女dj、足球宝贝，夏日旋风席卷全场



HAIER’S BAR

活动推广



图文直播+视频直播双双配合，借势“世界杯”热点和明星效应引发更多用户关注、参与和分享
。

网易平台直播页 官网落地页直播页

嗨吧线上直播



抖音红人现场录制推广社交媒体推广



朋友圈现场故事自传播社交媒体推广



HAIER’S BAR

活动效果



-亮点球迷故事自传播视频集锦

https://v.qq.com/x/page/k0712dn12n6.html

https://v.qq.com/x/page/k0712dn12n6.html


3小时

6000多人

网易直播观看
1,852,200人

网络评论
20,000余条

互动参与度——用户参与活动热情高涨，
现场互动体验环节参与度高，拍照进行互
联网分享传播。

品牌形象——通过线下主流商区潮流地标
活动，触及影响了更多年轻人，促进海尔
品牌年轻化人文化的转型。

受众口碑——获得现场及直播观众的一致
好评

客户口碑——成为客户方截止2018年7月
最出彩案例

媒体口碑——该案例成为网易媒体经典案
例，受到多方广告主咨询

传播推广效果



谢谢


