
有道翻译官戏精H5
《深夜，男同事问我睡了吗》

◆ 广 告主：有道翻译官

◆ 所属行业：互联网

◆ 执行时间：2017.09.15-09.22

◆ 参选类别：创意H5营销类



效果&反馈

背景&目标



背景&目标

背景&初衷

有道翻译官是网易公司继有道词典后打造的又一语言翻译

类APP，集结了多项顶尖AI黑科技，帮助用户轻松读懂

107种语言。

在有道AI黑科技的加持下，查词翻译早已无需手动键入，

有道翻译官于2017年推出拍照翻译功能，只需轻轻一拍，

路牌、菜单、论文等多场景图文内容即可翻译，省时、省

力。

这么实用的功能，如何通过营销让更多人知道呢？



背景&目标

目标

当前用户对于有道的查词和翻译的功能并不陌生，

但是，对于有道翻译官的拍照功能和应用场景，

却存在着模糊的认知。

如何更直观地让用户了解有道翻译官的便捷性和

拍照翻译的使用场景，并吸引在工作、学习、出

国、旅行、海淘等场景中有翻译需求的用户群体

参与到整个传播当中，成为本项目的传播目标。



背景&目标

目前面临的挑战和困境是什么？

有道翻译官是一个具有非常好的交互及功能的工具型产品，只有视频形式才能充分展示产

品功能。尽管功能视频传播的效果比较直接，但是视频本身传播性不足。

因此，如何通过趣味内容的视频广告将产品功能展示，并引发大众参与进来，并对拍照翻

译功能形成认知，是本次活动的主要挑战。



效果&反馈

洞察&策略



洞察&策略

对目标人群的洞察

职场社交已成为微信社交的重要组成部分，深夜

沟通工作是现代年轻人的常态，“塑料姐妹花”

这样的闺蜜微信群也是年轻人社交的重要方式。

同时，微信文字沟通的方式，会发生很多有趣的

心理活动，很容易对对方一句无意的话进行联想

与发散。



洞察&策略

整个案例的核心策略是什么？

创新录屏形式，将有趣的对话故事包装在产品功能展示中，让用户在故事中体验产品功能

扫描二维码，观看完整H5



洞察&策略

基于产品背景及人群洞察，又恰逢“戏精”成

为刚刚流行起来的网络热词，

有道翻译官以第一视角录屏的形式，呈现职场

中同事相处的故事，

用“深夜，男同事问我睡了吗”的话题性标题，

调动起观众的好奇心，

并加入表情包、塑料姐妹花等喜剧元素，最终

剧情神反转，呈现出拍照翻译的完整功能。



效果&反馈

媒介&执行



媒介&执行

• 创意&内容

以录屏的形式，展现“同事主动聊天、误会是要被表白、向闺蜜寻求帮助、闺蜜动态表情包八

卦、同事寻求翻译帮助、有道翻译官拍照翻译就是快”一系列连贯的内容对话和表情包，很容

易引发人遐想。

• 细节打造

每一帧都严格还原真实的社交场景，调整深夜时间线，并植入“表情包”“塑料姐妹花”等有

爆点的元素，把故事和产品串联，将每个人的性格色彩及戏精女主的心理活动表现到极致，增

强了互动的真实感。

• 传播渠道

结合用户目前的生活习性及有道翻译官的功能特点，选择了社会化营销，同时因微信朋友圈具

有更强的社交属性及传播短平快的特征，故将传播全部放在朋友圈进行。



媒介&执行

视频亮点

时间选择在晚上21:00，此时为大多数互联网用

户刷朋友圈的时间，放出“深夜，男同事问我

睡了吗”创意H5，

场景正好与晚上闺蜜闲聊、深夜加班的双场景

相符，

同时主题包含“男同事、深夜”等关键词，很

容易吸引大家注意力。



媒介&执行

视频亮点

进入H5之后，内容极度贴合女生喜欢联想的喜剧效果，很容易引发共鸣。



媒介&执行

视频亮点

最后，有道翻译官的广告也自然而然的切入，充分体现了拍照翻译的功能为工作带来的便利性。



媒介&执行

发布节奏
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业内人群

朋友圈转发

行业媒体平台跟进

主流媒体报道

3小时内浏览量（PV）超100w，引发了互联网人群转发刷屏高潮，并在当天晚上23点-24点爆发，

9月16日9:00-12:00之间持续扩散，大量用户主动参与传播，活动pv达600W。



媒介&执行
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效果&反馈



效果&反馈

• 此次营销活动以内容为主导，0成本取得刷屏效果，总浏览量（PV）达1581万

，访客数（UV）达1266万。

• 大众、媒体、互联网人群及品牌界纷纷参与互动转发，产生了很大影响力，为品

牌知名度及好感度带来大范围提升，塑造了有道翻译官从工具到伙伴的品牌形象

。

• 参与用户匹配度高，平台新增用户量大幅提升，成功传播并普及了翻译官拍照翻

译功能。



效果&反馈

1、H5上线一周后日活增长15%，新用户增长55.52%；

2、AppStore排名总榜最高54名，实时总榜最高44名（超过今日头条），效率榜单排名第

二；

（AppStore排名总榜·有道翻译官排名）



效果&反馈

3、活动H5上线第二天微信指数增长489%，远超同类

翻译平台；

4、截止22日有道翻译官拍照pv突破110w；

（微信指数统计）

（拍照翻译功能使用次数统计）



效果&反馈

5、传播范围广泛，覆盖互联网、广告、快消、娱乐、银行等行业用户，且用户自主传播度高。

在facebook、即刻App、饭否、脉脉等社交&媒体平台引发探讨；

6、4A广告门、界面、营销新榜样、今日头条等几十家媒体主动发布分析稿件，转载超百篇；

7、引发全民“戏精”话题讨论及效仿，美团旅行、伊蒂之屋等品牌及广告公司迅速推出戏精系

列H5，后续影响持续至今。


