
◆ 广 告主：养元

◆ 所属行业：快消品

◆ 执行时间：2018.05.04-06.04

◆ 参选类别：内容营销类

益智开窍，决战高考



背景&目标

在高考这一重要时间节点，抓住目标用户最关心的考好高考需求

把握考前黄金时间段，给予学生最需要的陪伴、帮助与鼓励

通过《学霸笔记》、《古今考生爱开窍》、《高考演练场》三个活动

吸睛、补脑、开窍，循序渐进帮助考生高效提升考试能力与心态

同时借助王源影响力，深化六个核桃产品形象

将乐趣通过高考与品牌进行深度的链接，进一步提升品牌好感度



洞察&策略

2016年有道词典移动端单机月度使用时长变化趋势

（含有道词典App及有道精品课App）

86.0%
33.3%

92.4%
开学季 寒暑假

考试季

2017年有道用户在开学季、考试季和寒暑假的有道词典使用情况

数据来源于《有道2017年3月艾瑞调研报告》



背景&目标

全景H5+高考演练模拟

古今考试爱开窍

强势资源

传播渠道

有道词典、有道云笔记等矩阵产品优质资源推广曝光

微博+有道词典+有道云笔记资源联动推广

学霸笔记 高考演练场活动主题

活动内容

学霸笔记专题内容集锦活动形式

吸睛阶段 补脑阶段 开窍阶段

长图H5

5.4 5.10 5.15 5.21 5.28 6.4



5.4-6.4



吸睛阶段

补脑阶段

开窍阶段



《学霸笔记》，以学霸思想帮考生开窍，加深养元补脑概念

优质资源导流商城

点击首图进入商城

各类学霸笔记集合页

每条笔记养元冠名

丰富笔记涵盖各学科

状元、名校吸引考生

高浏览量、保存量

精选笔记有效助考

《学霸笔记》互动活动整体曝光超1.3亿次，点击超90w次



活动中心焦点图 静态开机画面 信息流第三条 信息流第六条

有道词典 有道词典
Android+iPhone

有道云笔记
Android+iPhone

有道词典
Android+iPhone

优质硬广资源强势引流，为活动多维造势

有道词典+有道云笔记优质资源，共计曝光超1.2亿次，点击超80w次



微博推广

有道词典 有道云笔记

微博推广

社会化媒体传播，帮助品牌扩散

有道词典微博+有道云笔记微博

共计曝光超600w次

点击超100w次



吸睛阶段（5.4-5.10）

补脑阶段（5.15-5.21）

开窍阶段（5.28-6.4）



《古今考生爱开窍》，趣味长图深化核桃历史

《古今考生爱开窍》互动活动整体曝光超1.2亿次，点击超90w次

张骞自西域带回核桃 因益智被下令推广 核桃树结出硕果 隋唐实施科举考试 考生以核桃去脑疲劳 1977年恢复高考 喝完核桃粥奔赴考场 2005六个核桃登场



明星代言强势引导，实现品牌销量转化

获取烧脑秘籍：前往养元天猫商城一起开窍，发朋友圈



优质硬广资源强势引流，为活动多维造势

有道词典+有道云笔记优质资源，共计曝光超1.2亿次，点击超80w次

活动中心焦点图 静态开机画面 信息流第三条 信息流第六条

有道词典 有道词典
Android+iPhone

有道云笔记
Android+iPhone

有道词典
Android+iPhone



社会化媒体传播，帮助品牌扩散

有道词典微博+有道云笔记微博

共计曝光超600w次

点击超15w次

微博推广

有道词典 有道云笔记

微博推广



吸睛阶段（5.4-5.10）

补脑阶段（5.15-5.21）

开窍阶段（5.28-6.4）



《高考演练场》模拟考场氛围，与养元益智主题深度结合

《高考演练场》互动活动整体曝光超1.5亿次，点击超100w次

高考演练场进行考试 六个核桃引导入场 宣传栏营造考试氛围 穿过走廊进入考场 左右滑动观看考场 寻找座位开始考试 语数英考卷正式演练 答完抽取上上签



结果页生成个性化祝福签文，增加用户品牌好感度

获取烧脑秘籍：前往养元天猫商城一起加油，分享朋友



优质硬广资源强势引流，为活动多维造势

有道词典+有道云笔记优质资源，共计曝光超1.4亿次，点击超90w次

活动中心焦点图 静态开机画面 信息流第三条 信息流第六条

有道词典 有道词典
Android+iPhone

有道云笔记
Android+iPhone

有道词典
Android+iPhone



社会化媒体传播，帮助品牌扩散

有道词典微博+有道云笔记微博

共计曝光超500w次

点击超12w次

微博推广

有道词典 有道云笔记

微博推广



效果&反馈



效果&反馈

《学霸笔记》涵盖往届状元备考精华，超高浏览影响百万考生

单篇笔记浏览量6万+
影响过百万应届高考生

用户持续点击下载



十余省高考状元助力，分类笔记全覆盖各学科备考需求

各省高考状元助力 语数英、理化生、政史地，笔记分类保存帮助
全面提升



优质笔记广受好评，用户自主转发引爆二次传播

各科笔记赢得好评，活动成功触达目标高考学生人群 借助代言人的影响力，在微博平台引发强烈关注并获得网友自发的互动点赞



《古今考试爱开窍》选取真实历史人物，还原经典历史桥段

为什么选用张骞？

张骞是高考重点历史人物，多个考点围绕张骞展开张骞引进核桃，由此开始深化核桃补脑功
效

试题分析：本题考察学生对汉朝和西域交流的认识，根据所学知识，

张骞通西域后，西域的天马，血汗马等良种马，核桃，葡萄，石

榴，苜蓿等植物传入中国，汉朝的铸铁，开渠，凿井等技术和丝绸，
漆器，金属工具等也传入西域，小麦是我国北方劳动人民培植成功
的植物，因此，本题选B。

核桃引进者 高考重点人物



有道权威查阅保证资料真实性，帮助考生梳理历史考点

梳理由汉代、隋唐至1977年的考试制度，及由汉代至今的学子们用核桃补脑的历史

权威梳理资料 考试历史及补脑历史



《高考演练场》嵌入易错真题，模拟预热帮助检查复习程度
选自历年高考易错程度较高的真题，涵盖语、数、英三门文理生均必考科目

2017全国高考新课标语文真
题

2017年全国高考数学真题 2015年陕西省高考英语真题

语 数 英



洞察考前心理需求定制祝福签文，增加品牌好感

不同主题签文词汇与话语，给考生带去全方位的祝福

战场 陪伴 依靠 梦 状元

提醒做好考前奋斗准备 暗示考生心中愿望除去备考期间孤独感 鼓励考生全力以赴 好梦预兆好运



整体活动亮点

考前黄金复习追分、减压时间段

三个阶段帮助学习、调节心理

养元物质上补脑，有道学习上补脑

趣味互动、明星代言，强势导流商城



效果&反馈

高考之前，养元六个核桃联合有道

深度洞察TA考前需要陪伴、帮助、鼓励的心理

打造益智开窍，决战高考趣味创意活动情景化沟通

助力品牌曝光的同时，提升品牌好感度

内容营销+场景营销

4亿+
曝光量

有效触达人群

290万+
点击量

投放效果总结



谢 谢


