
联想ThinkPad X280 [ 共读 ] 营销

◆ 广 告主：联想ThinkPad

◆ 所属行业：3C数码

◆ 执行时间：2018.08.01-08.14

◆ 参选类别：内容营销类



背景&目标

ThinkPad 是具有26年历史的高端商务PC品牌，思考新一代商务人士的真正需求，

在领先技术、专业设计和严谨品质DNA的基础上不断变化，为提升工作效率打造更可靠生产力工具。

营销
背景



背景&目标

轻薄/便利 快充/续航 私密/安全

• A4纸相仿尺寸
• 薄如碳水笔
• 轻至1.3kg
• 丰富接口

• 1小时快充80%
• 5-8小时续航

• 摄像头黑阀
• 指纹识别

商旅人士

2018，ThinkPad X280 新品上市，是商旅人士移动办公的便携利器，也是提升效率的必备装备

营销
背景



背景&目标

1. 告知新品上市信息，增加产品曝光

2. 锁定商旅人群需求，宣传产品卖点

3. 通过互动提升用户对于产品认知与好感

4. 吸引用户关注，帮助引流销售

营销
目标



洞察&策略

高效处理工作与生活中的各种信息，
以便捷的工具与科学的阅读方法更轻松

信息处理压力

职场更新速度极快，商旅人群走在前端，
更期望不断保持自我提升

自我提升压力

独立思考，深度阅读
是最好的解决当下职场焦虑的办法之一

排解焦虑需求

商旅人士长期处于压力与焦虑之中

人群
洞察



洞察&策略

60%+
书籍

46%+
课程

自我提升的途径

他们热爱阅读…

他们乐于接受课程培训…

他们希望获得更高效的学习生活方式…

人群
洞察

商旅人士自我提升需求大，希望高效学习工作，热爱阅读，乐于接受课程培训



洞察&策略

高空阅读课程
内容引发兴趣

贴合商旅场景
硬广引爆品牌

营销
策略

内容营销 & 场景营销

①

②



洞察&策略
Road
map

推广入口强势曝光，引发兴趣
词典+云笔记信息流+社交媒体

2018.8.142018.8.1

ThinkPad X 有道

2018.8.4

场景营销
贴合用户使用场景的硬广强势引爆，实现品牌销量转化

内容营销
优质资源入口引导到品牌专题页，为课程引流

课程学习中&后期，继续造势
静态开机/新建笔记顶部大图/微信文章分享页底部banner

课程报名及学习前期

2018.8.8

内容+场景营销，吸引关注，帮助引流



媒介&执行

在每一次高空中思考
深度洞察商旅人士高效阅读需求

结合自有优质内容IP有道共读
推出ThinkPad注册独享福利——有道云笔记独家阅读方法课程

帮助商旅用户利用飞行时间深度阅读，独立思考

掌握更高效的阅读与思考方法，有效实现自我提升

内容
营销
①



媒介&执行

ThinkPad有道共读专场课程——活动简介：

有道共读是有道云笔记全新在线阅读训练营，通过7S阅读法，帮助用户重塑阅读习惯，感受深度阅读之美。

本次为有道共读首次与品牌联合打造活动，希望通过双方共同推广互动，实现“独立思考”与“深度阅读”双方品牌理念的延伸，

同时双方贡献优质资源回馈用户，最终实现全场用户ThinkPad砍价至9.9元，前1000名注册用户免费享受，另有ThinkPad注册好礼相送，

全程深度鼓励，正品周边送给真正有思考的人，鼓励独立思考，深度阅读。

群内运营及导读

有道
共读



媒介&执行

7S阅读法
有道共读独家阅读方法

7天7步，

集合社群之力带领用户一同完成全部课程学习，

督促用户感受深度高效的阅读方法，

学习全新的思考方式，

作有效的阅读、有效的思考、有效的提升，

让阅读更高效，体会深度阅读之美。

7S
阅读



媒介&执行

1. 综合评价高，常年推荐书目：

本书豆瓣评分9.0分，
常年占据金融投资类推荐书目榜单TOP10，
巴菲特最推荐的十本书之一，
著名天使投资人李笑来，
著名主持人马东都曾力荐过本书，
常年好评，影响力深远。

本书为巴菲特合伙人——查理·芒格

过去20年主要的公开演讲，

是投资者与管理者的必读书目之一，

从中可以感受到独特的决策思维。

精英人群感兴趣内容主题分布

房产 财经金融 科技汽车 健康 商业 社会时政 娱乐

精选
书籍

2. 金融投资题材备受关注：

职场人对投资理财的重视毋庸置疑，

调查显示95.5%以上的职场人在进行理财，
三成以上白领将收入的一半以上进行投资理财，
六成以上常年关注相关信息。

3. ThinkPad核心用户——
精英人群更爱金融投资类别内容

有道云笔记收藏榜单板块显示，
理财类排行榜最受用户关注和认可，
同时二次转发与收藏比例更高。
ThinkPad 核心用户——
精英人士热衷自我学习与提升，
金融内容为最受关注的板块之一。

推荐理由

内容简介



媒介&执行

有道词典-动态信息流 云笔记"我的"频道-第一条图文 云笔记-信息流第三条小图

站内活动优质资源推广，促进活动曝光，吸引用户参与

站内
资源



媒介&执行

进入联想商城
进入有道共读公众号页面

独立思考，深度阅读

— 有道think 7天读书营—

— 有道think 7天读书营—注册成功后页面

分享至朋友圈

独立思考，感受深度，与你分享

在每一次高空中思考,ThinkPad
邀你一同独立思考，深度阅读

有道共读ThinkPad专场

广告位

恭喜您
注册成功

保存图片到相册

① ②

③

用户注册后导入联想系统，同步完成

截屏扫码或保存图片到相册，
进入有道共读，立刻使用。

进入有道
ThinkPad 读书营
页面

感谢您参加活动，快来加
入有道think7天读书营，
ThinkPad帮你砍价9.9~
点击此处，立刻加入

1000名后/老会员

恭喜您成功领取有道
Think营0元券，快来加
入有道think7天读书营~
点击此处，立刻加入

前1000名

活动
流程

活动专题页



媒介&执行

场景沟通，
贴合商旅人士移动办公需求。
遵循用户媒体逻辑，符合用户使用习惯，强触达ThinkPad用户。

场景
营销
②



媒介&执行

开机画面 新建笔记-顶部大图广告 微信文章分享页面-底部banner

100%流量覆盖当日
打开云笔记的所有商旅人士

云笔记核心功能
切合商务人士办公场景

借文件分享的裂变扩散
覆盖社交平台上更多的商务人士

场景
覆盖



效果&反馈

投放
效果

内容营销：硬广曝光+双微分享+二次传播+课程结业+优质笔记

场景营销：贴合使用场景硬广曝光

营销亮点+投放总结



效果&反馈
优质
硬广

优质硬广资源为共读项目强势引流，为课程多维造势，引发商旅人群注意，超额完成预估注册量

总注册人数完成预估的127.31%

品牌专题页

信息流第十条 信息流第三条小图 我的频道-第一条图文

7天7步阅读课专题页推广入口

满足用户高效应对工作需要，强势引爆市场
内容营销阶段



效果&反馈

微信公众号文章首页 微信公众号文章尾页有道云笔记微信推送 有道云笔记微博 有道云笔记微博

双微
分享 官方专业账号发声支持，进一步扩大影响力

此次项目成功触达商旅人群，借助云笔记官方微信公众号及微博的影响力，为ThinkPad品牌树立良好口碑

微博 + 微信平台内容营销，成功触达商旅人群

内容营销阶段



效果&反馈
二次
传播 用户自发二次传播，再次引爆social平台

优质课程专题内容广受好评，在微信平台引发强烈关注并获得网友互动点赞，吸引用户自主转发引爆二次传播，再次为品牌扩大声量

优质内容引发用户对于深度阅读的兴趣 在微信平台引发大量关注，自主传播

内容营销阶段



效果&反馈
课程
结业

7天7步独家阅读课程，帮助TA提升效率

7天课程学习，帮助用户提升阅读效率、提升自我，使ThinkPad X280是高效办公的便携工具的卖点深入人心

结业证书群内运营及导读

内容营销阶段



效果&反馈

赠出ThinkPad书包65个

优质
笔记

优质内容产出，持续提升品牌好感度

用户以最优的状态参与学习，内化吸收科学学习方法，优秀笔记用户赠送ThinkPad书包，有效提升了品牌好感度

三篇优秀笔记示例

读书模式的心得&思维导图&手抄笔记等多种形式读书笔记，总结课
程要点及学习方法，有效提升学习效率

内容营销阶段



效果&反馈
优质
硬广

有道云笔记

静态开机画面 微信文章分享页面-底部banner

有道云笔记优质硬广资源

静态开机资源，100%流量覆盖当日打

开云笔记的所有商旅人士；

新建笔记页，云笔记核心功能，切合商

务人士办公场景

微信文章分享页的裂变扩散，覆盖社交

平台上更多的商务人士；

新建笔记-顶部大图广告

云笔记优势资源遵循用户媒体逻辑，符合用户使用习惯，强触达ThinkPad用户，为品牌造势，实现品牌销量转化

优质硬广资源高效导流至官网
场景营销阶段



效果&反馈

7S阅读法，让阅读更高效

独家阅读方法

最优书籍内容

洞察用户行为

金融投资必读书目，符合精英人群兴趣

洞察用户使用习惯，选择最优推广入口

课程学习转化
多个入口强势导流注册页面，产出优质笔记

7天7步独家阅读课程

营销
亮点



效果&反馈
投放
总结

整体传播效果

此次传播超额完成预期目标，自8月1日起，至8月14日结束

通过优质推广入口引发曝光，告知新品上市信息，强势导流课程，吸引用户自主参与课程

尤其在微信平台台形成了大量的转发讨论，深度影响了目标用户，大幅度提升了品牌的好感度

有效提升了注册量，所有点位曝光点击均优于预估，KPI超额完成

在品牌传播中后期通过贴合用户使用习惯的硬广资源成功吸引商旅用户关注，帮助引流销售

内容营销+场景营销

108.18%
曝光量完成率

有效触达人群

113.72%
点击量完成率

高注册量

127.3%
注册量完成率



效果&反馈

谢 谢


