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背景&目标

背景

在年终购物节618遇上父亲节的时候，各大商家都以父爱为出发点打感情牌。五粮液作为一

个传统酒行业，凭借自身强大的文化，从“揭露父爱的真相”为出发点，撬动消费者关于父

爱的情感共鸣，从而激发消费者的购买欲。

目标

对消费者进行立体化情感轰炸，提升618期间五粮液产品的销量，最终实现品牌传播和销量

转化的合一

挑战

618和父亲节相遇，打感情牌的商家众多，怎样从众多商家中脱颖而出，成为五粮液面临的

巨大挑战。



洞察&策略

白酒承载了中国人的大多数情感，在618父亲节期间，父亲与子女的情感找到了一个宣泄口，而

白酒就作为了这些情感的载体，五粮液基于父子情，用一支微电影+一支H5+一场直播的组合拳

形式，全方位立体式的对用户进行情感轰炸，撬动消费者关于“父爱”的情感共鸣。



洞察&策略

 微电影《爱的视角》

微电影《爱的视角》通过父子双视角来呈现情感。这支微电影演绎了儿子从小到大的成长之路，全面、真

实，从每一件小事上体现父爱的真相。在微电影《爱的视角》中，酒作为重要的道具和情感寄托载体，巧

妙地传递了五粮液浓浓心意，不仅为品牌赋予了情感温度，也为目标受众提供了情感宣泄的出口.与微电

影同期制作五大场景海报，配以走心文案，直戳受众内心，引发情感的共鸣。



洞察&策略

 H5“一生父爱，搭档前行”

这支名为“一生父爱，搭档前行”的H5，向我们展示了六种父子搭档类型供消费者选择，用一杯好酒致

敬父爱的互动，使每个人都可以在线和老爸组成“最完美搭档”，还可以邀请好友为其助力获得奖品。五

粮液通过这支轻互动、重裂变的福利的H5，刺激了用户的参与和分享，使五粮液在朋友圈中获得大量宣

传，从而为企业带来利润。



洞察&策略

 直播美食大咖教你做一顿“五粮液下酒菜”

除了微电影和H5的温情轰炸，五粮液还联合京东直播来了一场直播，把五粮液诠释的“完美搭档”落地，

邀请美食大咖父子共同教大家做一顿“五粮液下酒菜”。直播前期植入的微电影和H5使用户感触深刻，

直播的互动形式在保证直播内容娱乐性的同时，让用户可以实时第一时间看到五粮液在父子关系中所起到

的独特作用，进而产生尝试感觉，对五粮液品牌产生更为直观的个人感受，这样的感受是用户自主产生，

而非传统广告的影响，显然更具有持续性。



媒介&执行

Step1

微电影《爱的视角》从脚本到演员挑选到重庆置景拍摄到最终成片历经50个日夜，

脚本调整修改超过15版，只为引发消费者内心最深处的情感共鸣。



媒介&执行

• 《爱的视角》在八大主流视频网站同步上线，其中秒拍和腾讯反响热烈，好评

如潮。



媒介&执行

• 关键词“爱的视角”“五粮液爱的视角”被收录。



媒介&执行

• 现场套拍五组场景海报，配以走心文案，直戳受众内心，引发情感共鸣



媒介&执行

Step2

历经多轮主题创意策划-文案多次修改确认-画面风格沟通-初稿呈现-近60页定稿画

面-音乐选择-技术调试，6月12日通宵调试，确保6月13日完美上线。

五粮液京东618项目H5执行方案-20180524 H5-小时候、长大后，场景草图

H5整体玩法流程图 完成共约60个成稿画面 H5筹备资料 中奖信息每天筛选信息表格



媒介&执行

• H5场景页面展示



媒介&执行

Step3

• 经过反复对比、挑选，两周时间敲定嘉宾人选；

• 和厨师多次会议，讨论出能展示五粮液特点的菜品；直播脚本前后共修改过八个版本；

• 多次前往市场挑选和对比，购买最符合要求的直播道具；

• 直播当天连续10小时的彩排和技术调控，以确保直播现场万无一失。



媒介&执行

• 结合节日特色内容上兼顾温情及销售导流。

酒品小实验

父子好搭档

酒品和菜品结合

大厨营养师搭配



媒介&执行

• 提前准备直播预热海报、LED动态视频、直播花字、道具等物料，确保直播顺利进行。



媒介&执行

Step4

新媒体平台全网推广为五粮液京东618活动造势。

• 五粮液官方微博、微信温情首发微电影《爱的视角》、H5“一生父爱，搭档前行”



媒介&执行

• 京东APP同步配合

首页banner推荐位视频同步上线 活动期间京东店铺氛围改版



媒介&执行

• 知名微博、微信KOL同步扩散



媒介&执行

• 众多自媒体主动传播微电影为五粮液打CALL



效果&反馈

• 本次传播总覆盖超过1.126亿

• 微电影《爱的视角》观看量1877.3万

• 福利裂变H5“一生父爱，搭档前行”点击量近163万

• 京东直播“美食大咖教你做一顿五粮液下酒菜”直播观看人数19.54万、点赞量

151万、互动评论量2.4万、店铺粉丝新增超过1.5万、进商参数环比增长2150%

• 微博KOL共发布9个（另，五粮液官方微博，发布两次），总覆盖量7887.7万

• 微信KOL共发布16个（五粮液官方微信，发布两次），总覆盖量1314万



效果&反馈

• 全国网友互动留言表白五粮液并参与温情传递


