
乘世界杯东风，咪咕视频扬帆起航

u 广 告 主：咪咕视频

u 所属行业：网络视频平台

u 执行时间：2018.06.01-07.31

u 参选类别：效果类



背景&目标

咪咕视频隶属于中国移动，2018“ALL IN 视频”，目标是年内进入行业第一梯队

抢先拿下2018世界杯直播权

咪咕视频正式成为2018央视世界杯新媒体
及电信传输渠道指定官方合作伙伴！咪咕
在直播赛事中抢滩登陆成功，中国体育版

权的格局也将会得到改写！

咪咕文化是中国移动全资专业子公司，旗下

包括咪咕视频、咪咕音乐、咪咕阅读等九大

重点APP。2018年咪咕视频获母公司全面的

资源倾斜。

进入行业TOP31

月活比肩爱优腾2

激活成本10元以内3

年度目标



背景&目标

世界杯开始前，咪咕视频处于视频APP行业第二梯队，面临严峻的竞争形势
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国内视频网站MAU对比（2018年5月）

外部挑战

l 行业竞争激烈：
-视频APP行业竞争激烈；优酷拿到世界杯直播权；

l 流量争夺激烈：
-适逢6.18电商节抢量；大渠道引流成本提升；



背景&目标

从前期百度投放效果来看，在量质合一、效价合一的要求下，放量压力较大

激活成本控制在10元以内
CPA

10元

30% 次日留存率不低于30%
次日留存率

放量
百度日消费大于100W
激活量

内部压力

l 精准与放量兼顾，质量与成本平衡

咪咕视频前期投放数据（2018年3月）

关键词

百通

信息流

29% 10%

38% 78%

33% 12%

优

良

优

中

优

良

消费
占比

激活量
占比

后端
质量

激活
成本

1 百通质优价廉，但难以持续放量

2 信息流后端质量最好，但成本略高

3 单一性的资源无法达成综合效果



背景&目标

世界杯期间，百度相关流量集中爆发，流量价值亟待收割



洞察&策略

在万人瞩目的世界杯赛场-咪咕视频采用整合营销战(tou)术(fang)打(ce)法(lue)

引入阿拉丁
咪咕考核百度全渠道投放平均后的激活成本，故为拉低商业产
品的激活成本（世界杯期间恰逢电商618，故流量竞争激烈），
引入体育阿拉丁资源对接，以吸引自然流量。

外采媒体资源

五大人群维度

人群包定制

虚拟项目组

为打破流量瓶颈，推动凤巢以及MDSP外采媒体资
源对接

以资深球迷、大学生、白领、女性球迷以
及特殊工种为维度进行拓词、圈定人群

联合创新业务数据组、DMP产品团队为咪咕视频定制了世界杯、体
育人群以及视频人群维度的人群包进行精准投放

我司和客户及百度相关人员组成虚拟项目组；每日上
午电话会议沟通执行、优化方向；且每日晚上同步当
日落地执行内容

资源层

流量层

执行层



洞察&策略

基于强效果投放要求，根据产品特征，执行具体的投放策略

DSP-外采/搜索-外采/百通

借助强曝光优势，低成本获取
大量品牌曝光，期间结合世界
杯热点，获得网民品牌好感；

信息流

借助百度信息流精准锁定人群，
利用世界杯资源影响体育类人
群从而获得新客；

DSP/百通

借助强曝光优势，结合咪咕
视频世界杯资源特性制作图
片及文案创意，打造视频平
台品牌强曝光；

搜索

覆盖主动搜索人群，利用
APP下载样式高效刺激用户
转化行为；

信息流

依托百度大数据，优质用户
海量覆盖，多维度定向精准
找到目标群体，丰富的样式
多元化展示广告；

++

提升
品牌

拓展
新增

海量
引流



洞察&策略

根据不同受众的需求分析，有针对性地进行人群定向和创意表达

受众 主题/关注点 媒体覆盖 定向方式 创意表达

资深球迷/普通球迷

热爱足球
精通球队分析
经常观看足球

期待强队之间的比赛

百度SEM
百度信息流
MDSP
百度聚屏

关键词定向
兴趣定向
用户环境定向
用户基本信息定向

主要呈现赛程赛果资讯等专
业性创意；
从经济性、方便性等方面进
行吸引，如手机免费观看等；

女性观众

某些球队
痴迷某位球星
球星八卦信息

百度SEM
百度信息流
MDSP
百度聚屏

关键词定向
兴趣定向
用户环境定向
用户基本信息定向
类目定向

主要创意是球星、八卦、周
边新闻；
呈现赛程结果；

吃瓜群众

不踢球
只想了解赛果

通过比赛集锦增加谈资

百度SEM
百度信息流
MDSP
百度聚屏

关键词定向
用户环境定向

主要提升碎片时间的展现几
率并提现效率性；
呈现赛果，增加谈资；

【需求分析】 【人群定向】 【文案设置】



媒介&执行

世界杯阿拉丁：定制世界杯阿拉丁播放入口，咪咕视频获得自然流量

世界杯期间，百度搜
索推出世界杯阿拉丁，
整合展现与世界杯相
关的资讯、视频等内
容

搜与“世界杯”相关
的长尾词均可展现这
一结果

咪咕付费定制阿拉丁
播放入口，截取庞大
的自然流量

未下载用户点击下载安装
咪咕视频APP，激活数计
入百度渠道

已安装用户直接调起，提
升咪咕视频APP活跃用户
数和留存率

获得高质量的
自然流量



媒介&执行

SEM优化执行：通过放量优化，在激活成本不变的情况下，达到预期投放效果

投放前期以最大呈度覆盖人群为目的，新增拓词-世界杯关键词30W，且以广
泛匹配为主，日均展现量环比提升288%，日均点击量环比提升275%，日均
消费从5W提升至48W

最大程度覆盖世界杯人群

通过百度指数发现尤其在开赛前和开赛期间流量会大幅度提升，对此针对分
时段进行提价，抢占流量提高注册和激活量，日均新增激活量从4000+提升
至50000+，环比提升1233%

调整分时段出价

在放量同时结合搜索词报告增加否词提高人群精准度，控制激活成本，日均
激活率环比提升255%

拓展优化搜索词



媒介&执行

SEM优化亮点：紧抓世界杯热点，把控投放节奏，提升点击转化

紧抓热点，千人千面

撰写时效性文案尤其热门场次，如昨
日赛事回顾、赛事前瞻，吸引点击；
同时针对不同人群使用不同文案，如
针对核心球迷人群使用球员绰号和专
业术语提高亲切度，针对周边人群使
用知名球星名称和球赛结果，简单明
了，最终点击率环比提升20%

投放节奏把控

前期以覆盖人群为主，关键词匹配模
式放开，时段全选，词型包含核心、
通用、相关等；等进入投放中期人群
完成覆盖后开始缩减匹配模式；进入
投放后期后下调关键词出价，以投放
世界杯核心词为主，同时减少无比赛
日的投放时段，达到分阶段控制成本
的目的

世界杯期间表现较好词类

“赛程回放，台标，电影/电视剧”



媒介&执行

SEM素材优化

素材总结

l 以品牌宣传为主，文案和素材图片均突出看世界杯就上咪咕视频，主打用户对播比赛的诉求，“0延迟”“高清”等吸引用户点击

点击率 10.1%

点击率 10.4%

点击率 9.4%

点击率 10.2%



媒介&执行

信息流优化及效果：四步走，“最大化”提升信息流投放效果

最大化抢夺流量

高流量转化人群采用多账户投放策略，规避
同账户投放抢量。在不同账户创建相同
DMP计划，避免同一账户相互抢量的同时，
最大程度的拓量，获取更多目标用户；

最大化提升预算价

投放前期更大限度的获取目标用户，预算不
限制，加速投放。投放到中期后，调整为匀
速投放，有效控制激活成本；

最大化提升创意价值

每日更新实时赛事情况创意文案及物料，
保持创意的新鲜度，CTR有效提升了46%

最大化提升账户转化

针对在某个账户表现差的计划（高流量高成
本或低流量高成本），定位条件稍做调整更
换账户重新投放。效果会有所提升 ;



媒介&执行

信息流优化亮点：不断放量调优，在控制激活成本的同时，提升激活规模

瓶颈中寻找突破 机会点挖掘 Ocpc测试亮点总结

在投放中期，覆盖人群逐渐
饱和后，通过调整人群属性
如排除女性，18岁以下人群
等来获取更精准的目标人群

在投放中期，通过客户反馈
在一线城市非线上推广力度
较大，主攻二三线城市投放，
避免高成本竞争的同时，有
效降低激活成本

针对ocpc计划，一阶段常规
投放，尽量获取较多激活量，
进入二阶段后，通过逐步提
升目标激活单价在保证成本
的同时获取更多的激活量

3000
400002.71% 

3.97% 

日常 世界杯

投放数据对比

激活量 CTR

通过放量优化，信息流渠道在激
活成本仅增长了12%情况下，达
到了预期的投放效果

世界杯期间表现较好定向——意图词-世界杯核心词，DMP世界杯人群包



媒介&执行

信息流素材优化-1

素材总结
l 通过百度搜索和百度指数发现搜索赛程表的流量非常大，因此在素材和文案方面使用赛程表相关元素，增加原生吸引点击；

l 咪咕视频拥有世界杯直播权，因此在文案和素材中也体现直播和产品卖点元素，以品牌宣传为主，一目了然

组图

点击率 5.0%

组图

点击率 4.4%

组图

点击率 5.3%

组图

点击率 4.7%

在信息流的环境中,球迷关心的
首先是赛程,赛程放在中心,符合
视觉流程的逻辑，故CTR高



媒介&执行

信息流素材优化-2

素材总结
l 通过百度搜索和百度指数发现搜索赛程表的流量非常大，因此在素材和文案方面使用赛程表相关元素，增加原生吸引点击；

l 咪咕视频拥有世界杯直播权，因此在文案和素材中也体现直播和产品卖点元素，以品牌宣传为主，一目了然

组图

点击率 3.6%

组图

点击率 3.3%

组图

点击率 6.8%

组图

点击率 3%



效果&反馈

世界杯营销成绩获得客户认可，源于最大化的拓展及最细微的把控

l 世界杯期间，咪咕视频APP日

活跃用户数均值较2017年均

值增长353%；

2017年均值 世界杯期间

日活跃用户规模

l 世界杯期间，咪咕视频检索指数居高不下；其中，

6.14-6.15开幕赛检索指数达到峰值；

l 整个世界杯期间，百度检索指数增长1233%


