
◆ 广 告主：优酷

◆ 所属行业：视频平台

◆ 执行时间：2018.02.24-03.31

◆ 参选类别：媒介整合类

优酷《这！就是街舞》微博营销



案例视频

请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频
http://www.iqiyi.com/w_19s0bc3gn5.html

或者
扫一扫看视频

http://www.iqiyi.com/w_19s0bc3gn5.html


背景&目标

背景

互联网发展至今，已不再比拼和突破技术壁垒。而随着媒体形式的迭代，短视频、直播等平台在不断的抢占着用户的碎片化

时间，争夺传统视频平台的流量。在此大背景下，优酷将视频平台的未来拉回到“内容为王”的媒体本源上来。

2018年开年，优酷圈层小众人群，深耕个性文化，将内容放在同样受年轻人喜爱的街头文化“街舞”上，打造《这！就是

街舞》，在潮流文化的催生下，街舞内容成为口碑声量风口。

优酷抓住节目与微博人群相吻合的实际状况，从开播之初便选择了

在社交媒体上的原生渗透。微博是热点栏目口碑发酵的载体，流量

导师、人气学员、粉丝都聚集在微博上。沿着阿里大文娱的年轻化

战略，微博成为《这！就是街舞》社会化营销的核心阵地。



背景&目标

目标

助力优酷超级网综《这！就是街舞》抢占年轻用户群体，圈

层小众文化，精准覆盖核心兴趣人群，创造新的社交热点，

打造品牌口碑。

口碑

声量

社交热点

品牌
资产



洞察&策略

洞察

圈层全链路传播

“街舞是今年年轻潮流文化的风口，大家也看到了这种趋势。”嘻哈之后，街舞成为小众文化的最
大IP，实现IP占位，其意义不仅是一
档综艺，更是势在必行的阻击！

用户兴趣的不断垂直化，圈层内容
诞生爆款的概率将越来越大！而爆
款的成功与否很大程度上取决于是
否能打通全链路传播。

用户娱乐时间与内容形成了“分子”与“分母”的关系；
分子稳定，分母呈几何倍数增长。用户时间的获取门槛越来越高。

小众文化IP占位



洞察&策略

策略

圈层闭环

大众传播

重新定义爆款综艺背后的“圈层营销闭环”



媒介&执行



媒介&执行

同档节目首日对冲，语义橱窗实现节目口碑占位！
网友发播热议两档节目时，博文下方自带橱窗入口，为优酷内容同期节目强势引流，抢占先机！

占
街 舞 星 期 六
全 流 量 占 位

两档节目同时热议
博文带有节目名称

博文下方出现语义橱窗
直接点击跳转

优酷节目播放页面

同类型节目
社交占位

全流量触发
强势引流



媒介&执行

媒体及大号顺势触发，巧妙转化为节目宣传资产！

结合当天史上最强综艺撞档，让很多想借势节目的KOL，最终都成了这就是街舞的传播者！

一波接一波KOL免费站台带节奏引导声量
有热议的地方就有这就是街舞！



媒介&执行



媒介&执行

核心资源点击呼端，打通并缩短用户社交观看链路！
所有资源点击直接唤端进入优酷客户端，微博端口碑引导用户至优酷端的直接收看

抢
街 舞 星 期 六
全 流 量 占 位

所有资源
点击互动
直接呼端

视频展示

综艺推广首次打通唤端呼起



媒介&执行

基于节目内容在微博进行社交分发和口碑引导

在微博台网互动路径为用户打造了新的综艺收看+社交营销场景

构建综艺社交互动情景化营销，抢占用户时长反哺收视

打通收看路径

反哺平台收视

在微博上收看
节目短视频

想看完整节目

在微博讨论，想看节目



媒介&执行

借势微博热搜榜单入口大流量，洞察年轻群体需求，以他们最感兴趣的内容做沟通

年轻
街 舞 星 期 六 全 流 量 占 位

真实 公平

不把明星封为神
易烊千玺做导师也会遭遇困境

选手同样被明星尊敬
展现出自信、独立对街舞的热爱

流量导师微博站台，深度捆绑导师学员
让优酷年轻态内容做到深度沟通

洞察年轻观众，精准内容投放策略，做足口碑发酵！



媒介&执行

爆点内容热搜贯穿节目全程进行节奏性上榜

节目开播初期热搜策略
1、热搜词以明星导师影响力引导声量，

让节目先“火”起来；
2、热搜词以学员或明星+学员的内容引导；

易烊千玺 毛巾；黄子韬 圈粉；
罗志祥 袋鼠；黄子韬 杨文昊

前期节目热
点明星及选
手登榜

同档节目首
播当日，节
目名称登榜

后期节目热
点持续登榜

两档节目同期播出
基于初期声量，两档节目普及度高的情况下，
爱奇艺节目首播当天，
优酷热搜词以节目名称霸屏热搜榜实现节目
大曝光，突出IP；
这就是街舞

后期开放式热搜上榜：
1、网友根据节目剧情走向，进行热议
跟随，并贡献建设性的爆点内容；
2、优酷洞察圈层网友实际需要，采用
网友建议进行热搜内容的分发上榜；
韩宇 battle



媒介&执行

精准洞察圈层用户需求，开源式内容建立情感链接！
通过内容占位获取社交口碑，首次出现应网友要求购买热搜的投放事件

优酷本已确定热搜内容，但网友不断在官微下留言
最终为顺应网友意愿，更改热搜词并重新制作素材

网友期待的热搜如期而至，品牌资产沉淀！

“过去影院和电视台相对固定的播出格式和方式，让我们的
内容链路是相对闭环的，但今天新媒体播出方式在时间和空
间上都更加具备延展性和灵活度。”——杨伟东



媒介&执行

精准内容投放策略+热搜口碑社交引导，效果超预期！
节目有效利用热搜流量入口深度捆绑导师与学员，将口碑发酵成节目品牌资产并进行深度沉淀。

曝光：347251275

点击：11620428

点击率：3.34%

是平均水平的6倍

热搜榜单结合热点内容上线，
引导用户关注每期看点

承载内容看点，结合导师和选手人气
将优酷年轻态和用户做深度沟通，

达到远超预期效果！

数据来源：微博广告监测数据



媒介&执行

节目官宣海报霸屏，覆盖用户浏览路径

紧贴用户浏览路径，在用户不可绕过的微博路径进行官宣物料的强势曝光，打造综艺大片时代

曝光：19,048,762 曝光：87,239,134 曝光：85,143,415

数据来源：微博广告监测数据



效果&反馈

同期两档街舞节目播出，优酷“这就是街舞”热词微博指数整体远超同档节目，脱颖而出！

【街舞争霸，同期制胜】

• 最高峰，选手@胡浩亮Spark  发播称赞导师“认真 可爱 谦虚 帅气 走心”，带来网友激烈讨论。

• 次高峰，@优酷 发博解析每一轮斗舞韩宇应对策略和胜出亮点，同期顺应网友意愿，韩宇battle登顶热搜。

导师效应

学员效应

最高峰：是当天同档节目热度的2倍

微指数： 微博官方公开数据平台 http://data.weibo.com/index



效果&反馈

同期两档街舞节目播出，优酷“这就是街舞”在微博与“街舞”专属词强势捆绑！

【街舞捆绑，强势占位】

阶段性强关联
实时印象：项目推广期间，【街舞】与导师「易烊千玺」

和学员「杨文昊」、「韩宇」形成强关联。

1

注：此图

反映【街

舞】在微

博平台，

与哪些词

语强关联

永久性强关联
整体印象：项目整季，【街舞】与节目名字「这就是

街舞」以及导师和学员名字形成最强关联，强势绑定。

2

微博印象



效果&反馈

紧贴节目播出内容播出，进行持续且有节奏性的投放策略，让网友的关注点持续在线！

【紧贴剧情，节奏引爆】

亿曝光 万互动

微博商业资源投放总曝光量538682586次
微博商业资源投放总互动量11951705次

（以上数据不含语义橱窗）

数据来源：微博广告监测数据


