
苏宁6.28全民嗨抢#活出你的冰爽力#
抖音竖屏挑战赛

◆ 广 告主：苏宁易购

◆ 所属行业：电商

◆ 执行时间：2018.06.24-06.30

◆ 参选类别：短视频营销类



背景&目标

背景&目标

628作为苏宁年中冰洗类产品重要营销节点，苏宁一直希望

把它打造成行业标杆，但受京东618冲击，苏宁处境尴尬。

所以通过何种传播活动，打造苏宁特有的628，成功获取市

场关注和销售流量的关键。

通过定制冰箱&洗衣机品类创意玩法的挑战赛，以有奖参与

+KOL带动，在抖音平台广泛触达泛娱乐人群，带动平台普

通UGC产出活动促销的相关创意内容，营造“全民嗨抢”

活动氛围，为线上造势的同时，为线下大促活动导流。

在 抖 音 用 最 创 意 的 方 式

为 品 类 促 销 季 疯 狂 打 C a l l

大促来袭，必须DOU起

全民嗨抢冰箱洗

衣机

全民嗨抢冰箱洗

衣机



洞察&策略

整体策略：BGC发起+UGC众创+全民参与互动

品牌方创建活动，在微博平台率先发布话题活动，UGC原创内容输出引导目标人群关注，最终引爆全网目标

人群参与互动的形式。

KOL选号策略：基于目标人群的TA画像标签，结合微播易平台330万交易大数据，以及KOL标签及投放

数据，依托于微播易短视频智能营销平台，智能推荐双微、短视频KOL资源。

媒体策略：

预热期：以微博为阵地，创建话题，KOL参与互动，快速曝光活动信息。

引爆期：抖音平台，创建挑战赛话题，PUGC创意视频引导，核心目标人群参与活动，参与视频挑战。

覆盖平台：微博、抖音、快手、美拍等。



媒介&执行

品牌发起官方挑战赛，晒出你的冰箱或者冰箱给你带来的品质生活

竖 屏 挑 战 赛 到 底 怎 么 玩 ？

创意关键词：晒冰箱，品质生活

玩法洞察：冰箱是每个人的秘密天地，它看起来不起眼，打开门后往往会
让你发现一个新世界！它储存着与生活息息相关的物品，从侧面映射了主
人的生活品质。
玩法文案：就像冰箱里的蔬菜瓜果，是我们健康生活中的贴心伙伴。冰箱
里储存着的不仅仅是物品本身，更是品质生活！在你的冰箱里，是不是也
储存着好多品质生活的“证据”？那就快快发挥你的创造力，打开冰箱，晒出
你的品质生活吧~
活动规则：使用苏宁定制款贴纸拍摄视频，依据活动关联度和点赞分享量
综合考量，选出获奖用户。
第1名获得XX品牌XXXX元冰箱一台；
第2-3名获得XX品牌XXXX元冰箱一台；
第4-10名获得XX品牌XXXX元洗衣机一台；
第11-20名获得苏宁夏季大礼包，270根冰棍承包你一整个夏天。
其他奖品推荐：冰淇淋模具、珍藏版旅行冰箱贴一套、一冰箱的新鲜食材（XXXX元生
鲜超市代金券）

活出你的冰爽力

创意主题：

创 意 实 施



媒介&执行

层层过滤，为广告主找到、找对自媒体

高传播力账号

高影响力账号

内容属性最匹配的
账号

账号精细标签
与品牌粉丝属性一致，发布过相关产品内容的短视频账号

名称 账号分类 账号链接 账号 I D 粉丝数 真粉率 、年龄分布、性别比

例 账号地域 是否认证 认证信息 账号标签 媒体简介 适用于新零售行业

传播力评估
粉丝量 / 播放量／活跃度 / 发视频习惯

认可度 / 信任度 / 舆论引导能力

偏好内容关键词

喜爱的品牌分布

执行综合评估
响应时间
拒单率
合格率
排期

支持投放的短视频账号

受众偏好评估

影响力评估

A I驱动

• 技 术 提 供 资 源 的 精 准 高 效 筛 选

传 播 思 路

寻找全网“活力”系视频达人

演绎最”活力“场景、故事

全民互动，共赴”活出你的冰爽力“高潮



媒介&执行

• 基 于 社 交 大 数 据 提 供 投 放 前 策 略 支 持

依靠微播易SNBT质检技术与大数据分析，
匹配与商品类型合适的账号，合作发力！

时尚
节能环保黄金车模大
赛全国总冠军闫佳琪

闫闫_Mystic 搞笑
深圳恋珊妮影视文化
传媒有限公司CEO

情感
花样美男

非常完美男嘉宾 黑电
超强亲和力达人
甜美居家系COL

技术流
抖音红人
人气视频创作者
节奏达人

恋珊妮

曾宇森

小蛋黄omi

刘宇精准发力

账号筛选策略

垂直突破



媒介&执行

第一、活动预热期

6月24日-25日，活动率先在微博预热发布，#全

民嗨抢冰箱洗衣机#话题上线，4位微博KOL达

人发布活动内容，为抖音挑战赛预热引流。



媒介&执行

• 第二，活动引爆期

• 6月25日-28日，挑战赛#活出你的冰爽力#在抖音上线，邀请

抖音平台用户参与视频创意挑战赛，赢取冰洗等实物大奖。

为了扩大活动声量，5位抖音视频达人结合628活动主题原创5

支挑战赛短视频陆续在抖音平台发布，引导粉丝关注模仿视

频创意，积极参与到活动中来。

• 为了保证活动的最大热度，活动同步也在微博发布话题活动。



媒介&执行

优质视频展示

视频传播效果：品牌曝光数186.9w；

视频获赞数2.4w

内容亮点：
1、以热门话题“减肥”为切入点，日常场景唤醒，可看
性强，有强烈的受众认同感。

2、视频前后通过吃“油炸食品”与“新鲜果蔬”的强烈对
比，有效突出了冰箱的奇妙作用。

3、视频结尾以“字幕”告知，清晰品牌信息。

创意概述：女主肚子饿了，想吃点外卖，
叫油炸食品。男友智勇以 ”减肥 “ 目标加以阻
止教育，并用 “新鲜果蔬 ”给与女主惊喜，在
拿果蔬的过程中，智勇奇迹般的穿越，展现
了 “苏宁易购 ” 冰箱的对于美好生活的奇妙作
用。

小蛋黄omi

看智勇的“穿越冰箱”~嘿嘿明天我又要瘦五斤
啦！！

日常场景唤醒品牌权益： 个性主题冰箱

定制冰穿主题贴纸

情侣cp之一，居
家甜美女孩儿，面
向年轻情侣、女性
受众。

达人选择理由



媒介&执行

刘 宇

优质视频展示

视频传播效果：品牌曝光数835.5w；

视频获赞数15.0w

内容亮点：
1、以早上早起为起点，日常场景唤醒，可看性强。

2、多镜头叠加剪切，镜头之间更有张力。

3、”苏宁“公仔入镜，品牌识别度更高。

4、植入效果优异。

创意概述：早上肚子饿了，去冰箱拿吃
的，结果发现美丽的鲜花；除了鲜花，冰箱
里还有吃的水果、饮料、玩具、鞋子 . . .冰
箱的门是时空任意门，帮助男主获得美好生
活。

“穿越冰箱”，开启时空任意门

日常场景唤醒品牌权益： 个性主题冰箱

定制冰穿主题贴纸

花样美男，抖音技
术流，面向女性受
众。

达人选择理由



媒介&执行

曾宇森

优质视频展示

视频传播效果：品牌曝光数24.0w；

视频获赞数2167

内容亮点：
1、以”世界杯“为话题切入点，可看性强，日常场景唤
醒，受众接受度高。

2、”苏宁“公仔入镜，不离手，品牌识别度更高。

创意概述：看球，着急比赛结果，如何
将自己喜欢的世界杯 “球队 ” 从冷门中解救出
来？将它放进冰箱里 “冰一冰 ” ，男主教你如
何机智支持自己喜欢的球队。

如何在世界杯期间支持自己喜欢的队？

日常场景唤醒品牌权益： 个性主题冰箱

定制冰穿主题贴纸

花样美男，非常完
美男嘉宾。面向女
性受众。

达人选择理由



媒介&执行

恋 珊 妮

优质视频展示

视频传播效果：品牌曝光数294.0w；

视频获赞数3.1w

内容亮点：
1、古代穿越，超强带入感，可看性强！

2、夸张的戏剧性，喜剧效果不言而喻，垂直突破搞笑
圈层。

3、植入自然不做作，广告效果优异

创意概述：在当今这个时代，胖妞没有
“生存权 ” ，那穿越回古代呢？女主穿越古代
成为了一名宫女，不想主子想吃 “冰镇 ” 荔枝，
如何是好？ 6 . 2 8上苏宁易购，买冰箱！

胖妞“穿越冰箱”记，你以为胖妞穿越古代
就一定能当贵妃么？

日常场景唤醒品牌权益： 个性主题冰箱

定制冰穿主题贴纸

搞笑达人，面向普
通受众，喜剧受众。

达人选择理由



媒介&执行

优质视频展示

视频传播效果：品牌曝光数203.6w；

视频获赞数2.8w

内容亮点：
1、早起慵懒与精致生活对比，日常场景唤醒。

2、手握苏宁“公仔”穿越，品牌识别度更高。

创意概述：女主早起睡眼惺忪 ，打开冰箱，奇
葩的是一冰箱的口红，4 取出一支口红,关上冰箱门, 
从居家穿越到时尚前沿的都市生活。

技能Get✅闫闫可以“穿越冰箱”咯～

日常场景唤醒品牌权益： 个性主题冰箱

定制冰穿主题贴纸

时尚达人，车模大
赛总冠军，面向男
性受众。

达人选择理由

闫闫_Mystic



媒介&执行

传 播 亮 点

优质

闫闫_Mystic 恋珊妮 曾宇森 刘宇 小蛋黄omi

品牌曝光人数覆盖：1000万+

品牌曝光数186.9w； 品牌曝光数835.5w； 品牌曝光数24.0w； 品牌曝光数294.0w； 品牌曝光数203.6w；



媒介&执行

第三，流量沉淀期

6月29日-7月1日，在官方有奖参与和5位抖音达人的引导下，大量平台用户主动参与到视频创作中来。

随着视频大赛的进一步传播，苏宁628活动信息广泛触达平台用户，线上活动曝光的同时，也为线下

门店导入了一波优质流量。



效果&反馈

活动预热期，微博话题#全民嗨抢冰箱洗衣机#话题总阅读量852万。

挑战赛期间，抖音平台#活出你的冰爽力#挑战赛参与人数10.6万人，5位KOL达人原创挑战赛视频抖音

播放量1004万，点赞量30.5万，互动量31.1万，评论5373条。

挑战赛期间，同步微博话题#活出你的冰爽力#阅读量100万，参与讨论4550。

闫闫_Mystic 恋珊妮 曾宇森 刘宇 小蛋黄omi

品牌曝光人数覆盖：1000万+

品牌曝光数186.9w； 品牌曝光数835.5w； 品牌曝光数24.0w； 品牌曝光数294.0w； 品牌曝光数203.6w；

传 播 亮 点

口碑



效果&反馈

活动预热期，微博话题#全民嗨抢冰箱洗衣机#话题总阅读量852万。

挑战赛期间，抖音平台#活出你的冰爽力#挑战赛参与人数10.6万人，5位KOL达人原创挑战赛视频抖音

播放量1004万，点赞量30.5万，互动量31.1万，评论5373条。

挑战赛期间，同步微博话题#活出你的冰爽力#阅读量100万，参与讨论4550。

闫闫_Mystic 恋珊妮 曾宇森 刘宇 小蛋黄omi

品牌曝光人数覆盖：1000万+

品牌曝光数186.9w； 品牌曝光数835.5w； 品牌曝光数24.0w； 品牌曝光数294.0w； 品牌曝光数203.6w；


