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背景&目标

本次传播目的：

优益C LC-37的产品功能点
主打母婴和白领人群

37°活性 | 500亿活菌 | 14天提升肠
道乳酸菌数+50%



背景&目标

多年的市场教育
乳酸菌饮料成为爆火品类

乳酸菌饮料市场逐渐成熟
竞争也愈发激烈



背景&目标

打造产品差异化，将产品功能点转换成用户乐于接受的语言？

将优益C与白领和母婴人群强关联，找到其中的引爆点？



洞察&策略

人们普遍遇到各种肠道问题

却没有足够重视



洞察&策略

优益C 肠道健康



洞察&策略

14天 改变计划
我们联合蒙牛优益C共同发起

与 “ 菌 ” 肠 相 伴 ， 健 康 从 今 起
连 续 饮 用 优 益 C 1 4 天 后 ， 肠 道 活 力 增 加 5 0 % ， 改 善 肠 道 健 康

*肠道数据来源于蒙牛合作权威实验室



洞察&策略

两种维度

通过权威机构和KOL发声

引发人们对于肠道健康的关注

为优益C品牌背书

塑造专业度

通过线上线上的多种互动

用更直观的语言与用户沟通

在体验和交互中

认识优益C的产品功能



媒介&执行

1、权威：调研白皮书 2018国人肠道健康白皮书

我们与蒙牛联合生命时报和CTR调研公司，于各大媒体重磅发布《国人肠道健康白皮书》
揭秘中国人肠道健康现状，补充肠道认知，为优益C权威背书



媒介&执行

2、KOL：联合发声助力小蓝瓶 优益C试饮视频

北京卫视《养生堂》栏目营养嘉宾王旭峰
新浪微博短视频推荐小蓝瓶

国家二级营养师王斌
新浪微博推荐小蓝瓶搭配早餐

国家营养师社交媒体率先发声，邀请网友加入《14天肠道改变计划》



媒介&执行

吃不胖娘 | 微博粉丝175w
美妆达人

王潇-潇洒娘 | 微博粉丝123w
励志品牌“趁早”创始人

Lilytiti0816 | 微博粉丝149w
知名母婴育儿博主

鸭梨酱啊啊啊 | 微博粉丝109w
美妆时尚达人

大胃王袁瑞彤| 微博粉丝45w
美食达人

健康、美妆、美食等KOL第二波助力，覆盖多圈层白领人群

2、KOL：联合发声助力小蓝瓶 优益C试饮视频



媒介&执行

7位KOL集中发声，引爆话题度
网友高度关注《14天肠道改变计划》

2、KOL：联合发声助力小蓝瓶 优益C试饮视频



媒介&执行

3、互动：限时答题H5 测试你的第二脑智商

定义：肠道拥有仅次于大脑的
神经元，是人体的“第二大脑”

各种趣味题目，科普健康常识！限时答题玩梗不断，优益C巧妙植入润物无声



媒介&执行

4、落地：四城巡回沙龙 专家解读白皮书

国家二级营养师王斌
为孩子和家长普及解
肠道知识现场布置

游戏和互
动环节

北京→杭州→宁波→湖州，四大区巡回落地，主打母婴人群，线上发酵



效果&反馈

肠道健康白皮书

近500万人关注并查看了
国人健康数据

限时答题H5

点击人数突破80万，近10
万人将结果海报保存分享

线下落地

近150个家庭参与到了线下四场沙龙，
并通过线上扩大传播，持续发酵

整体影响力

整个传播计划线上曝光超
过10亿次，让更多人意识
到肠道健康的重要性以及
优益C的产品功效

卖点变为爆点，营销传播“肠”识
将本次campaign包装为一次事件营销，从肠道健康出发科普常识，增
进国民对肠道健康的关注和了解，并传递产品卖点，同时增加了公益性


