
巴黎欧莱雅
王源314&520宣传推广Campaign

◆ 广 告 主：巴黎欧莱雅

◆ 所属行业：快消 美妆

◆ 执行时间：2018.03-05

◆ 参选类别：互动体验类



内容提要

整体活动中为拉近粉丝与偶像的

距离，以全息影像技术在欧莱雅

6城市门店（上海、重庆、哈尔

滨、杭州、厦门、沈阳）让粉丝

与偶像“见面”并生成合照。

作为欧莱雅签约王源成为彩

妆线新代言人的首发宣传，

从粉丝角度以314及520两

个带有特殊含义的日期，借

势王源发起活动，主推三款

彩妆产品——欧莱雅【小

蛮腰】、24H粉底液、

Matte lipstick，吸引粉丝

进行广泛传播与购买。

同步王源作为巴黎欧莱雅

品牌形象大使，官宣作为

314活动第一波，以高曝光、

高流量的各APP开屏广告

及朋友圈广告来进行宣传。



项目背景

巴黎欧莱雅签约王源成为彩妆线新代言人

在314&520借势王源发起活动，主推三款彩妆产品—

—欧莱雅【小蛮腰】、24H粉底液、Matte lipstick



市场目标

广而告之王源与巴黎欧莱雅的合作，引起粉

丝关注，最大化粉丝经济，提升品牌好感度，

最终导流销量



项目挑战

巴黎欧莱雅初次与王源合作，如何在粉丝

群体中营造一个好的品牌印象并同步达到

产品宣传目的是本次项目需要解决的关键



目标受众分析

王源粉丝群体

粉丝的共性

王源的粉丝特性

• 对偶像百看不厌，窥探欲强

• 收集控，购买力强

• 自我角色带入，占有欲强

• 一路陪伴见证王源转变的过程（男孩到男神），
更希望获得与偶像间的特别福利



策略

从巴黎欧莱雅品牌形象大使王源本身

出发，吸引其粉丝群体知晓并传播品

牌；主要以高曝光的广告渠道来进行

媒体传播，并于520在线下门店进行

全息技术投影，吸引粉丝关注

事件引爆

• 针对粉丝诉求制造有趣

的明星事件

• EC/门店配合营销

• 营造病毒传播

聚集粉丝
吸引对事件感兴趣的人

• 将TA转化为消费者

外围针对年轻TA传播品牌
高端时尚的形象

• 树立品牌时尚基因
• 抢占年轻群体市场份额



创意亮点

520线下全息投影

从粉丝角度出发，以全息投影技术展

现偶像身影，吸引用户至线下门店参

与到此次互动中来，同步在照片传播

中达到宣传新品的目的



媒介执行
• 王源314 Campaign
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索，腾讯系开屏，爱奇艺
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媒介执行

2月25日预告第二弹2月24日预告第一弹 2月26日预告第三弹

官方代言人announce



媒介执行
代言人发布&礼盒预售

2月27日正式官方宣布 3月13日预售 3月14日正式发售



媒介执行
媒体投放



媒介执行
朋友圈广告



媒介执行

• 王源520 Campaign



媒介执行
产品预售

5.5 预热产品推出 5.6 爱神之弓正式推出 5.7 爱神之弓活动介绍1



产品预售

5.8 爱神之弓活动介绍2 5.10 全息装置介绍 5.11 产品预售

媒介执行



520活动宣传

5.18 快问快答1 5.19 快问快答25.14 AR H5介绍

媒介执行



520活动宣传

519 水杯礼盒推广 5.20 表白王源

媒介执行



媒体投放

媒介执行



朋友圈广告

媒介执行



520线下全息投影

• 在巴黎欧莱雅线下门店，
通过全息投影互动视频，
吸引用户参与，互动结
束，用户可获得与王源
的一张“合照”，此方
式在粉丝群体中获得迅
速传播

媒介执行



效果&反馈

欧莱雅X王源 520 campaign期间
共发送微博11条，其中互动量为：
•转发共14万
•评论共2.4万
•点赞共7.1万
•各视频微博平台播放量共 60万

共推送微信2篇，
•阅读量为：11万

欧莱雅X王源 314 campaign期间
共发送微博9条，其中互动量为：
•转发共487万
•评论共11.3万
•点赞共14.8
•各视频微博平台播放量共 3602万

共推送微信1篇，
•阅读量为：3万

巴黎欧莱雅王源314&520项目总体媒体曝光量(PV)达3200万+ ；微博官方话题#巴黎欧
莱雅品牌形象大使王源#总体阅读量达7亿，话题讨论量达到4369万；



效果&反馈
巴黎欧莱雅百度指数-3月份&5月份
在2月末3月初的代言人官宣阶段，独家礼盒发售（3月14日）阶段，Campaign Big Day（5月20日）
品牌百度指数均达到了一个高峰值


