
九牧王#中国体育代表团礼服#亚运会营销

◆ 广  告 主：九牧王男装

◆ 所属行业：服饰行业

◆ 执行时间：2018.07.25-08.19

◆ 参选类别：效果类



背景&目标

【品牌营销的背景和初衷是什么？】
2018年，九牧王男装和中国体育代表团达成6年的战略合作（2018-2024年），六年期间九牧王成为中国体育代表团礼服供应商，意在提升品牌高端

形象与品牌美誉度。在此大背景之下，今年在印尼雅加达举办的亚运会，是九牧王同中国体育代表团第一次亮相。7月25日，2018年第18届亚运会中

国体育代表团礼服“蓝色梦想”系列首发，九牧王男装首次亮相，进行一场隆重的聚焦国际级干部/体育界/新闻界/时尚界的媒体礼服交接仪式礼服交

接仪式。8月18日雅加达亚运会开幕式全体中体育代表团着装九牧王“蓝色梦想”礼服亮相。

【最终想要实现怎样的目标？ 】
1.实现九牧王男装和中国体育代表团礼服的强捆绑关系

2.打造#中国体育代表团礼服#话题为亚运会期间热门话题,并让礼服相关新闻照片在全网刷屏，让九牧王男装品牌实现强势PUSH。

【目前面临的挑战和困境是什么？】
如何让国人大众知道印尼亚运会中国体育代表团礼服为九牧王男装定制的品牌信息？



洞察&策略

【通过对目标人群的洞察有怎样的发现？】
目标人群核心为关于体育赛事是人群，并延展到广大网友。各大体育赛事开幕式，中国体育代表团身着的礼服一直成为广大体育迷及网友的关注甚至

吐槽对象，例如大家周知的“番茄炒蛋”，因此对于此次九牧王推出的“蓝色梦想”系列的首次亮相，一定能引发网友关注与讨论。

【整个案例核心策略是什么？即借用哪些创新技术或媒介形态，以及怎样的创意诉求方式，完成品牌营销目的】

基于体育迷和网友对中国体育代表团亮相时礼服的热议现象的洞察，此次案例核心策略为“嗨·借势”“蹭·热点”，最大化强化印尼亚

运会中国体育代表团礼服为九牧王男装定制品牌信息。

【案例的最大亮点在哪？】
小费用，大传播，品牌高ROI转化，中国体育代表团礼服事件多次冲上微博热搜榜，并带动超过100家中国权威媒体传播报道

（让“蓝色梦想”系列为中国体育代表团礼服是九牧王男装特别定制的品牌信息得到强化）

借势印尼亚运会自带流量 策划#中国体育代表团礼服#
话题

多场景多维度解读蓝色梦想礼
服，强化九牧王与亚运会关联



媒介&执行

【分阶段阐述策略与创意的实施过程】

➤两个事件

九牧王“蓝色梦想”
礼服交接仪式

雅加达亚运会开幕式
中国体育代表团亮相

7月25日 8月18日



媒介&执行

【分阶段阐述策略与创意的实施过程】

7月25日  中国体育代表团礼服交接仪式，徐嘉余&刘湘作为运动员代表身穿“蓝色梦想”首次亮相

新款礼服“蓝色梦想”揭开了神秘面纱，一改以往“红+黄”的传统配色，新款礼服将孔雀蓝、云白色作为主题色，同时融入故宫檐角、五星红

旗等中国元素，传统与时尚激情碰撞，蓝白主题色既突出了时尚运动风潮，也彰显了我国运动员青春活力、勇于拼搏的风貌。

第一波事件：九牧王“蓝色梦想”
礼服交接仪式



媒介&执行

【分阶段阐述策略与创意的实施过程】

1.全国17个重点区域新浪官方微博账号重磅发声



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行

【分阶段阐述策略与创意的实施过程】

2.央视新闻及共青团中央官微粉丝头条push所有粉丝

@钱江晚报



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行

【分阶段阐述策略与创意的实施过程】

@新浪体育 及@新浪体育视频 官方大号
曝光中新社新闻视频，曝光中国代表团礼服
视频播放量：37万次

内容角度：
从告别番茄炒鸡蛋角度凸显了此次九牧王男装特别设计的“蓝色梦
想”，象征着中国代表团勇于拼搏，团结进取的决心。

对比番茄炒蛋角度搅动超过20个官方媒体及KOL传播背书。

3.中国体育代表团的蓝色梦想，告别番茄炒蛋



媒介&执行

【分阶段阐述策略与创意的实施过程】

4.好看  稳重  喜欢  时尚  故宫元素 信息强化  



媒介&执行

【分阶段阐述策略与创意的实施过程】

5.7月25日引爆最高潮时新浪快速新闻公关  

新浪新闻跟踪报道，
新闻端黄金时段+黄金位置曝光，
闻稿一发出，
当晚亚运会礼服事件热度节节攀升，
点赞迅速破万，
及时地为礼服交接仪式事件做了新闻补充



媒介&执行

第二波事件：雅加达亚运会开幕
式中国体育代表团亮相

【分阶段阐述策略与创意的实施过程】

明星运动员视角：孙杨、徐嘉余、傅园慧穿蓝色梦想亮相开幕式

蓝色梦想以孔雀蓝+白云色，带领中国体育代表团告别番茄炒蛋

新浪官微为来自该区域运动健儿加油，如福建谌龙、河南朱婷等

电竞加入亚运会赛事，为中国电竞队小哥哥们加油



媒介&执行

【分阶段阐述策略与创意的实施过程】

全国10个重点区域新浪官方微博账号重磅发声



媒介&执行



效果&反馈

【ROI最大化：从品牌曝光度、互动参与度、话题传播度、销量转化度等多维度数据，深度总结活动效果】



媒介&执行

话题连续两天
冲上微博热搜榜单
第13位、第16位

话题登顶搜索热度list第一

【ROI最大化：从品牌曝光度、互动参与度、话题传播度、销量转化度等多维度数据，深度总结活动效果】



效果&反馈

第一波礼服交接仪式微博话题热度爆发共有6个峰值，分别是7月26日11时、25日18时、28日17
时、30日18时、25日19时、26日12时，其中26日11时达到此波传播最高峰值 数据来源：微博热点数据

【ROI最大化：从品牌曝光度、互动参与度、话题传播度、销量转化度等多维度数据，深度总结活动效果】



效果&反馈

第二波亚运会开幕式，话题在8月18日达到最大峰值

数据来源：微博热点数据

【ROI最大化：从品牌曝光度、互动参与度、话题传播度、销量转化度等多维度数据，深度总结活动效果】



效果&反馈

在于中国体育代表团礼服相关的全部信息中，提及频次最高的词依次为
“礼服、中国体育代表团、代表团、亚运会、蓝白组合、蓝色梦想、赞
赏”

通过中国体育代表团礼服的相关信息进行分析，与核心词礼服关联
度最高的词依次为“中国体育代表团、蓝白和亚运会”

数据来源：微博热点数据

【ROI最大化：从品牌曝光度、互动参与度、话题传播度、销量转化度等多维度数据，深度总结活动效果】



效果&反馈

数据来源：微博热点数据

微博平台九牧王强关联关键词为“礼服”“亚运会”“代表
团”“总局”“运动员”“交接”“国家”“徐嘉余、刘湘”

话题#中国体育代表团礼服#相关关键词中“九牧王”与“亚运会、
中国体育代表团礼服、蓝色梦想、礼服、孙杨、傅园慧、中国旗
手、开幕式、雅加达”成为关键词

九牧王与亚运会中国体育代表团形成强关联

【ROI最大化：从品牌曝光度、互动参与度、话题传播度、销量转化度等多维度数据，深度总结活动效果】



效果&反馈

微博网友热议对蓝色梦想礼服

中国体育一直在进步，身穿蓝白，
放飞初心的梦想，中国加油！

时尚、稳重、大气，喜欢里面有故
宫的元素

比番茄炒蛋好看，哈哈哈！

为九牧王男装打CALL

为啥总是这种饱和度高的衣服

蓝色梦想，点赞！ 蓝白主题，红黄辅助，好看

像极了侦探柯南的衣服

是沃利斯顿商学院的校服吗？

【影响力与口碑：受众、客户、媒体、业界专家的反馈与点评。】



效果&反馈

2.借势亚运会高关注度，礼服交接事件获得多方权威媒体官方报道

3.通过新浪全国17个区域官微矩阵报道从广度及区域深度提升影响力

4.礼服交接事件引发微博金V及KOL大号传播扩散，延伸传播路径宽度

1.蓝色梦想礼服曝光后，事件连续两天登上微博热搜榜

九牧王男装首次尝试体育跨界营销取得首波成功！

九牧王 蓝色梦想 中国体育代表团 亚运会

强关联


