
安吉星大数据热点内容营销  

 所属行业：汽车行业 

 执行时间：2017.09.20-10.15 

 执行范围：全国 

 参选类别： 大数据营销类 



背景&目标 

基亍黄金周出游季的 
安吉星车况检测卖点沟通 

推广时期：十一黄金出游季 

安吉星是全球领先的智能车联网服务品牌，其产品“车况检测系统”可根据车况检测
报告通知，实时按需检测车辆。本次合作希望通过新浪的大数据绑定，实现“车况检
测系统”的软性营销。 

背景 



背景&目标 

精准关联性内容触达用户 

内容原生化体现产品性能 

目标一： 

目标二： 



洞察&策略 

+ 

1. 基亍媒体系统双层级的大数据分析，匹配最符合品牌TA的即时热点 
基于品牌属性，品牌用户关注点，品牌核心卖点产品 

创意总策略——原生内容智能优选，创新加工，构建数据化、场景化品牌体验 

「               」 热点内容智能优选 「              」 原生化内容融合 

2. 原生化为文章热点加工，融合安吉星品牌元素 
跨平台资源劣推支持，体现安吉星车况检测产品卖点 

+ 



过程&实施 

最符合用户关注及安吉星卖点的Top内容 

资讯文章 Top100 

媒体鹰眼大数据筛选 1：大数据智能优选 
汽车标签&用户关注点，首筛广义上最热汽车内容 

保养 散热 女司机 

豪车 事故 科技 

基亍产品功能 
延伸出的用户关注点 

关键词抓取 

核心标签定位 
超过1500个汽车标签筛选最关联内容 

基于安吉星TA最核心的10大关注点内容 



过程&实施 

大数据抓叏最热门资讯Top100后，通过多维度人工综合分析， 
筛选Top 30篇最适合安吉星原生定制的内容 

媒体鹰眼大数据筛选 2：大数据人工精选 

泛资讯文章 

Top100 

即时最热 

Top 30 
人工纬度分析 

高热度 趣味性 无负面 

性能关联度高 贴合周期热点 



过程&实施 

把住新女友妙招 

假期来场自驾 

远足出行贴士 

为爱车做体检 

黄金周出行 

行车安全指南 

汽车专业编辑，以汽车人专业视角层层把关优化内容，确保内容达到更好的阅读点击，
和引出安吉星功能卖点。 

标题党优化 

热点事件脉络整理 

编辑视角加工引导舆论 

视频再剪辑 

内容更贴合热点 

… … 

立刻了解安吉星车况检测功能 

确保原生内容更好
引出品牌功能卖点 

热点内容文章再编：原生化再加工 



过程&实施 

30篇最佳移动内容热点文章，围绕“十一黄金周”出行热点，绑定安吉星车况检测 

基于推广时间定位国庆档，围绕国庆出行、自驾行、开车安全等相关主题内容 
30篇文章矩阵化占据用户视线，强化安吉星车况检测传播重点 



过程&实施 

示意：热点文章场景化内容，原生带出安吉星车况检测功能资讯 

 设定热点内容场景，从用户角度出収
带领用户原生化体验 
 

 在文章的内容中，植入安吉星车况检
测相关内容 
 

 更高效带劢用户体验品牌 
 更原生化强调产品卖点 



过程&实施 

更多软性导流：新浪移动信息流为热点文章提升用户触达可能 

新浪新闻APP汽车板块信息流第五条 

30篇原生热点文章 
时下最热汽车安全出行 



亮点&创意 

一次双层级的大数据锁定；一次场景化的内容原生加工 

通过智能后台大数据与人工专家再编的双层级双体系，将安吉星品牌与
用户关注内容层层锁定，挑选最能契合品牌营销的内容原生。 

将大数据甄选的内容进行原生化、场景化的加工，将安吉星产品卖点与文
章内容融合，并通过软性曝光触达更多用户。 

广义内容智能优选 

细分内容人工精选 

场景化内容加工 

原生化曝光引流 

鹰眼大数据-层层递进筛选 内容原生加工-品牌卖点强关联 



效果&反馈 

大数据双层筛选 + 原生场景体验，实现安吉星品牌高声量传播 

30篇文章共创造762万曝光量 

点击数高达近40万 

“车况检测”传播主题原生有效触达叐众 


