
南方战略配售基金新品营销

u 广  告 主：南方基金

u 所属行业：金融行业

u 执行时间：2018.05.30 – 06.15

u 参选类别：媒介整合类



背景&目标

2018年，中国证券市场迎来一个新的投资工具：面向中国居民个人、针对中

国“独角兽”企业投资的“战略配售基金”。而南方基金的新产品——“南方3年封

闭运作战略配售基金（LOF）”作为全国国内首批战略配售公募产品，既是最

适合CDR又能方便普通投资者参与。

项目背景

吸引更多投资用户关注！

项目目标
提升南方战略配售基金产品线上声量，



洞察&策略

项目策略

l 媒介计划：重视媒介组合，移动端为主，PC端为辅

l 媒介优化：新融合时代下社会化媒体的运用

l 内容生产：丰富的原生内容贯穿传播

媒介策略：优化媒介策略，形成“媒介共振”效应

内容生产+内容分发一体化营销



洞察&策略

移动端为主，PC端为辅
终端资源联合打通，全面打造产品线上声势媒介共振计划

在中国，成年人一天内使用数字设备（移动端与PC端）时间远超传统媒体
其中，移动端平均使用时间远大于PC端

小时数, 分钟数 hrs. mins 2015 2016 2017

数字设备 Digital 2:57 3.05 3.14
移动端 Mobile 1:56 2.04 2.61
-智能手机Smartphone 1.11 1.18 2.13
-平板 Tablet 0.33 0.36 0.38
-功能电话Feature phone 0.12 0.11 0.10
PC端 Desktop 1.02 1.01 1.00
电视TV 2.40 2.39 2.38
广播Radio 0.11 0.11 0.11
纸媒 Print 0.10 0.10 0.10

Source: emarketor



媒介&执行

预售BIGDAY：移动端增加媒介接触广度，提升媒介到达率
用 户 生 活 轨 迹 决 定 移 动 端 媒 体 被 高 频 使 用 ， 合 理 的 媒 介 规 划 使 资 源 达 到 最 高 效

新闻APP财经频道 财经APP头条新闻 财经APP股票新闻

门户客户端 社交平台客户端



媒介&执行

预售BIGDAY：移动端信息流广告密集投放，打造线上声势
新 闻 开 机 页 报 头 广 告 / 黄 金 信 息 流 / 白 金 信 息 流 / 财 经 开 机 页 报 头

新闻APP开机页 财经APP信息流 财经APP信息流 财经APP开机页 财经APP头条



媒介&执行

南方战略配售基金预售BIGDAY——PC端全网曝光，抢占用户注意力
门 户 首 页 + 财 经 首 页 + 科 技 首 页 超 屏 广 告 全 天 霸 屏 ， 全 面 引 爆 产 品 线 上 声 量

PC端财经频道首页 PC端门户首页

PC端科技频道首页



媒介&执行

南方战略配售基金预售BIGDAY——PC端引流，引导用户体验与购买
融 媒 体 使 购 买 路 径 多 元 化 ： 顶 部 文 字 置 入 产 品 购 买 链 接 ， 点 击 购 买 按 钮 跳 转 购 买 落 地 页

PC端网页展示



媒介&执行

南方战略配售基金预售BIGDAY——PC端+WAP双端专题页全程推广
定 制 专 题 汇 总 独 角 兽 公 募 相 关 报 道 ， 承 载 南 方 基 金 相 关 内 容

首批上报战略配售基金

头条新闻

6只独角兽产品小调查

南方等6只独角兽概况

11位拟任基金经理

6月6日产品获批

名词解释

专题摘要

专题内容强化南方基金信息
让更多用户认可南方基金



效果&反馈

媒介优化

话题头图定
制

导语植入

话题头图定制

导语植入

社会化媒体全程推广
上线话题#独角兽基金#，话题全面体现南方基金权益



媒介&执行

财经频道官微

财经频道官微

财经频道官微 基金频道官微

基金频道官微

基金频道官微

基金频道官微主页

基金频道官微主页

社会化媒体大V矩阵联合传播
财 经 频 道 官 微 + 基 金 频 道 官 微  全 面 打 造 产 品 线 上 声 势

财经微信公众号



媒介内容生产
南 方 3 年 封 闭 运 作 战 略 配 售 灵 活 配 置 混 合 型 证 券 投 资 基 金 ( L O F )

ROADMAP

05.30-06.10 06.11-06.15

发 售 前 发 售 期

u预热海报 u新闻稿

u独角兽公募投票调查

u大咖路演——战略配售基金如何参与？

u南方战略配售基金发售黄金曝光期

u发售告知海报 u趣味长图

u行业KOL撰稿 u街访视频

u专题承载-“南方等6只独角兽公募”全程运营：
u话题内容运营---#独角兽基金#

u品牌资讯报道



媒介&执行

大 量 用 户 社 交 平 台 自 主 传 播 预 热 海 报 ， 刷 屏 朋 友 圈

预热海报移动端传播

定 制 预 热 海 报 ， 投 放 在 A P P 开 机 报 头 及 社 交 平 台 为 新 产 品 ( 南 方 战 略 配 售 基 金 ) 制 造 悬 念 ， 吸 引 用 户 关 注



媒介&执行

发售期海报双端传播
上 线 发 售 海 报 ， 扩 散 到 社 交 平 台 （ 微 博 + 微 信 ） 吸 引 用 户 关 注



媒介&执行

“南方等6只独角兽公募将获批文你买哪只？“ 

——                    人参与投票16300+
用户意向购买南方基金产品24.25%

远领先于其他五家发售基金公司

线上独角兽公募投票调查

预热新闻稿，告知用户战略配售募集及产品信息，让更多用户认知产品 线上发起独角兽产品小调查，嵌入相关新闻报道



媒介&执行

门户首页投放广告，推广路演直播视频，官微矩阵联合推广路演信息
定制嘉宾形象海报

为路演预热

科技频道官微财经频道官微

大咖路演-战略配售基金如何参与？
邀 请 行 业 大 V ， 在 门 户 财 经 频 道 推 出 特 别 访 谈 节 目 ， 深 度 解 读 南 方 战 略 配 售 基 金 带 来 的 投 资 机 会



媒介&执行

大咖路演金融财经直播
全程视频直播

南方基金经理蒋秋洁

路演结束后总结精彩观点言论，
发布专业媒体深度稿件延续路演热度

大咖路演-战略配售基金如何参与？
邀 请 行 业 大 咖 深 度 解 析 南 方 基 金 新 产 品 ， 双 端 全 程 直 播 路 演 视 频



媒介&执行

以 趣 味 长 图 形 式 推 广 南 方 配 置 基 金

《 小 鲜 肉 与 小 仙 女 的 投 资 新 观 》

长 图 植 入 南 方 配 置 基 金 相 关 信 息

针 对 产 品 购 买 方 式 ， 定 制 趣 味 长 图 ， 大 量 用 户 在 社 交 平 台 自 主 传 播 ， 刷 屏 朋 友 圈

趣味长图传播



媒介&执行

K O L 各 财 经 垂 直 平 台 发 布 稿 件 ， 分 析 南 方 战 略 配 售 基 金 产 品 ， 辐 射 全 网

行业KOL撰稿



媒介&执行

视频链接；http://finance.sina.com.cn/china/2018-06-11/doc-ihcufqif8114104.shtml 

传 达 用 户 — — 南 方 战 略 配 置 基 金 ， 1 元 当 上 市 巨 头 股 东 ！

街访视频——小米上市在即，如何正确围观首个CDR？



南 方 3 年 封 闭 运 作 战 略 配 售 灵 活 配 置 混 合 型 证 券 投 资 基 金 ( L O F )

项 目 效 果



效果&反馈

南方基金在新产品传播期间百度指数遥遥领先其余五家基金

预售期阶段，南方基金百度指数约是汇添富、嘉实、华夏的8倍，易方达的6倍
售卖期阶段，南方基金百度指数约是汇添富、嘉实的12倍，易方达&华夏的5倍



效果&反馈

在传播期间与南方基金相关的信息中，发行、小米、战略配售、CDR等被提及最多

通过对南方基金的相关信息进行分析，
在传播期间战略配售、配售、发行、战略配售基金等与核心词基金关联较高



效果&反馈

在传播结束后南方基金的微博印象较以往相比，
增加了独角兽、配售、战略等微博印象


