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案例视频 
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频 

https://v.youku.com/v_show/id_XMzgwNTExNjgwNA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1 

或者 
扫一扫看视频 

https://v.youku.com/v_show/id_XMzgwNTExNjgwNA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1
https://v.youku.com/v_show/id_XMzgwNTExNjgwNA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1


背景&目标 

《2018中国人新年俗报
告》 

就展示出了中国新年已经变成一个充满年俗味、人情味、
科技感和国际范的新过年场景＊移动化、趣味化、年俗
化多种特色融合一体＊形成新年表达方式的特色。 



背景&目标 

中国年俗的互联网式回归 
在一度淡化的传统年俗＊本次在互联网技术的加持下新妆回归＊

可以说＊互联网唤醒了中国人的年俗感＊更激活了旧年俗在人们

心中无法抹掉的地位＊怀旧旧年俗反而吸引目光。 

移动端拜年成为常态 

年是中华文化的浓缩＊年是中国人抹不去的心结＊新年拜年转发

祝福＊朋友圈拜年成为年度规定动作。 



背景&目标 

完全展示以喜庆、红色、祝福等调性的春节系

列动态海报传播＊直击了春节人群手机转发祝

福＊怀念年俗年味的新春特点＊简单喜庆适用

于家庭、长辈的分享＊紧扣每一个重要节日节

点不同的许愿祝福关联＊引发转发传播效应。 

打通新浪门户介绍+新浪自我展示+自有运营
账号内容展示＊多内容融合在一张海报中＊在
传递新春祝福的同时实现自我运营、自我宣传
的最佳效果。 

充分运用春节的传统影响
力＊搭建移动端内容分享
的传播策略＊形成更有代
入感的借势传播。 

目标 



洞察&策略 

传播策略主导 
紧跟年前、年中、年后7个重要节气借

点＊做到每个截点集中发布＊多点扩散＊

最大化带动社交化滚动。 

传播特色主导 
怀旧式内容形式更注重打动家庭向、长辈

间的拜年分享＊打造适合转发长辈获得共

鸣的拜年海报特色。 



洞察&策略 

搭载新浪
频道特色 

以中国风俗春联的方式＊

搭建新浪频道特色与新

春祝福的关联＊形成祝

福与推荐的巧妙关联。 

搭载优质 
自运营账号 

以新过年的方式（自

拍、短视频等）＊关联

新浪优质的自运营账号

推荐 



洞察&策略 

以新春对联方式呈现文

案特色＊并掀起社交化

写春联互动热潮＊形成

了良好的社交互动性。 

年味儿十足仿年画版手

绘动态海报＊从画面到

内容做到独一无二 

上线互动 
有礼活动 

独特设计 
年味儿十足 



媒介&执行 

年前——重要节点——元旦发布 

【配发文案】＋新年元旦第一天＊新浪新闻新看点！2018
年人类脑洞研究所＊向各路大咖致以节日问候＊祝大家新
年开门红！  

同步配发微信
运营账号＊展
开互动活动 

年前——重要节点——腊八发布 

【配发文案】＋小孩儿小孩儿你别馋＊过了腊八就是
年＊新浪教育、新浪轻摄祝大家——腊八节快乐！ 

朋友圈转发呈
现展示 



媒介&执行 

年前——重要节点——小年发布 

【配发文案】＋腊月二十三＊灶王爷上天＊糖瓜粘＊窗花
年画贴起来＊只等三十过大年！！  

年中——重要节点——三十发布 

【配发文案】＋放鞭炮＊吃饺子＊一夜连双岁五更分二
年＊家家热闹同聚首＊岁岁同享年三十！ 

朋友圈转发呈
现展示 

朋友圈转发呈
现展示 



媒介&执行 

年中——重要节点——初一发布 

【配发文案】＋年来到＊年来到＊初一拜年要趁早＊祝愿
新年事事好！ 

年中——重要节点——初五发布 

【配发文案】＋开市迎吉利＊家家祭财神＊破五放鞭
炮＊百无禁忌消！ 

朋友圈转发呈
现展示 

朋友圈转发呈
现展示 



媒介&执行 

年后——重要节点——十五发布 

【配发文案】＋正月十五闹花灯＊一年一度元宵明＊月圆
汤圆人团圆＊阖家欢乐庆丰年！ 

传播阶段——家庭群转发 

海报拜年不仅成为朋友圈转发刷屏效果＊更适合在家庭
群＊长辈拜年等成为转发首选！ 

朋友圈转发呈
现展示 

项目过程产生众多不同资源曝光数
据＊提供部分供参考＋（7款共计） 

海报预计曝光量＋近100万 

微信互动讨论量＋5480次 

盖量微信群预估＋800个+ 



效果&反馈 

项目周期： 

2018年1月1日-3
月2日（共61天） 
 
项目执行： 

官方共发布7条
海报信息（人类脑洞研

究所公众号成为首发源） 

 
传播亮点： 
七条海报预告共实现

移动端曝光量
1000000+，海报
转发量4800+次
（含朋友圈+微信群）覆盖
微信群数量800+ 



效果&反馈 

让可爱小浪成为拜年萌宠，让春节祝福

成为新浪及新浪自有账号宣传的专属
标签，形成了全新的自造IP。 

成功捕捉春节祝福转发传递的心理诉
求，塑造了怀旧版年画式年俗拜年素

材，同时将新浪门户信息与优质账
号充分关联 

紧密关联到微信朋友圈和微信家庭群等

受众场景，进行整合运用，促成了效果
达成。 


