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背景&目标

芬必得进入中国已经有27年的历史,一直是口服止痛西药品类里的领军品牌。

2018年推出全新品牌情感主张“倾力向前”，

基于此发展出全新沟通主题“梦想不为疼痛止步”。

相比于竞争对手只着眼于药品功能性宣传,芬必得在此之上更强调情感资产，塑造有意义的情感联结。



洞察&策略

当万家灯火在城市的上空点亮的时候，

多少都市人在心里追问着自己的梦想。



洞察&策略

在追逐梦想的道路上，

年轻人不顾一切去拼搏奋斗，

但随之而来的身体上的疼痛也往往不可避免。



洞察&策略

疼痛陪伴着我们每个人，

当疼痛来袭，似乎每个人都变得束手束脚和无法专注，

梦想似乎就在这一瞬间变得软弱无力。



洞察&策略

我们发现了“五一劳动节”这个特别的节日结点

——在这个时间点里，大家对于各行各业的奋斗者们如何通过努力实现自己的梦想的话题非常感兴趣。



洞察&策略

深入挖掘用户的情感诉求，推出“五一追梦人特辑——梦想不为疼痛止步”

共 同 挖 掘 用 户 的 疼 痛 故 事 、 将 疼 痛 物 化 、 解 读 品 牌 理 念 。



洞察&策略

新 闻 话 题 态度公开课

线 下 《 梦 想 与 疼 痛 艺 术 展 》



媒介&执行

KOL内容发声

UGC内容产出

对话“不畏疼痛前行”代表人物

疼痛艺术展线下落地

优质自媒体发声报道

话题讨论跟帖发酵

4.28-5.7

新时代追梦者原生内容产出

发
声

引
爆

落地践行

5.15

疼痛艺术展、态度公开课

扩
散

社交平台扩散

助力落地活动扩散声量

5.15-5.18



媒介&执行

8位来自新兴行业的KOL，兼备精神挑战和身体疼痛坚持追逐梦想，
以 真 实 的 故 事 将 “ 梦 想 不 为 疼 痛 止 步 ” 的 话 题 升 华

定制态度话题+深度走心文章+网友态度跟贴

发
声

8位KOL结合自身经历，详谈“梦想不为疼痛止步”



媒介&执行

谁 的 追 梦 路 上 是 一 帆 风 顺 ？ 谁 不 是 一 边 痛 着 ， 一 边 梦 着 ，
说出你背负着的梦与痛，让人们知道，你的成功绝非偶然。

UGC内容产出，引发用户共鸣

发
声

邀请网友写下自己追梦路上，伴随着的是什么样的梦与痛



媒介&执行深度疼痛艺术展，展出光鲜背后的辛酸

快递员窦立国职业电竞玩家FLY100%陆维梁 最红博物馆讲解员袁硕

将新时代追梦者“职业痛”疼痛具像化，大声喊出你的痛

激情电竞区，带你体验电竞选手的训练日常

引
爆



媒介&执行态度公开课，邀请3位KOL深度讲解成功背后的故事

有梦就有痛

我行囊中的梦与痛

只要梦还在，这点痛算什么

快递员窦立国

职业电竞玩家FLY100%陆维梁

最红博物馆讲解员袁硕

从起初讲解枯燥、考核坐冷板凳，到之后成为最风趣

的讲解员，他一路走来如同举着杠铃游泳，之后开设

知乎专栏，上线网络课程，成为网红国博讲解员。

因为江苏卫视《一站到底》栏目凭借知识问答战胜北

大高材生，一战成名，站在马云身边的阿里上市敲钟

人之一，期间遭受过委屈与侮辱，但也赢得尊重。

从业余选手进阶为职业选手，他经历了比想象中更多

的坎坷，赋予他给一个坚定的电竞梦想，最终摘得

WCA2015全球总决赛冠军，迎来电竞生涯的黄金时

代。

引
爆



媒介&执行

延
续

优质自媒体发声报道，social联合传播



效果&反馈

线上内容传播

共有1,758,667,601人被梦想

点燃

其中108,768人讲述了自己梦想与疼痛的

故事
线下活动引爆

共有1,080人全方位感受到

“梦想不为疼痛止步”的理念

数据来源：媒体监测



效果&反馈

在整个活动期间，

梦想成为芬必得品牌第一相关关键词。

我们成功向19亿人传递了芬必的全新品牌主张

“梦想不为疼痛止步”

我们成功向19亿人传递了

芬必的全新品牌主张“梦想不为疼痛止步”，

有610万人主动讲述了自己梦想与疼痛的故事。

品牌喜爱度增长了2%；

购买意向提升了3%。

品牌销售增长41%，

远远高出去年同期表现水平。



效果&反馈

甩 开 疼 痛 ， 倾 力 前 行 ， 梦 想 不 为 疼 痛 止 步


