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背景&目标

电影《阿修罗》于暑期档7.13上映

五年奇幻巨制，一首关乎欲望的史诗

暑期档上映国内外影片共173部，竞争异常激烈

《阿修罗》面临着来自各方的冲击
如何在夹缝中突出重围？



背景&目标

电影主要消费群体的占比正在降低
争取年轻观众是《阿修罗》的主要发力点

25-29岁的年轻用户是电影的最大消费群体

近几年暑期档数据对比，呈现出35岁以上观众
占比逐年增加，24岁以下不断下降的趋势

*数据来源：猫眼数据



背景&目标

这一届年轻人，见过大世面

2010年起，电影营销公司已经形成了一套完善的
营销服务体系，但这一固定套路正逐渐被免疫

在过去的2017年，不乏《摔跤吧！爸爸》《天才
枪手》《寻梦环游记》等在前期宣传效果非常一
般，后期依靠口碑发酵成为票房黑马的经典案例。

在“口碑”和“票补”面前，“营销” 面临着
一个尴尬的局面。

告知性宣传价值逐渐下降，营销手段急需转型

“



背景&目标

《阿修罗》突围电影暑期档的全新尝试和挑战



洞察&策略

艺术来源于人生，而作品让我们思考

影视作品
《阿修罗》以“欲望”为内核
对于欲望的控制，决定了生命的幸福度。

人如何驾驭欲望、控制欲望,使内心平衡, 

达成心灵的幸福,正是电影要传达的核心

价值。

欲望是行为的所有动因
人类的一言一行离不开欲望，而

年轻群体正处于欲望旺盛的时期，

他们乐于探索、乐于求知，关注

自己

受众

欲望——电影和受众的连接点

“



洞察&策略

消费升级时代，急速增长的物质和精神需求

促成了年轻人不断膨胀的欲望

与自身不匹配的消耗和输出

能带来一时的欢愉，却注定埋下恶果

欲
是生命原力
亦是万恶之源



洞察&策略

你的欲望，需要被治愈
多少人被欲望洗脑，却浑然不觉

我们希望那些被膨胀欲望淹没的人们得到解救

“

“



洞察&策略

第一步：思考

洞察欲望的抗争

第二步：认知

了解自我的欲望

第三步：治欲

治愈过剩的“欲望”

阿修罗《治“欲”胶囊贩卖中心》
我们联合电影《阿修罗》打造了一所线下的“胶囊贩卖中心”，以胶囊为媒介，作

为治愈的象征，吸引观众和电影一同去认识并释放心中膨胀的欲望，让欲望有处安放。



媒介&执行

UGC栏目：纵欲VS禁欲！哪种人生更幸福STEP.1 

思考
“

与《阿修罗》一起说出你的态度，质疑是一种人生信条

第一波话题预热
引发思考与争论



媒介&执行

STEP.2 

认知
“ H5测试：欲望和现实的距离有多远

洞察真我的欲望
为线下强势引流

如果你的欲望过剩，请来《阿修罗治“欲”中心》



媒介&执行

STEP.3 

治欲
“

上映期强势落地
为电影引爆口碑

线下落地：阿修罗《治“欲”胶囊贩卖中心》

7月13日《阿修罗》上映，贩卖中心在蓝港火热开馆



媒介&执行

治欲第一步 有欲望，那就说出来！

环拍装置，激发想象力，玩出花样！
生成个性链接
引发社交传播 定格精彩瞬间（GIF动图）

活动现场设置360°环拍互动环节，吸引自然人流参与，定格
摆拍，展现自己的欲望

新颖玩法，个性定制



媒介&执行

治欲第二步 领取治愈你的欲望胶囊
用户参与环拍互动，即可领取属于自己的欲望胶囊
胶囊分别六种——享乐欲、金钱欲、颜值欲、购物欲、贪吃欲、控制欲

打开胶囊，查看欲望诊疗单



媒介&执行

治欲第三步 任何欲望都需要平息和抗衡
看《阿修罗》首映，释放你的欲望！

记账本、镜子等小礼品，治愈你心中的金
钱欲、颜值欲……

朋友圈相框合影留念，参与用户发布社交平台，
即可领取纪念小礼品
邀请朋友看《阿修罗》首映，超越欲望传奇



媒介&执行

社交媒体-微博
新闻APP-频道焦点图/头条信息流/电影专题

TOP级媒体资源，强势霸屏，助力线上引爆



效果&反馈

UGC栏目

用户参与量超过30000

互动H5

总PV高达92,414,789
共有22万人参与互动

娱乐频道专题

经过开播前的多渠道引流，
页面总点击超过15万

通过线上的多轮曝光预热

贩卖中心现场火爆

参与人群络绎不绝

《阿修罗》在线上线下
覆盖更多目标人群

强势吸睛、超出预期！

数据来源：媒体监测


