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背景&目标

案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://www.iqiyi.com/w_19s09npokd.html 

或者
扫一扫看视频



背景&目标



背景&目标

1. 让品牌传递概念真正走进年轻人内心，与年轻人玩

在一起，达成共鸣，有效推广产品价值观。

2. “没什么大不了”的价值观与那么大系列深度结合，

提升年轻受众对产品的情感认知。



洞察&策略

没 什 么 大 不 了 的 态 度 是



洞察&策略



洞察&策略



媒介&执行

预热期
12月25日-12月29日

引爆期 Big Day
12月30日-12月31日

延续期
1月1日-1月8日

主要
内容

线
下
落
地

原
创
内
容

创意手绘H5
怎样用一种态度

免费吃遍麦当劳？

姜茶茶
摩根生活

总
结
回
顾

自
媒
体
发
声

现场视频
活动回顾

没什么大不了atM
快闪落地

• 新颖的快闪店模式引发现场用户

高度参与

• 产品与态度紧密结合设置关卡

• 态度物化满足吃瓜群众互动需求



媒介&执行

扫 码 学 习
态 度 变 现



媒介&执行

四则“没什么大不了”的态度故事改编自四大名著经典桥段，其中与现代年轻人痛点相结合，引起广大用户的共鸣

贻笑大方，没什么大不了 齐天大剩，没什么大不了 胆大包天，没什么大不了 大逆不道，没什么大不了



媒介&执行

态 度 币 形 式 口 令 牌

为 线 下 快 闪 店 导 流

H 5 引 爆 社 交 平 台



媒介&执行

12

麦 当 劳 那 么 大 系 列 小 食 与 四 关 挑 战 巧 妙 结 合
产品特性与态度关联度高，成功转化为内容力

态度卡开卡-态度挑战-态度成功变现
新颖的快闪店模式引发现场用户高度参与

可互动的物化态度墙及小食拍照墙



媒介&执行

入 口验证设置 为 “ 开 卡 处 ”

高 度 模 拟 银 行 开 户 流 程

全 方 位 多 细 节 营 造

“ 态 度 变 现 ” 环 境 氛 围

手 机 + 口 令 数 字 开 通 态 度 卡



媒介&执行

将那么大珍珠奶茶制作为玩偶服

黑珍珠喻为被他人贴上的标签，用力甩掉



媒介&执行

那 么 大 鸡 小 块 隐 藏 在 乒 乓 球 内

夹出棱角分明的鸡小块，既然不合群便要自成一派



媒介&执行

大 胆 唱 出 那 些 我 喜 欢 你

声音要响亮（超过120分贝）才能表达心意



媒介&执行

用户化身真人娃娃机爪子

要什么抓什么，再也不担心力度不够



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行
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媒介&执行



效果&反馈


