
必胜客黑店“喜欢你，才黑你”

 广 告主：必胜客

 所属行业：餐饮

 执行时间：2017.11.06-11.14

 参选类别：互动体验类



背景&目标

案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://www.iqiyi.com/w_19s09nrl5t.html 

或者
扫一扫看视频



背景&目标

近年来，必胜客致力于品牌年轻化建设，

一直在寻找和年轻人沟通的突破口，

这就需要不断洞察年轻潮流文化，

用年轻人喜欢的语言和方式与之沟通。

当代年轻人的兴趣图谱多元广阔，了无边界。

读懂他们需要持续不断的洞察与互动。

构建产品与年轻一代流行文化的关联，

赢得TA们的情感共鸣，是本次营销的重大挑战。



背景&目标



洞察&策略

推广策略

文化奇袭 内容物化 融合矩阵



洞察&策略

喜欢你，才黑你

黑你没商量

必 胜 客 联 合 某 电 商 平 台

深 度 解 读 年 轻 人 「 互 黑 」 社 交 关 系

追 逐 青 春 范 儿 的 必 胜 客 和 因 爱 恋 而 生 的 某 电 商 黑 凤 梨

为 这 次 品 牌 合 体 营 销 注 入 更 多 【 互 黑 】 精 神

年轻人互黑文化的营销奇袭



洞察&策略

年轻人互黑文化的内容物化



媒介&执行

线上预热 线下快闪



媒介&执行

1. 年度巨制H5 「黑店」

扫码观看完整版H5



媒介&执行

2.金币商城「黑店」摇奖机



媒介&执行

3.「黑店」专题



媒介&执行

4. 线下快闪「黑店」

进击的「黑语录」 情比金坚互黑墙



媒介&执行

4. 线下快闪「黑店」

进击的「黑语录」互黑语录进阶梯 满屏的「黑能量」年度人物拍照板



媒介&执行

4. 线下快闪「黑店」

满屏的「黑能量」点餐是个大冒险



媒介&执行

4. 线下快闪「黑店」

满屏的「黑能量」黑凤梨是喜欢你



媒介&执行

4. 线下快闪「黑店」

奇趣的「黑魔法」整点空降魔术师



媒介&执行

贴心的「黑小二」营造「黑化」就餐氛围

4. 线下快闪「黑店」



媒介&执行

吸睛的「黑道具」会心一击带动感情升温

4. 线下快闪「黑店」



媒介&执行



媒介&执行

「黑能量」吸引大V 线上线下尽燃迸发



媒介&执行

「黑店」首次将年轻人的「黑文化」带入品牌营销圈，

引发广告圈两大自媒体关注



媒介&执行



媒介&执行



效果&反馈



效果&反馈

• 销量贡献： 活动期间必胜客上海星空广场门店黑披萨新品销量较平日周末提

升85%以上。

（*数据来源：必胜客门店内部统计数据）

• 品牌贡献：必胜客为黑披萨新品引爆热点话题，成功输出其年轻化的品牌形

象，提升了年轻用户的消费黏性。

• 用户关系：活动期间，线下客流较平日周末提升17%以上，线上总话题量达

1.73亿次，从线下到店的年轻人数量和线上的话题讨论量来看，「黑店」和

其中的态度表达戳中了年轻人的广泛共鸣。

（*数据来源：必胜客门店内部统计数据 / 新浪微博，截止2017年12月5日）。


