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汽车驾驶员数量（亿人） 同比增长（%）

新车绝对销售量仍保持较高水平，2017年达到2887.9万辆，庞大的销量基数反应出市场仍有较大的需求

数据来源：艾瑞咨询

平均每年新增驾驶人员接近3000万人，新增驾驶人员将会成为重要的汽车市场发展动力

汽车市场维持高位增长表现，高涨驾考热情提供充足的市场动力



背景&目标
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汽车互联网市场多品类产品蓬勃发展，不断压缩市场空间
伴随着汽车销量的持续增长，汽车互联网市场迎来蓬勃发展，汽车资讯、汽车电商、汽车后市场等领域的竞争丌断深化，各细

分领域产品通过整合多种策略抢夺用户，汽车之家如何在激烈的市场竞争中稳定现有市场份额，不断拓展新用户成为重中之重
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竞品保持高速增长，幵逐步缩小与汽车之家的差距

汽车之家获量成本持续走高，用户增长困难

数据来源：艾瑞咨询
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竞品用户分析
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关注汽车人群 男-52% 女-48%

汽车之家在20-39岁用户之间渗透不深，女性用户需进一步拓展

数据来源：艾瑞咨询
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汽车关注人群区域分布
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区域
用户分析

汽车之家一二线市场占优
下沉三四线城市将更有作为

数据来源：艾瑞咨询



洞察&策略

品牌

价格
外观

汽车购买
关注因素

售后
服务

内饰

促销
力度

保养
成本

性能

安全性

空间大小

排量

精
准
捕
捉
用
户
需
求

搭
建
多
场
景
营
销



洞察&策略

快速抢占竞品用户

三四线城市全面下沉

精准触达目标用户

策略实施方向

多种资源灵活搭配量
级

成
本
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媒介&执行

DMP

激活成本

激活量级

30%

70%

程序化手段筛选竞品搜索用户

定向投放，提升效率

快速抢占竞品流量

策略执行-量级：快速抢占竞品用户
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2017年中国购车人群广告点击类型—信息流

NO.2 33%

信息流广告
低成本高曝光的原生态模式

将成为移动广告营销市场新的增长爆发点

策略执行-量级：信息流三四线城市全面下沉



媒介&执行

基本属性
年龄：20-39岁

性别：男女

学历：丌限

地域
一二线城市为主

下沉三四线城市

兴趣爱好
汽车，摄影，教育

生活，体育等

用户环境
使用场景：看车、买车、用车

联网方式：4G/wifi

用户行为
安装/未安装

深入洞察用户属性，多维度定向捕捉精准用户

策略执行-量级：信息流三四线城市全面下沉



媒介&执行

汽车报价 新闻播报震撼画报

丰富展现形式+多元化场景

新闻播报 功能技巧

汽车报价
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产品功能

看
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多元化汽车场景全面支撑，引导用户关注转化

策略执行-量级：信息流三四线城市全面下沉

区域汽车偏好



媒介&执行

触达人群包

曝光过2-3次的用户——条件1

下载过程中终止的用户——条件2

已卸载用户，用于促活——条件3

测试期间，条件1用户下载单价8元左右

条件2、3用户下载单价1-1.5元

下载量级增长3%

策略执行-量级：精准触达目标用户



媒介&执行

种子用户

拓展人群

媒体用户

扩大精准触达

基于种子用户画像、社交关系链
匹配最相似的同类消费人群
进一步引发更大客户量级增涨

将种子用户与媒体用户标识进行匹配

 在广告主提供的种子用户中匘配出使用媒体产品的人群

 系统自动记录账户内近期的广告数据中有点击或转化行为的人群

系统根据种子用户标签与媒体用户标签匹配

 依托媒体丰富的用户数据，lookalike相似人群扩展会从上百万个维度对种子人群进行

分析，从中筛选出最具代表性的共有特征

将匹配的人群进行扩展

 根据这些特征，再从全量活跃用户中筛选出另一批不种子人群最相似的用户

策略执行-量级：精准触达目标用户



媒介&执行

根据流量情况，灵活搭配媒体资源，持续优化成本

应用分发
信息流

Banner 活动

策略执行-成本：多种资源灵活搭配
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效果&反馈

汽车之家 瓜子二手车 汽车报价 车主无忧 易车 汽车报价大全 途虎养车 淘车 精真估二手车 买车宝典

汽车类APP16年不17年下载情况

2016下载 2017下载

汽车之家17年完成量级翻番，继续大幅保持行业领先优势

消耗

增长73%
激活量

增长94%
激活成本

降低11%

数据来源：2107小米用用商店年报


