
借势爆款
瓜子二手车微信小程序成就爆量

u 广  告 主：瓜子二手车

u 所属行业：网服

u 执行时间：2017.11-2018.03

u 参选类别：效果类



背景&目标
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背景&目标

瓜子二手车在O2O领域专注于二手车和汽车后服务市场，瓜子二手车专注于推动国内个人二手车市场发展，瓜子二手

车是直接面向二手车买家卖家的交易服务平台，省去了中间环节（中介、车商等），以互联网连接买家到卖家，给买卖

双方更多利益空间

KPI需求：线索成本21,工单成本290之内



背景&目标

素材出池率低

工单转化率低
工单转化成本超KPI50%左右

前期测试素材不稳定
成本时好时坏

01 02 03

账户前期优化瓶颈



洞察&策略
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洞察&策略思维运营要点帮助账户稳定提量

02

01

03

04 素材/3W
测试期重点运营点

高转化率素材承载账户主题

低转化率素材优化人群触达结构

出价/8W
稳定提升期重点运营点

KPI完成导向，以转化率为基础

制定最优出价模型

定向/14W
稳定提升期重点运营点

多维度定向测试，消耗及成本综合

化考量，完成效能提升

时间段/18W
稳定提升期重点运营点

将客户限定的时间段调整至全天投

放，重点时间段资源倾斜



媒介&执行
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媒介&执行

凭借对媒体的深度认知及运营的丰富经验得出：

小程序成本达标后迅速起量消耗占
比超过文底H5成为账户日耗最大资
源位

文中小程序资源位为新开资源处于
红利期量大成本低且质量度高

公众号图文中

白名单资源

文中小程序消耗占比超80%，成为账户日耗最大资源位



媒介&执行多渠道的优质素材借鉴及改善应用

【日耗】3W | 【CTR】2.58%

【日耗】0.8W | 【CTR】1.8%

迁移 元素重构

【日耗】4W | 【CTR】3.48%

元素拆解

用户需求

用户关注



媒介&执行综合定向维度考核，效能最优化

线索率6%

工单率5%

CPC1.2

日耗2W

线索率3%

工单率4%

CPC0.5

日耗4W

线索率2.5%

工单率5%

CPC0.5

日耗2W

低CPC低转化高CPC高转化

汽车 教育房产金融

消耗占比40% 消耗占比60%



效果&反馈
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效果&反馈瓜子借小程序特有优势资源成功提量

测试期 提量期 稳定期 重启冲量
单账户日耗峰值18W

测试跑量素材模型

成本趋于稳定后

看开启小程序

小程序文中

广告位消耗

贡献率高，

一周测试期

日耗迅速从

3W提升至

10W

日耗维持在10W左右

开启测试定向及资源位等

为后期冲量做准备

年后重启

两周内迅速起量

单账户日耗峰值

18W，小程序线索

成本较H5降低了

30%+


