
黄记煌傲“椒”登场，玩转新品収布

 广 告 主：黄记煌

 所属行业：餐饮

 执行时间：2017.11.09-12.23

 参选类别：电商营销类



背景&目标

为了撩拨年轻人多元又善变的味蕾，丰富产品线，拉升品

牌活力，餐饮大鳄纷纷试水新食材，混搭跨界微创新招招

出奇。

黄记煌三汁焖锅的酱汁一直是其当家招牌，却在新口味新
食材层出不穷的时代日渐式微，流于传统、平常... 传统餐
饮品牌如何借新品上市焕新品牌？

 推广新品，增加新品曝光和认知

 丰富产品线，创新口味特色，吸引年轻消费者

 提升品牌活跃度和时尚度，增强与消费者之间的黏性

营销背景

营销目标



洞察&策略

如何撩拨年轻人的神经，让年轻消费者为新品藤椒汁买单？

洞 察 年轻消费者更愿意与“人”沟通，喜欢有个性、具备人格特征的品牌

“萌文化”受到年轻人的极大欢迎。从娱乐明星、影视剧，到政府微博，再到个人

朋友圈，“卖萌”行为无处不在。萌物逐渐衍生出热门IP如LineFriends、蛋黄哥、

熊本熊。



洞察&策略



媒介&执行

紧扣“藤椒”特色，通过三种社会化标签（Social Title）

“傲椒小公丼”、“霹雳椒娃”、“手残星人”突显IP鲜活个性，鼓励用户借新品IP为自己立Flag

平台首发 互动体验孵化新品IP

1. 活动首页 4. 为自己赢Flag3. 开始“藤”空2. 藤椒汁入锅



媒介&执行

媒介执行 双平台全场景首发

大数据人群筛选精准推送兴趣用户
双平台黄金资源强势曝光

覆盖“首页Feed流—美食频道—商户页”
全场景消费链路



媒介&执行

官方微博微信预热新品藤椒汁，个性形象笼络品牌粉丝

UC头条、搜狐美食频道、ZAKER新闻、百度百家等

门户网站接力宣传“傲椒小公举”新品IP

公 关
发 酵
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效果&反馈
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活动效果

超1200W

奔袭12城，喂你打call

12城评论数对比去年同期增长21％

其中，5星点评增长29.4％

12城总PV对比去年同期增长80.9%

总UV对比去年同期增长23.4%超13W
数据来源：美团点评


