
“口红签到”给万物加一笔 

广告主：VIVLAS 

所属行业：美妆护肤 

执行时间：2017.08.18-09.15 

参选类别：创意类 



  史无前例！ 
【百位明星网红集体“口红签到”】 
   引爆媒体关注！ 



品牌背景：韩国轻奢美妆品牌VIVILAS，主打女性独立之美 

国内市场“0”声量 

口红新品上市 
品牌传播倍受挑战 

品牌需要创新思维 
深度玩转内容营销 

Vivlas p.s.口红 
需要有效的市场突围 

本案背景 

背景与目标 



以口红单品切入市场，受众接受程度高 
品牌策略 

品牌机会 

口红成为年度最受欢迎“网红”，渗透率达67.8%，每个女性平均拥有9只口红。 

差异化核心诉求 + 传播连锁效应 
主流媒体、大咖资源、聚焦流量 

主题诉求 

钢笔外形设计  #给万物加一笔#  

代表坚韧、独立、彰显女性刚硬 

助力女性职场，表达女性的独立和自信 

给不好的状态加上一笔，变成女性更好

的样子（哭泣的脸加一笔变成微笑） 

背景与目标 



# 给万物加一笔 # 

这是一场独立女性开启自我掌控，自信挑战 

充满刚性力量的唤醒之旅 

洞察与策略 



1 2 3 

9.4-9.12 

线上回温，提升粘性 

【给万物加一笔】 

网红微博，概念曝光 

【给万物加一笔】 

晚会全场嘉宾使用vivlas口红笔签到 
【给万物加一笔】 

推广“美丽女权主义”专访视频 

项目整体MAP路径 

8.26—8.30 

线上话题预热，全民关注 

8.31 

线下爆发，引爆活动现场 

洞察与策略 
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【给万物加一笔】网红微博，概念曝光 

8.26—8.30 线上话题预热，全民关注 

媒介&执行 



step1：给万物加一笔话题上线，互动送1300份大礼！ 
自然流量以每天数以千计的参与互动人数上涨，最终达到1137千万参与讨论！ 

媒介执行及效果反馈 



step2：大奖互动热情高涨，网红发文全力转发支持! 
KOL大号转发话题，引发消费者热烈互动讨论！转发数量瞬间过千! 

媒介&执行 



step3：给万物加一笔-7大主KV曝光，承载品牌内容 
表达VIVLAS的“美丼女权主义” 获得粉丝高度点赞及转发 

媒介&执行 



step4：VIVLAS盛典晚会高调预告，官微同步强势发声 
新浪微博+ONLYLADY+VIVLAS官微三方强势预告，官微强力吸粉！ 

媒介&执行 
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【给万物加一笔】晚会全场嘉宾使用vivlas口红笔签到 

8.31 线下晚会爆发，引爆明星时尚媒体圈！ 

媒介&执行 



step1：VIVLAS伴手礼燃爆现场  官方广告片盛典全面预热！ 

VIVLAS展柜闪耀全场！盛典晚会现场成VIVLAS主场 

VIVLAS广告片晚会现场循环预热 

媒介&执行 



step2：晚会开始前：王禹童/程意涵/林腻腻达人后台探秘！ 

专业老师达人现场体验产品，开播观看就破10万！直播跻身当天首页热门！ 

王禹童老师体验VIVLAS茶秘面膜 

程意涵/林腻腻体验VIVLAS茶秘面膜和口红 

媒介执行及效果反馈 



step3：人气网红林珊珊开播上热门  观看突破6,000,000万！ 
在线互动人气值爆表，品牌互动与关注飙升 

媒介执行及效果反馈 



step4：马薇薇接受“美丼女权主义”专访，传递品牌精神 

马薇薇口红笔签到，产品展示，及和品牌领导人合影 

马薇薇接受VIVLAS采访 

马薇薇与VIVLAS领导人合影、签到 

媒介&执行 



step5：群星口红笔签到史无前例！成晚会及媒体焦点！ 

超百位明星网红为万物加一笔！各大媒体对口红笔频繁曝光！ 

佟大为口红笔签到 张慧雯口红笔签到 霍思燕杜江口红笔签到 姚晨口红笔签到 欧阳娜娜口红笔签到 

媒介&执行 



Step6: “给万物加一笔”话题引爆全网，上榜新浪热搜前三！ 

活动话题打榜新浪热搜，人气紧追【中国有嘻哈】 

媒介&执行 



step7：唯兰颂集团总裁郑京绿先生为张碧晨颁奖，满堂喝彩！ 

郑京绿先生上台为张碧晨颁奖“时尚影响力女歌手” 

媒介&执行 



step8：传播无缝连接，官微快速反应，即时互动发文 

后台官微信息同步上线，活动涨粉12,716人！ 

媒介&执行 
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【给万物加一笔】马薇薇专访视频大力传播 

9.04—09.12 线上营销持续升温，增加品牌消费粘性 

媒介&执行 



step1：群星签到的口红钢笔，KOL联合扩散观看量达252万次! 

VIVLAS签到视频出炉！全网阅读量达252万次！ 

媒介执行及效果反馈 



step2：达人王禹童/程意涵/林腻腻发博推荐VIVLAS产品 

话题升温持续引发关注，红人效应带出产品 

媒介&执行 



step3：产品测评如火如荼，深度带出曝光VIVLAS产品 

软文持续发力，阅读PV轻松破万 

媒介&执行 



step4：马薇薇发专访视频，930,000播放，引发破20,000转发量！ 

马薇薇“薇式美丼女权主义”，KOL联手转发引发讨论 

效果&反馈 



VIVLAS微博时尚盛典 全程最高曝光超过1.16亿 

话题榜单 
总曝光数 

明星达人博文 
总阅读量 

#微博时尚盛典# 
话题阅读量 

网红直播视频
总观看人数 

6673万+ 2603万   1137万  1000万 
#新浪微博和
onlylady# 

官方阅读增量 

艺人专访间采访
视频转评赞总量 

  103万 252万次 

KPI完成率达131% 

效果&反馈 


