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微博2018让红包飞



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频
http://www.iqiyi.com/w_19s07tsmh9.html

或者
扫一扫看视频

http://www.iqiyi.com/w_19s07tsmh9.html


背景&目标

背景

随着社会和互联网的高速发展，
春节的年味越来越淡

- 在社会和互联网高速发展的今天，农历新年

作为中华民族最重要的传统节日，在大众，

特别是在年轻人心中，已经渐渐淡化了其原

有的意义。

- 人们越来越沉浸于社交网络世界，这对新年

团聚的重要社交时刻产生了冲击，年味也因

此越来越淡。

新技术、新文化催生
全新社交需求

-新春假期是大众最有社交需求和消费需求

的时刻。

-年轻大众需要一种新的，更符合当下时代

需求的过年社交和消费方式。



背景&目标

挑战



背景&目标

目标

- 在新年创建一次全民社交，把让红包飞打造成一次全民参与的年度事

件、更成为新年新俗

- 将社交互动转化为推动用户购买力增加的动力

- 通过微博平台，用内容创建更多的消费场景，将内容力转化为销售力



洞察&策略

洞察

社交环境中，
更容引发消费产生

在微博平台上，
明星+大V+内容，
吸引更多用户的
参与，并生成
UGC内容进而引
发二次传播，成
为一次全民社交
活动。

用红包打造
营销场景

以红包为介质，
创造更多的营销
场景，将微博从
媒体属性的社交
平台，转化为消
费场景。

目标人群
精准投放

平台的技术和数
据，为品牌圈定
更多的目标用户，
并引导促进消费。



洞察&策略

通过红包创造的各种场景，

把“让红包飞”打造成当代的新年新俗，

成为最具影响力的社交营销场景。

核心创意



媒介&执行

Step 1.

- 借用“红包”，传承老习俗，创造新民俗

- 延续中国过新年最大的民俗“发红包”，结
合中国传统“过年讨彩头”和“来而不往非
礼也”的心理，用“红包”成为参与的入
口和连结点



媒介&执行

- 联⼿10万+明星，大V和各大品牌

将各大高阶用户变成了你我之中的一员

Step 2.



媒介&执行

- 结合当下大众的生活和社交习惯，配合多样
的线上内容互动，打造内容场景-互动场景-
消费场景，把“发红包”升级为带有社交属
性的全新营销场景

Step 3.

内容场景：
腊八/小年/情人节/除夕/
大年初一/元宵节

互动场景：
集财神卡/传送门/
任务红包/
明星组团战队

消费场景：
现金红包/卡券



媒介&执行

亮点1：即时

-红包随处可见，多⼊口设置，

-用户每3秒就能抢到一个来自明星、大V或是企业的红包

信息流红包分享卡让红包飞专题首页 明星红包放送 企业红包放送



媒介&执行

亮点2：互动

- 财神卡，任务红包，明星组团战队，各类创意花式互动玩法，引发用户

疯狂参与，并自发为活动站台传播

红包传送门玩法财神卡集卡玩法 任务红包玩法 明星组团战队玩法



媒介&执行

亮点3. 沉浸

-在#过年那些事儿#的各条年俗短视频中，伴随红包发放，边看视频边领红包，

给予用户深度的内容体验，令网友大呼内容走心红包暖心

• 主题丰富，讲述全国各地新年风俗；
• 内容有很强的地域属性；
• 百城大V进行视频内容原创。

前贴片视频挂件



效果&反馈

25亿个

全面嗨抢红包

相当于平均每分钟

可以抢到超过4万个红包

1.8亿人

加入抢红包

相当于抢红包小伙伴们

手拉手绕地球8圈

10+万个
明星/企业撒钱

明星大咖、商业大佬、

企业齐聚微博发红包

5.8亿人次

花式玩转财神卡，
召唤现金红包

5000万人次

加入战队抢红包，为爱豆打call，

组团瓜分百万现金

数据来源：微博广告监测数据



效果&反馈



效果&反馈


